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WSTEP

Turystyka jest dziedzing dzialalnosci ludzkiej rozwijajaca si¢ bardzo dyna-
micznie - zaréwno w znaczeniu ilo$ciowym, jak i jakosciowym. Zmiany
te sprzyjaja postepowi dywersyfikacji upodoban i oczekiwan konsumen-
tow ustug turystycznych, co skwapliwie wykorzystuja dostawcy tych ustug,
rozszerzajacy swoja oferte lub poszukujacy niszy dla swojej dziatalnosci.
Do praktyki nalezy réwniez kreowanie okreslonych méd, wzorcow i po-
trzeb majace na celu zainteresowanie swoim produktem jak najwigkszej
liczby klientow.

Niniejszy tom podejmuje niektére zagadnienia zwigzane z szeroko ro-
zumiang konkurencyjnoscig w turystyce. Sklada si¢ na niego siedemnascie
czesci, zgrupowanych w cztery bloki tematyczne. Pierwszy z nich podejmu-
je problematyke integracji w badaniach turystyki oraz zagadnienia zwia-
zane z finansowymi i zarzadczymi problemami rozwoju turystyki. W ko-
lejnym bloku scharakteryzowano wybrane wspdlczesne trendy w rozwoju
turystyki, do jakich zaliczajg si¢: ekoturyzm i slowturyzm. W czesci trzeciej
omoéwiono miedzy innymi role turystyki jako czynnika konkurencyjno-
$ci jednostek terytorialnych oraz komercjalizacji produktu turystycznego.
Na ostatni blok tematyczny sktada si¢ charakterystyka wspolczesnych pro-
duktéw turystycznych, na ogét stabo znanych szerokiemu gronu odbior-
cow, adresowanych najczesciej do turysty o specyficznych i sprecyzowanych
oczekiwaniach.

Dariusz Sokotowski, Renata Jaroszewska-Brudnicka
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PROBLEMY | PLASZCZYZNY INTEGRACJI W BADANIACH TURYSTYKI

Wprowadzenie

Rozwazania te wynikaja z nastepujacych przestanek. Po pierwsze, turystyka
nalezy wspdlczes$nie do najszybciej rozwijajacych sie rodzajow dziatalnosci
ludzkiej. Po drugie, nastepuje nieustanny wzrost wplywu turystyki na zy-
cie czlowieka zaréwno w wymiarze jednostkowym (turystyka jako zaspo-
kojenie potrzeb czlowieka, skladnik wspoélczesnego stylu zycia, podstawa
egzystencji itp.), jak i globalnym (turystyka jako wazny czynnik rozwoju
i przemian wspodlczesnego $wiata). Po trzecie, turystyka jest zjawiskiem wie-
loaspektowym, obejmuje wiele dziedzin Zycia spolecznego i gospodarczego.
Jest réwnocze$nie zjawiskiem psychologicznym, spofecznym, ekonomicz-
nym, przestrzennym i kulturowym (Przectawski, 1977).

Multidyscyplinarna faza badan nad turystyka i jej konsekwencje

Z wymienionych powyzej powodéw problematyka turystyczna budzi coraz
wieksze zainteresowanie wielu dyscyplin naukowych - ekonomii, socjolo-
gii, antropologii, geografii, ekologii, psychologii, pedagogiki, prawa, nauk
o kulturze i innych. Badania tego zjawiska obejmuja szerokie pole proble-
moéw dotyczacych zmian zachodzacych pod wplywem rozwoju turystyki
w zyciu czlowieka, spoleczenstwie, przyrodzie, kulturze i przestrzeni.
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Fakt, ze pole studiéw poswiecone turystyce jest rozczlonkowane miedzy
kilka dyscyplin naukowych ma swoje konsekwencje badawcze. Kazda z nich
wnosi do badan swoja specyficzng terminologie, ujecia i metody badawcze,
koncepcje i modele teoretyczne, a takze koncepcje planowania rozwoju tu-
rystyki. Multidyscyplinarnos¢ tej dziedziny badan zaprezentowano na ryci-
nachnr1i2.

Mozna stwierdzi¢, ze istnieje $cista zalezno$¢ miedzy charakterem danej
dziedziny badan wywodzacej sie z okreslonej dyscypliny naukowej a zwia-
zanymi z nig koncepcjami i modelami teoretycznymi, ujeciami badaw-
czymi, kluczowymi pojeciami i problemami badawczymi oraz zwigzkami
z praktyka. Przedstawiono to na rycinie nr 3.
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Ryc. 2. Miejsce geoekologii turystyki w systemie nauk
Zrédlo: Krzymowska-Kostrowicka, 1977.
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Zrédto: Maik, Przybecka-Maik, 2005.
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Uzyskane wyniki badan w poszczegélnych dziedzinach (nurtach ba-
dawczych) sa najczesciej interpretowane w ,,jezyku” danej dyscypliny na-
ukowej. Poréwnania migdzydyscyplinarne sa utrudnione albo maja cha-
rakter powierzchowny, istnieje bowiem $cisly zwigzek miedzy zatozeniami
badawczymi a sposobem formulowania probleméw i hipotez badawczych
oraz interpretacji wynikéw (por. ryc. 3).

Jednoczesnie w tych wyspecjalizowanych dziedzinach badan (np. so-
cjologia turystyki, ekonomika turystyki, geografia turystyki, geoekologia
turystyki i inne) obserwuje si¢ znaczne postepy w postaci wzrostu dorobku
naukowego oraz rozwoju metod badawczych. W rezultacie postepuje proces
dezintegracji pola badan nad turystyka, brakuje jednolitej koncepcji badan,
obserwuje sie niski stopien integracji problemowej wynikajacy m.in. z utrzy-
mujacej sie w poszczegdlnych dyscyplinach naukowych tendencji izolacjo-
nistycznych, niklte sg réwniez powiazania o charakterze naukowym, dydak-
tycznym i organizacyjnym taczace gtéwne dyscypliny badajace turystyke. Ze
wzgledu na stabe wigzi w obrebie spolecznosci akademickiej zajmujacej si¢
ta dziedzing badan nie wyksztalcila si¢ grupa badaczy reprezentujaca odreb-
ne, interdyscyplinarne ujecia dajace okreslone rezultaty naukowe.

Reasumujgc dotychczasowe rozwazania nalezy stwierdzi¢, ze w obecnej
fazie rozwoju badan studia nad turystyka maja charakter multidyscyplinar-
ny, ze wszystkimi tego konsekwencjami dla budowy wspoélnej teorii i meto-
dologii oraz wspoétpracy nauki z praktyka. Faza multidyscyplinarna oznacza
taki stan, w ktorym pole badan nad turystyka jest podzielone na waskie
dziedziny specjalistyczne o do$¢ wyraznie okreslonym zakresie, a kazda
z nich rozwija si¢ niezaleznie od innych, stosuje wlasng terminologie, me-
tody badan, a ich zalozenia filozoficzno-metodologiczne r6znig si¢ w spo-
sob zasadniczy. Badania interdyscyplinarne sg na razie stabo wyksztalcone,
a ich realizacja napotyka wiele barier wynikajacych m.in. z niedoceniania
wagi probleméw o charakterze interdyscyplinarnym.

Plaszczyzny integracyjne w studiach nad turystyka

Sadze, ze dokladne i wyczerpujace okreslenie warunkow i czynnikow sprzy-
jajacych ksztattowaniu interdyscyplinarnych studiéw turystycznych nie wy-
daje si¢ dzi$§ mozliwe. Ponizsze rozwazania stanowig jedynie pewna prébe
identyfikacji czynnikéw integrujacych te dziedzine studiow. Ogoélnie biorac,
mozna je upatrywac w czterech plaszczyznach:





