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Stowo wstepne

Do Monteskiuszowskiego trojpodziatu wtadzy trzeba dzi$ dodac czwarta,
rownie jak trzy pozostate potezna wtadze - media. Postep, ktéry do-
konuje sie na naszych oczach, takze, a moze przede wszystkim, w tym
obszarze jest olbrzymi. Jego dobra strone stanowi coraz lepszy dostep do
wiedzy, informacji, catego obszaru kultury; ztg - stanowig wszelkie tresci
i wartosci niesprzyjajace lub sprzeczne z dobrem cztowieka. Oprocz roli
edukacyjnej, informacyjnej i rozrywkowej, rola mediéw jest stanie na
strazy wolnosci jednostki. Szczegélnym przypadkiem sg prawa kobiet.

We wrze$niu 1995 r., w Pekinie, odbyta sie Czwarta Swiatowa Kon-
ferencja ONZ w sprawie Kobiet. Na jej zakonczenie 189 panstw czton-
kowskich ONZ, w tym Polska, podpisato Deklaracje Pekinska i przy-
jeto Platforme Dziatania. Pekinska Deklaracja i Platforma Dziatania
wyznaczyty dwanascie obszaréw kluczowych dla podniesienia statusu
kobiet. W ramach tych obszaréw organizacje miedzynarodowe, rzady
panstw i inne podmioty publiczne oraz prywatne powinny podejmowac
dziatania na rzecz petnego i rbwnego udziatu kobiet w zyciu prywatnym
i publicznym.
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Nic dziwnego, ze jednym z tych obszaréw sa media. Warto w tym
miejscu przytoczyc¢ Zalecenie CM/Rec(2007)2 Komitetu Ministréw Rady
Europy dla panstw cztonkowskich, ktére potwierdza, ze pluralizm i réz-
norodno$¢ stanowia fundament funkcjonowania demokratycznego
spoteczenstwa i rozwijania debaty publicznej!. Z kolei Zalecenie CM/
Rec(2013)1 wskazuje, ze media powinny odzwierciedlaé rzeczywistos¢
kobiet i mezczyzn w catej jej roznorodnosci, a w awangardzie tego pro-
cesu powinny znajdowac sie media publiczne, bedace barometrem
spotecznej spdjnosci i integracji wszystkich osob?.

Eliminowaniu z debaty publicznej niepozadanych postaw, a takze
tresci dyskryminacyjnych, stuzy ustanowiony w dyrektywie o audiowi-
zualnych ustugach medialnych?® nakaz wobec panstw cztonkowskich
UE, aby wprowadzity do porzadku krajowego regulacje i narzedzia, ktére
skutecznie wyeliminuja z audiowizualnych ustug medialnych (progra-
mow telewizyjnych i audiowizualnych ustug medialnych na zadanie)
tresci nawotujace do nienawisci m.in. ze wzgledu ptec.

Warto wiec zaznaczyc¢, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRIT)
na mocy przepiséw prawa krajowego, tj. Konstytucji RP i ustawy o ra-
diofonii i telewizji, z takich rozwigzan i narzedzi efektywnie korzysta,
wydajac np. decyzje o natozeniu kar pienieznych na nadawcéw w za-
kresie naruszania godnosci ludzkiej czy zakazu dyskryminacji.

1 Zalecenie CM/Rec (2007)2 Komitetu Ministrow Rady Europy dla panistw czton-
kowskich w sprawie pluralizmu w mediach i zréznicowania zawartosci programowe;.

2 Zalecenie CM/Rec(2013)1 Komitetu Ministréw Rady Europy dla panstw cztonkow-
skich w sprawie rownosci ptci i mediow.

3 Zgodnie z art. 6 Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13 UE z dnia
10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych, wyko-
nawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych $wiadczenia au-
diowizualnych ustug medialnych, Dz. UE L 95/1, panstwa cztonkowskie zapewniaja
w odpowiedni sposob, by audiowizualne ustugi medialne $wiadczone przez dostawcow
ustug medialnych podlegajacych ich jurysdykcji nie zawieraty zadnych tresci nawotuja-
cych do nienawisci ze wzgledu na rase, ptec, religie lub narodowosc. Z kolei w art. 7 ww.
dyrektywy panstwa cztonkowskie zostaty zobligowane do tego, aby przekazy handlowe
nie zawieraty ani nie promowaty jakichkolwiek tresci dyskryminujacych ze wzgledu na
pte¢, rase lub pochodzenie etniczne, narodowosé, religie lub Swiatopoglad, niepetno-
sprawnos$é, wiek lub orientacje seksualna.
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Jednak, poza uprawnieniami stricte wtadczymi, kluczem dla KRRiT
do regulowania ram debaty publicznej w aspekcie rownosciowym jest
regularny i niezalezny monitoring. To wykonywane przez KRRiT i na jej
zlecenie ekspertyzy, badania jakosciowe i iloSciowe dostarczajg wskazni-
kéw, wedle ktorych - zgodnie zdokumentami ONZ, Rady Europy i samej
UE - powinno mierzy¢ sie rownosc¢ ptci w mediach, a w szczegdlnosci
obecnos$¢ i sposob prezentacji kobiet na ekranie.

KRRIT przekazuje na biezagco wyniki z przeprowadzonych monito-
ringébw réznym instytucjom, np. Rzecznikowi Praw Obywatelskich, a za
posrednictwem Petnomocnika Rzadu ds. Réwnego Traktowania i Mini-
sterstwa Spraw Zagranicznych - odpowiednim organom europejskim
lub ONZ4.

W niniejszej publikacji znajda Panstwo krétki przeglad dotychczas
wykonanych na zlecenie KRRIT projektéw badawczych dotyczacych
obecnosci kobiet w debacie publicznej (np. jako ekspertek, dziennikarek
prowadzacych audycje czy przedstawicielek partii politycznych), ich
wizerunku w audycjach typu reality TV; ale jej istote stanowi obszerna
analiza autorstwa pracownikédw naukowych Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika w Toruniu (UMK), dotyczaca wizerunku kobiecych postaci
w najpopularniejszych polskich serialach telewizyjnych.

KRRIT zdecydowata sie przeprowadzi¢ to badanie zdwoch wzgleddw.
Po pierwsze, wérdd europejskich organéw regulacyjnych panuje zgoda
co do tego, ze jednym z kluczowych obszaréw ksztattowania wyobrazen
spotecznych na temat ptci jest, oczywiscie oprécz serwiséw informa-
cyjnych i audycji sportowych, telewizyjna rozrywka, w tym popularne
seriale czy filmy fabularne. Po drugie, w ramach Europejskiej Grupy
Regulatorow (ERGA), organu doradczego Komisji Europejskiej, udato

4 Na przyktad w latach 2017-2019 KRRIT przekazata Petnomocnikowi Rzadu ds.
Réwnego Traktowania wktad do projektu informacji Prezesa Rady Ministrow w sprawie
stosowania i obowigzywania w Polsce Konwencji Rady Europy o zapobieganiu i zwalcza-
niu przemocy wobec kobiet i przemocy domowej w formie wykazéw przeprowadzonych
monitoringéw oraz prowadzonych przez KRRiT postepowan w zwigzku ze skargami
w sprawie propagowania w programach ponizajacych tresci o charakterze seksualnym
oraz tredci zwigzanych z przemoca. W 2018 r. przedstawiciele KRRiT odbyli spotkanie
z delegacja Grupy Roboczej ONZ ds. dyskryminacji kobiet w prawie i praktyce.

11
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sie w ubiegtym roku wypracowad jednolite dla panstw cztonkowskich
UE wskazniki mierzace obecnos¢ kobiet w réznych rodzajach audycji,
w szczegblnosci dotyczace wtasnie wspomnianych filmow i seriali. Dane
uzyskane w wyniku analiz przeprowadzonych w oparciu o te rekomen-
dowane przez ERGA kryteria majg postuzy¢ europejskim regulatorom
do budowy baz danych na temat pozycji i udziatu kobiet w dyskursie
medialnym i zapewnié porownywalnos¢ zgromadzonych wynikéw po-
miedzy poszczego6lnymi krajami.

Biorac pod uwage wyniki analizy przeprowadzonej przez socjologéw
UMK, jestem spokojny o miejsce polskich kobiet w tym zestawieniu.

Zycze Panhstwu mitej lektury!
Witold Kotodziejski
Przewodniczqcy Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji



Wybrane dziatania KRRIiT

na rzecz rownouprawnienia i walki
ze szkodliwymi stereotypami

w kontekscie europejskim

Obowiazek zapewnienia pluralizmu w srodkach spotecznego prze-
kazu i r6znorodnosci prezentowanych za ich posrednictwem tresci
wynika z szeregu aktédw prawnych, zalecen, rekomendacji, rezolucji,
traktatow i umow o charakterze miedzynarodowym, europejskim czy
wreszcie krajowym?. Podkresla sie w nich, ze pluralizm i réznorodnos¢

1 M.in. w Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka, Karcie Praw Podstawowych
Unii Europejskiej, Statucie Rady Europy, Deklaracji Pekinskiej, w zaleceniach i deklara-
cjach Komitetu Ministrow Rady Europy, np. w Rekomendacji CM/Rec (2018)1 Komitetu
Ministrow dla panstw cztonkowskich w sprawie pluralizmu mediow i przejrzystosci
w zakresie wtasnosci medidw, Zaleceniu Rec (2007)2 Komitetu Ministréw Rady Europy
dla panstw cztonkowskich w sprawie pluralizmu w mediach i zréznicowania zawartosci
programowej, Dyrektywie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 li-
stopada 2018 r. zmieniajacej dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych
przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audio-
wizualnych ustugach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku, a takze
na poziomie krajowego ustawodawstwa: w Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej,
Dyrektywie o audiowizualnych ustugach medialnych oraz Ustawie z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji.
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tresci medialnych sg niezbedne dla funkcjonowania spoteczenstwa
demokratycznego, dla wspierania rozwoju debaty publicznej, wymiany
i poznawania réznorodnych opinii formutowanych przez rézne grupy
spoteczne. Aby osiggnad ten cel, media powinny, z jednej strony, w spo-
sob jak najbardziej petny odzwierciedlac rzeczywistos¢, w tym opinie
i poglady funkcjonujace w obrebie danego spoteczenstwa, z drugiej
jednak - z uwagi na swoj ogromny zasieg i opiniotwoérczy charakter -
ksztattowac i jednoczesnie promowac odpowiednie wzorce zachowan
oraz pozytywne postawy, a takze walczyc¢ ze szkodliwymi stereotypami
i wszelkimi przejawami nierébwnego traktowania.

Obraz kobiet w Swietle monitoringéw w Europie

Jako jeden z czesciej obserwowanych w sektorze ustug audiowizualnych
przyktadow dyskryminacji wymienia sie dyskryminacje ze wzgledu na
przynaleznos¢ ptciowa. W praktyce przybiera ona rézne ksztatty i formy
niepozadanych spotecznie zachowan, cho¢ wedtug przeprowadzonych
w tym obszarze badan i monitoringdw do najbardziej powszechnych
przyktaddéw zachowan dyskryminujacych z uwagi na ptec nalezy zaliczyc
zjawisko niedoreprezentowania kobiet w programach telewizyjnych?.
Wedtug badan prowadzonych w zakresie reprezentacji ptci w wybranych
gatunkach audycji telewizyjnych, tylko w odniesieniu do udramatyzowa-
nych form TV, takich jak audycje paradokumentalne i telenowele, zacho-
wany zostat parytet ptci®. W pozostatych rodzajach audycji zauwazalna
byta znaczaca przewaga wystepujacych w monitorowanych audycjach

2 Badania przeprowadzone przez francuski organ regulacyjny rynku audiowizual-
nego - Conseil supérieur de 'audiovisuel (CSA) wykazaty, ze udziat kobiet w ogbélnym
czasie nadawania programéw telewizyjnych ksztattuje sie na poziomie 42%, przy czym
w godzinach najwyzszej ogladalnosci udziat ten ulegat dodatkowo obnizeniu do poziomu
29% (http://www.csa.fr/Etudes-et-publications/Les-autres-rapports/La-representation-
-des-femmes-a-latelevision-et-a-la-radio-Exercice-2017).

3 Badanie zostato przeprowadzone w 2016 r. przez nadawce programu TV Chan-
nel 4, Treating Men and Women Equally on TV, C4 Gender Research, 2016, http://www.
channel4.com/media/documents/corporate/CAGENDERRESEARCH_2016.pdf. Podobne
wyniki podat w swoim raporcie 2016 r. publiczny wtoski nadawca RAI, Radiotelevisione
Italiana, http://www.rai.it/dl/docs/MONITOR_DONNE_ANNO_2015.pdf.
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mezczyzn w relacji do kobiet, w szczegbdlnosci dotyczyto to audycji
publicystycznych?, sportowych?® oraz serwiséw informacyjnych®. W tego
rodzaju audycjach mezczyzni zdecydowanie czesciej niz kobiety wyste-
powali w roli prowadzacych, czedciej tez byli zapraszani do udziatu jako
goscie, a w konsekwencji mieli tez znacznie wiecej czasu i mozliwosci
do przedstawienia swoich opinii i pogladéw za posrednictwem Srodkow
masowego przekazu’. Brak wspierania zrbwnowazonego uczestnictwa
kobiet i mezczyzn w mediach elektronicznych widoczny jest réwniez
w niewystarczajgcym popularyzowaniu i prezentacji rozgrywek spor-
towych, w ktorych uczestnicza kobiety (niektore analizy wskazuja, ze
tresci poruszajace tematyke kobiecych dyscyplin sportowych zajmuja
tylko 4% czasu telewizyjnych serwiséw sportowych?8).

4 Tak wykazat m.in. przeprowadzony przez czeski organ regulacyjny (RRTV) dwu-
miesieczny monitoring obejmujacy audycje publicystyczne rozpowszechniane w ramach
dwoch programoéw nadawcy publicznego oraz dwdch programéw nadawanych przez
najwiekszych nadawcdw prywatnych (http://en.genderstudies.cz/) - wedtug tego moni-
toringu w audycjach publicystycznych, w badanym okresie, na 200 zaproszonych gosci
tylko 10% stanowity kobiety.

5 Wedtug badania chorwackiego odpowiednika Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
(KRRIT) - Agency For Electronic Media (AEM), ktérym objeto trzy najbardziej ogladane
panstwowe kanaty telewizyjne (HRT-HTV1, RTL Televizija, Nova TV), liczba tresci po-
Swieconych wytacznie sportowi meskiemu w analizowanym okresie, w wiadomosciach
sportowych, wyniosta (w zaleznosci od programu) od 79,33% do 92,6%, Recommenda-
tions for better coverage of women'’s sports in electronic media. Women and media, Agency
For Electronic Media (AEM), Zagreb 2019.

6 Monitoring przeprowadzony przez katalonski organ regulacyjnego - Consell
de l'Audiovisual de Catalunya (CAC) wykazat, ze w serwisach informacyjnych udziat
kobiet wynidst tylko 27% (Presence and representation of women in information pro-
grammes, https://www.cac.cat/actualitat/les-dones-suposen-273-del-temps-parau-
la-els-informatius-les-radios-i-). Do analogicznych wnioskéw doprowadzity rowniez
badania zorganizowane przez Radiotelevisione Italiana (http://www.rai.it/dl/docs/
MONITOR_DONNE_ANNO_2015.pdf), a takze opracowany przez Global Media Monitoring
Project Swiatowy monitoring medidw, ktéry wykazat, ze tylko 29% newséw w serwisach
informacyjnych jest poswiecona kobietom (www.whomakesthenews.org).

7 Zob. http://en.genderstudies.cz/ - wedtug tego monitoringu, w jednym z analizo-
wanych programéw telewizyjnych, we wszystkich audycjach poruszajacych aktualne
tematy z zycia politycznego, spotecznego czy gospodarczego, na 31 gosci wystapita
tylko jedna kobieta.

8 Wiecej w: Recommendations for better coverage of women’s sports in electronic
media...
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Badania i monitoringi przeprowadzone przez szereg organow regula-
cyjnych rynku audiowizualnego w poszczegdlnych krajach europejskich
ukazaty jeszcze jeden niepokojacy trend, ktory dotyczy zwigzku pomie-
dzy wiekiem wystepujacych w telewizji kobiet a czasem i czestotliwosciag
tej prezentacji. Wedtug wynikdédw monitoringu przeprowadzonego przez
brytyjski organ regulacyjny (Office of Communications - Ofcom), kobiety
w wieku powyzej 55 lat sg znacznie mniej widoczne w mediach niz
kobiety w mtodszym wieku®. Najczesciej reprezentowana na ekranach
telewizyjnych grupa wiekowa kobiet miesci sie w przedziale od 12. do 19.
roku zycia'®. Analogiczna sytuacje mozna zaobserwowac w przekazach
handlowych - zgodnie z badaniamiz 2017 r., w reklamach telewizyjnych
najczesciej wystepowaty kobiety w wieku od 18 do 30 lat!?.

Oprécz badan ilosciowych dotyczacych udziatu i reprezentacji kobiet
w poszczeg6lnych gatunkach telewizyjnych, prowadzonych jest row-
nolegle szereg cyklicznych badz jednostkowych analiz jakosciowych,
podejmujacych problematyke sposobu przedstawiania kobiet w $rod-
kach komunikacji spotecznej!?. Wedtug tych badan kreowany przez
media wizerunek kobiet jest wcigz obcigzony wieloma stereotypami
dotyczacymi spotecznych i kulturowych wzorcdw zachowan kobiet.
Obraz kobiet, przedstawiany w telewizji, jest w wiekszosci nieobiek-
tywny, opierajacy sie na nieprawdziwych przestankach i umniejszajacy
umiejetnosci i predyspozycje kobiet w wielu sferach zycia spotecznego
i zawodowego?3.

Wedtug tego utrwalanego przez lata w Swiadomosci spotecznej
odbiorcow przekazu, kobiety sg z zasady bardziej emocjonalne i em-
patyczne, nie posiadajg zdolnosci matematycznych, logicznych ani

9 Zob. https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0023/59333/psb_diver-
sity_report.pdf.

10 Wiecej w raporcie opracowanym przez czeski organ regulacyjny RRTV - http://
en.genderstudies.cz/.

11 Tak wykazat m.in. monitoring macedonskiego organu regulacyjnego (AAAMS) -
http://avmu.mk/wp-content/uploads/2018/04/Collecton-2012-2016.pdf.

12 Tego rodzaju badania jakosciowe (cykliczne badz jednostkowe) prowadzi obecnie
18 organdw regulujacych rynek audiowizualny w krajach UE.

13 Badania przeprowadzone przez wtoskiego telewizyjnego nadawce publicznego
programu RAI - Radiotelevisione Italiana wykazaty, ze w monitorowanym okresie kobiety
byty przedstawiane stereotypowo w 16% materiatow audiowizualnych (http://www.rai.
it/dl/docs/MONITOR_DONNE_ANNO_2015.pdf).
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technicznych. Predystynowane sg zatem do prac opiekunczych, zwia-
zanych z dzie¢mi, niewymagajacych Scistego myslenia, podejmowania
trudnych decyzji i zarzadzania zespotem!4. Badania i analizy tresci
przeprowadzone w tym obszarze wykazaty rowniez, ze sposob, w jaki
kobiety sg przedstawiane w mediach, wzmacnia obraz kobiet jako gtéw-
nie podwtadnych, a nie lideréw?!®. Kobiety tez rzadziej pojawiaty sie na
ekranie jako eksperci w danej dziedzinie czy jako przedstawiciele Swiata
naukil®. Znacznie mniej czasu (tylko 17%) przyznawano kobietom na
wypowiedzi z zakresu nauki i technologiit’. A jesli juz miaty mozliwos¢
przedstawienia swojej opinii w jakim$ obszarze, to byta ona oceniona
przez badajacych jako zwykle mniej kontrowersyjna i prostsza w od-
biorze'®. Co wiecej, na podstawie przeprowadzonych monitoringéw
stwierdzono, ze prezentowane na antenach programoéw telewizyjnych
kobiety znacznie czesciej niz mezczyzni nie byty przedstawiane zimienia
i nazwiska, nie byty tez podawane informacje na temat ich zawodu czy
wyksztatcenial®.

Przekaz ptynacy z medidw, jak wykazujg prowadzone w tym temacie
badania jakoSciowe, wzmacnia stereotyp, ze niektére dziedziny i zawody
sg bardziej odpowiednie dla mezczyzn. Dlatego w serialach i filmach
kobiety wystepuja gtéwnie w roli matek, piastunek domowego ogniska,
skupionych na wychowywaniu dzieci i rodzinie, dla ktorych rozwdj, ka-
riera zawodowa lub naukowa maja drugorzedne znaczenie. Jeszcze bar-
dziej widoczny jest ten trend w reklamie telewizyjnej. Wedtug ostatnich
danych azw 42% analizowanych przekazéw reklamowych kobiety byty

14 Zob. A. Graff, Swiat bez kobiet, Warszawa 2011, s. 35-36.
15 Zob. http://en.genderstudies.cz.

16 Wiecej w raporcie francuskiego organu regulacyjnego (CSA) - http://www.csa.fr/
Etudes-et-publications/Les-autres-rapports/La-representation-des-femmes-a-latelevi-
sion-et-a-la-radio-Exercice-2017.

17 Raport opracowany przez katalonski organ regulacyjny (CAC) Presence and
representation of women in information programmes, https://www.cac.cat/actualitat/
les-dones-suposen-273-del-temps-paraula-els-informatius-les-radios-i-.

18 Badania przeprowadzone przez wtoskiego telewizyjnego nadawce publicznego
programu RAI - Radiotelevisione Italiana (http://www.rai.it/dl/docs/MONITOR_DONNE_
ANNO_2015.pdf).

19 Monitoring przeprowadzony przez organizacje Equalisters in Sweden, Equ-

alisters/Rattviseformedlingen report, https://rattviseformedlingen.se/wp-content/
uploads/2015/12/Rattvisaren-in-English.pdf.
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przedstawiane w sposob stereotypowy?%, bazujacy na dwdch najczesciej
eksploatowanych wizerunkach kobiet funkcjonujacych w komunikacji
marketingowej: albo jako matki, opiekunki, wzglednie gospodyni domo-
wej, albo jako supermodelki. Mezczyzni z kolei wystepowali w reklamach
w réznych rolach i zawodach, zazwyczaj odpowiadajgcych promowanej
ustudze lub towarowi, przedstawiani byli jako profesjonalisci i specja-
lisci w danej dziedzinie, nierzadko w roli autorytetéw, a ich wizerunek
stuzyt przede wszystkim prezentacji zalet reklamowanego produktu?!
i podkresleniu jego funkcjonalnosci.

Stereotypowe podejscie medidw mozna réwniez zaobserwowad
w odniesieniu do tzw. tematyki kobiecej - pojawia sie ona bowiem
gtéwnie w konteks$cie materiatéw o charakterze konsumenckim i po-
radniczym badz przemocy?2.

20 Badania opublikowane przez ASA (Advertising Standards Authority), https://www.
asa.org.uk/genderresearch.html, Gender Diversity in the Wallonia-Brussels Federation
Television Programmes’, Conseil supérieur de 'audiovisuel (CSA), presentation to EPRA,
May 2018.

21 Sexist stereotypes in adverts in the Mediterranean area, raport Srodziemno-
morskiej Sieci Organdéw Regulacyjnych (MNRA/RIRM) - www.rirm.org/wp-content/
uploads/2018/02/Etude-stereotypes-de-genre-PUBLICITE2016_FRANCAIS_FRENCH-1.
pdf, opublikowany przez belgijski organ regulacyjny (CSA) w 2018 r.; raport Diversity and
Equality Barometer 2017: Commercial Communication (https://www.csa.be/document/
barometre-diversite-et-egalite-2017-communication-commerciale-2/); raport Gender
Research, opracowany przez the Advertising Standards Authority w 2017 r. (https://
www.asa.org.uk/genderresearch.html); raport przygotowany przez francuski organ
regulacyjny (CSA) Representation of women in television advertising (https://www.csa.
fr/Informer/Collections-du-CSA/Thema-Toutes-les-etudes-realisees-ou-co-realisees-
-par-le-CSA-sur-des-themes-specifiques/Les-etudes-du-CSA/Image-des-femmes-dan-
s-la-publicite-televisee-les-decalages-et-stereotypes-persistent).

22 Badanie na temat sposobu przedstawiania i informowania w programach telewi-
zyjnych o przypadkach przemocy ze wzgledu na pte¢ przeprowadzita Chorwacka Rada
Mediow Elektronicznych (AEM). Badaniem objeto trzy publiczne programy telewizyjne
(Nova TV, RTL Hravatska i HRT) i przeanalizowano tresci rozpowszechniane w okresie od
1 marca do 31 maja 2018 ., Analysis of the Media Treatment of Gender Violence in Croatia in
Programmes of Three National TV Broadcasters. Women and Media, Agency For Electronic
Media (AEM), Zagreb 2018; podobne badanie przeprowadzita Srodziemnomorska Sie¢
Organéw Regulacyjnych (MNRA/RIRM) - http://www.rirm.org/en/jd/. Kolejne monitoringi
na temat czestotliwos$ci wystepowania scen przemocy wobec kobiet w programach
telewizyjnych zapowiedziat grecki organ regulacyjnych (NCRTV) we wspétpracy z Centre
for Gender Equality (KETHI) oraz portugalski regulator (ERC) w zakresie udziatu i sposobu
prezentacji przemocy domowej w gtéwnych wydaniach serwiséw informacyjnych.
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Wizerunek kobiet w badaniach KRRIiT

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (dalej: KRRIT), w oparciu o przepisy
Ustawy z dnia 29 lutego 1992 r. o radiofonii i telewizji, takze prowadzi
monitoringi dotyczace udziatu i sposobu prezentacji kobiet w Srod-
kach spotecznego przekazu oraz kreowanego przez media wizerunku
kobiet. Powyzsze dziatania podejmowane przez KRRiT w tym zakresie
- wtaczajac w to wydane przez Przewodniczacego KRRIT (w wyniku
skarg odbiorcow badz z urzedu, na podstawie monitoringu) decyzje
administracyjne o ukaranie kara pienieznag dostawcow ustug medial-
nych?? - wynikaja w szczegdlnosci z normy art. 18 ust. 1 ww. ustawy,
ustanawiajgcego zakaz rozpowszechniania w programach telewizyjnych
i radiowych audycji lub innych przekazdw, ktére zawieraja tresci dyskry-
minujgce m.in. ze wzgledu na pte¢?. Analogiczny zakaz, w odniesieniu
do audycji i przekazéw udostepnianych w ramach audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie, zostat sformutowany w art. 47h?>. Kwestia
nierdbwnego traktowania ze wzgledu na przynaleznos¢ do danej ptci
zostata takze uregulowana w dziale przepiséw regulujacych standardy
ustanowione dla przekazéw handlowych. Zgodnie z art. 16b ust. 3 pkt 2
ustawy o radiofonii i telewizji przekaz handlowy (a wiec reklama, wska-
zanie sponsora, lokowanie produktu, autopromocja czy telesprzedaz)
nie moze zawierac tresci dyskryminujacych ze wzgledu na ptec?®. Z kolei

23 M.in. decyzja Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nr DM-6-2018
z 21 marca 2018 r. czy decyzja Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
nr DM - 28-2018 z 19 wrze$nia 2018 .

24 Art. 18. 1. Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. 22019 .
poz. 361) stanowi, ze audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dziatan sprzecz-
nych z prawem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladow sprzecznych z moralnoscia
i dobrem spotecznym, w szczeg6lnosci nie moga zawierac tresci nawotujacych do nie-
nawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase, niepetnosprawnos¢, pte¢, wyznanie
lub narodowos¢.

25 Na podstawie art. 47h ustawy o radiofonii i telewizji audycje dostarczane w ra-
mach audiowizualnych ustug medialnych na zadanie nie moga zawierac tre$ci nawo-
tujacych do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase, niepetnosprawnosc,
pteé, wyznanie lub narodowos¢.

26 Ustep 3 pkt 2 art. 16 b ustawy o radiofonii i telewizji stanowi, ze przekaz handlowy
nie moze: zawieraé tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, pte¢, narodowos¢,
pochodzenie etniczne, wyznanie lub $wiatopoglad, niepetnosprawno$¢, wiek czy orien-
tacje seksualna.
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art. 6 ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji jako zadanie KRRIiT
wskazat organizowanie i prowadzenie badan dotyczacych rozpowszech-
nianych przez dostawcéw ustug medialnych tresci oraz odbioru tych
tresci?’.

Okazja do przesledzenia obecnosci i roli, w jakiej najczesciej wyste-
puja kobiety w materiatach telewizyjnych, byt projekt KRRiT, prowa-
dzony w latach 2013-2015, majacy na celu analize wybranych audycji
i serwiséw rozpowszechnionych w trakcie prowadzonych w tych latach
kampanii wyborczych i referendalnych. W ramach tych badan dokonano
dodatkowo, na zlecenie KRRIT, analizy proporcji ilosciowych i czynnikow
jakosciowych réznicujacych sposéb doboru i autoprezentacji gosci obu
ptci. Zestawienie zostato oparte na wskaznikach ilosciowych ekspozy-
cji (czynnej, biernej i tacznej) oraz przynaleznosci partyjnej i statusie
goscia (kandydat w wyborach, polityk, ekspert), a takze na analizach
jakosciowych wszystkich weryfikowanych audycji. Pierwszy monitoring
wyborczy, przeprowadzony w ramach ww. projektu, obejmowat audy-
cje publicystyczne rozpowszechnione przez publicznych i prywatnych
nadawcéw telewizyjnych w okresie kampanii wyborczej do Parlamentu
Europejskiego w 2014 r.28 Przedmiotowa analiza wizerunku i obecnosci
kobiet w audycjach publicystycznych wykazata, ze na poziomie iloscio-
wym widoczna byta wyrazna dominacja mezczyzn wsréd gosci zaprasza-
nych do audycji w kazdej z nastepujacych rél - kandydatow, ekspertéw
i innych politykéw komentujacych przebieg wybordéw - i to zarébwno
pod wzgledem ekspozycji, jak i czestotliwosci wystapien w audycjach.
Proporcja kobiet do mezczyzn zapraszanych do udziatu w audycji wy-
niosta odpowiednio 14% wobec 86%. Odnotowany zostat rowniez brak
reprezentacji kobiecej w niektérych komitetach wyborczych. Korzystnie
dla kobiet wypadto natomiast badanie udziatu dziennikarek wystepuja-
cych w charakterze prowadzacych monitorowane audycje: stwierdzono
55% wystapien kobiet w poréwnaniu z 45% mezczyzn - prowadzacych
audycje. Wysoko takze oceniono profesjonalizm oraz site wizerunku

2T Zgodnie z art. 6 ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji do katalogu zadan
KRRIT ustawodawca zaliczyt organizowanie badan tresci i odbioru ustug medialnych.

28 Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych. Wybory do Parla-
mentu Europejskiego 2014. Raport podsumowujgcy, badanie zrealizowane na zlecenie
KRRIT, opracowanie raportu: MTResearch Gackowski & taczynski, czerwiec 2014.



Wybrane dziatania KRRIT na rzecz réwnouprawnienia

prezentowanego przez dziennikarki w analizowanych audycjach publi-
cystycznych?.

Do tozsamych wynikéw doszedt zespo6t badawczy prowadzacy
monitoring dotyczacy roli i wizerunku kobiet wystepujgcych w audy-
cjach publicystycznych rozpowszechnionych w programach telewizyj-
nych w trakcie prowadzonej kampanii do wyboréw samorzadowych
w 2014 r.39 Monitoring ten réwniez, tak jak poprzedni, wykazat wyrazna
przewage mezczyzn wsrod gosci zapraszanych do programoéws3?. Mez-
czyzni czesciej wystepowali w kazdej z analizowanych rél: zaréwno
jako kandydaci, eksperci, jak i w grupie tzw. innych politykéw komen-
tujacych przebieg wyborow32. Jednoczesnie po raz pierwszy, w ramach
opisywanego projektu badawczego, zostaty takze zmonitorowane
telewizyjne serwisy informacyjne33. Przeprowadzona w powyzszym
obszarze analiza wykazata, ze w poréwnaniu z audycjami publicystycz-
nymi, udziat kobiet jako bohaterek serwiséw informacyjnych jest az
0 11 pkt proc. wyzszy i wyniost on odpowiednio 25% czasu prezentacji
wszystkich bohaterow34.

Kolejne monitoringi, ktére poruszaty temat obecnosci kobiet w $rod-
kach spotecznego przekazu, takze dotyczyty audycji rozpowszechnia-
nych w trakcie trwania kampanii wyborczej, ale tym razem poswiecone
byty wyborom prezydenckim, ktére miaty miejsce w 2015 r. Monitoring
wyborczy objat swym zakresem dwie tury wyboréw, w ramach ktérych
przeanalizowano udziat kobiet i sposob ich prezentacji w audycjach

29 Tamze, s. 108.

30 Monitoring wyborczy telewizyjnych programow publicystycznych. Wybory samo-
rzgdowe 2014. Raport podsumowujgcy. Czes¢ ogdlnopolska, badanie zrealizowane na
zlecenie KRRIT, opracowanie raportu: MTResearch Gackowski & tgczynski, grudzien 2014.

31 Proporcja kobiet gosci do mezczyzn zapraszanych do wziecia udziatu w ana-
lizowanych programach byta identyczna, jak w monitoringu obejmujacym audycje
wyemitowane w czasie trwania kampanii do PE, tj. od 14% do 86%.

32 Tamze, s. 110.

33 Monitoring ten objat swym zakresem serwisy wyemitowane w okresie siedmiu
dni poprzedzajacych cisze wyborcza (od 8 do 14 listopada 2014 r.) i jednym z jego celow
byta analiza udziatu sposobu prezentacji kobiet w tego rodzaju audycjach.

34 Monitoring wyborczy telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Wybory samorzgdowe
2014. Raport podsumowujgcy. Czes¢ ogdlnopolska, badanie zrealizowane na zlecenie
KRRIT, opracowanie raportu: MTResearch Gackowski & kaczynski, grudzien 2014, s. 42.
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o charakterze publicystycznym3> oraz w telewizyjnych serwisach infor-
macyjnych3®. Badanie audycji publicystycznych, rozpowszechnionych
w trakcie kampanii wyborczej prowadzonej w | turze wyboréw, pod
katem prezentacji i wizerunku kobiet, wykazato, ze na poziomie prowa-
dzacych przedmiotowe audycje proporcja kobiet zblizona jest do pary-
tetu 50/50. Jednocze$nie udziat kobiet jako prowadzacych byt najnizszy
z dotychczas zbadanych - wyniést on bowiem tylko 44% prowadzonych
audycji. Poza tym badajacy zwrocili uwage, ze w przypadku gosci zapra-
szanych do udziatu w audycjach publicystycznych widoczna jest daleko
idaca niedoreprezentacja kobiet, ktérych udziat wsréd wszystkich gosci
wynio6st w zaleznosci od kontrolowanych programéw, od 14% do 18%?3".
Monitoring wyborczy prowadzony w obszarze Il tury wyborow tylko
potwierdzit ten niepokojacy trend38,

35 Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych. Wybory prezydenckie
2015. Raport podsumowujgcy. Programy ogédlnopolskie | tura, badanie zrealizowane na
zlecenie KRRIT, zespét koordynujacy i przygotowujacy raport: T. Gackowski, M. £gczynski;
Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych. Wybory prezydenckie 2015.
Raport podsumowujgcy. Programy ogdlnopolskie Il tura, badanie zrealizowane na zle-
cenie KRRIT, zesp6t koordynujacy i przygotowujacy raport: T. Gackowski, M. £gaczyniski.

36 Monitoring wyborczy telewizyjnych serwisow informacyjnych. Wybory prezydenckie
2015. Raport podsumowujqgcy. Telewizje ogdlnopolskie | tura, badanie zrealizowane na
zlecenie KRRIT, zesp6t koordynujacy i przygotowujacy raport: T. Gackowski, M. kaczyn-
ski; Monitoring wyborczy telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Wybory prezydenckie
2015. Raport podsumowujgcy. Programy ogdlnopolskie Il tura, badanie zrealizowane na
zlecenie KRRIT, zespét koordynujacy i przygotowujacy raport: T. Gackowski, M. £gczynski.

37 Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publicystycznych. Wybory prezydenckie
2015. Raport podsumowujgcy. Programy ogdlnopolskie | tura..., s. 69.

38 W badanym okresie po raz pierwszy odnotowano zachwianie proporcji w zakresie
prowadzacych audycje na rzecz mezczyzn: prowadzili oni bowiem az 61,9% audycji
(kobiety odpowiednio 38,9%). Na poziomie gosci udziat kobiet byt jeszcze nizszy niz
w | turze wyboréw, poniewaz wynidst on tylko 12% (vide: Monitoring wyborczy telewi-
zyjnych audycji publicystycznych. Wybory prezydenckie 2015. Raport podsumowujgcy.
Programy ogdlnopolskie Il tura..., s. 73). Wyniki ilosciowe analizy obecnosci kobiet
w serwisach informacyjnych potwierdzity niska ekspozycje kobiet w tego rodzaju
audycjach: frekwencja tej ekspozycji wyniosta 18% (w kampanii samorzadowej dla po-
rownania wyniosta ona 25%), a udziat czasowy kobiet zostat obliczony na poziomie 14%
(ponizej udziatu frekwencyjnego). W poréwnaniu z kampanig prowadzong w zwigzku
z|tura wyborow, w zakresie badania obejmujacego Il ture wyborow, zostat odnotowany
zardwno nieznaczny wzrost udziatu kobiet w analizowanych materiatach (z 18% do
22%), jak i czasu tej ekspozycji, z 14% do 15% (vide: Monitoring wyborczy telewizyjnych
serwisow informacyjnych. Wybory prezydenckie 2015. Raport podsumowujgcy. Telewizje
ogdlnopolskie, Il tura..., s. 40).
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Powyzsze badania byty kontynuowane w zakresie zawartosci telewi-
zyjnych audycji informacyjnych wyemitowanych w ramach prowadzonej
kampanii dotyczacej ogélnopolskiego referendum w 2015 r.3° W porow-
naniu np. zdanymiz wyboréw samorzadowych i prezydenckich mozna
byto dostrzec wyzsza ekspozycje kobiet wystepujacych w roli gosci au-
dycji. Czas prezentacji kobiet ksztattowat sie na poziomie 29,1%, a udziat
kobiet gosci w badanych materiale wynidst 22,3%. W tym przypadku na
wysoka prezentacje kobiet ztozyta sie w duzej mierze ekspozycja liderek
obu najwiekszych partii politycznych?.

Raportem konczacym ten duzy projekt KRRiT, dotyczacy badania
udziatu i czasu poswieconego prezentacji kobiet w audycjach publicy-
stycznych i serwisach informacyjnych w czasie prowadzonych kampanii
wyborczych i referendalnych, byt monitoring wyborczy telewizyjnych
serwiséw informacyjnych rozpowszechnionych w ramach kampanii
do wyboréw parlamentarnych®l. Wedtug tego monitoringu udziat pro-
centowy kobiet jako bohaterek badanych serwiséw informacyjnych
wynidst prawie 29%, z kolei czas, jaki zostat posSwiecony prezentacji
kobiet w tych materiatach, zostat okreslony na poziomie 37%. Ten tak
wysoki, w poréwnaniu z poprzednimi badaniami, wskaznik wydaje sie
pochodna wyboru kobiet na liderki trzech najwiekszych komitetow
wyborczych#2.

Niezaleznie od rodzaju prowadzonej kampanii czy badanych ga-
tunkow audycji, zarbwno udziat procentowy prezentowanych w tych
audiowizualnych materiatach kobiet, jak i czas poswiecony na ich
ekspozycje, jest odlegty od parytetu, ktéry powinien funkcjonowad
w debacie publicznej, aby zapewni¢ pluralizm i r6znorodnos¢ w pre-
zentowaniu pogladoéw, opinii i postaw. Udziat kobiet wystepujacych
w roli prowadzacych audycje w monitorowanym okresie ksztattowat

39 Monitoring referendalny telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Referendum
w dniu 6 wrzesnia 2015 r. Raport podsumowujgcy. Telewizje ogdlnopolskie. Badanie
zrealizowane na zlecenie KRRIiT, zesp6t koordynujacy i przygotowujacy raport: T. Gac-
kowski, M. kaczynski.

40 Tamze, s. 42.

41 Monitoring wyborczy telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Wybory do Parla-
mentu RP 2015. Raport podsumowujgcy. Telewizje ogdlnopolskie. Badanie zrealizowane na
zlecenie KRRIT, zespét koordynujacy i przygotowujacy raport: T. Gackowski, M. £aczynski.

42 Tamze, s. 39.
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sie na poziomie od nieprzekraczajacego 12% w audycjach publicystycz-
nych rozpowszechnionych w okresie trwania kampanii prowadzonej
w ramach Il tury wyboréw prezydenckich do 29% w telewizyjnych serwi-
sach informacyjnych, wyemitowanych w trakcie prowadzenia kampanii
wyborczej do parlamentu. Czas prezentacji kobiet w audycjach publi-
cystycznych wypadt tylko nieznacznie lepiej: od 14% w | turze wyboréw
prezydenckich do 37% w wyborach parlamentarnych. Najlepiej ten
wskaznik wypadt w odniesieniu do kobiet prowadzacych analizowane
audycje - w audycjach publicystycznych wyniést on odpowiednio od
38,9% nadanych podczas kampanii do Il tury wyboréw prezydenckich az
do 55% w audycjach wyemitowanych w okresie prowadzonej kampanii
do PE. Badanie wykazato dodatkowo dwie wyrazZnie zarysowujace sie
tendencje na poziomie jakosciowym: po pierwsze - w obszarach, ta-
kich jak: strategie retoryczne, sposoéb wchodzenia w interakcje, sposob
prowadzenia sporu, tematyka wypowiedzi - nastepuje ujednolicenie
wzorcdw zachowan meskich i kobiecych, po drugie - nie zanotowano
istotnych wskaznikéw dyskryminacji czy zréznicowania zachowania
dziennikarzy ze wzgledu na przynaleznos¢ ptciowa gosci zaproszonych
do studia telewizyjnego.

Nastepna analiza zlecona przez KRRIT miata na celu zbadanie rozpo-
wszechnianych, za posrednictwem wybranych gatunkéw telewizyjnych,
stereotypow dotyczacych kobiet. Badaniem tym zostaty objete dwa
cykle audycji typu reality show o tematyce matrymonialnej*3. Obraz
kobiety, jaki wytonit sie ze zmonitorowanych audycji, byt - zdaniem
badaczy - stereotypowy, uproszczony, a nawet szowinistyczny, pod-
kreslajacy uprzywilejowang pozycje mezczyzny i podporzadkowana
kobiety. Przeprowadzona analiza wykazata, ze nakreslona w ww. cyklach
spoteczna i kulturowa rola kobiet sprowadzata sie wytacznie do bycia
zong, matka i opiekunka domowego ogniska. Bez wzgledu na wiek,
pochodzenie, status spoteczny czy wyksztatcenie gtéwng ambicja i za-
razem pragnieniem tych kobiet byto jak najszybsze zawarcie zwigzku
matzenskiego oraz prowadzenie gospodarstwa domowego. W tym celu
bohaterki audycji staraty sie zaprezentowac kandydatom na meza/
narzeczonego oraz ich rodzinom nastepujace zalety i umiejetnosci:

43 B. taciak, Wizerunek kobiety w audycjach reality show. Analiza | edycji audycji
Rolnik szuka Zony i Kto poslubi mojego syna, badanie zlecone przez KRRIT.
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pracowito$¢, gotowosé do podejmowania réznych prac w domu i go-
spodarstwie, umiejetnosci kulinarne oraz koniecznie tagodne usposo-
bienie**. Kobiety wykonywaty wiec wszelkie polecenia i zadania, nawet
te najbardziej ciezkie czy absurdalne, komplementowaty mezczyzn,
staraty sie do nich zblizy¢, proponowaty spedzenie wspélnej nocy etc.
Réwnolegle kontrolowaty dziatania konkurentek, intrygowaty, donosity
na rywalki i za wszelka cene staraty sie zaskarbié¢ sympatie ich bliskich,
w szczeg6lnosci matek.

Kolejnym stereotypem, ktéry przedmiotowe audycje wzmacniaty
i utrwalaty, byt wizerunek tesciowej - zaborczej matki, od ktérej syn
jest uzalezniony, krytycznej wobec kazdej kobiety, ktéra on obdarzy
zainteresowaniem, testujacej kandydatki na synowe. Formuty obu
audycji zachecaty bohaterki do wejscia w role teSciowej z najgorszych
dowcipow;ich opinie i komentarze wygtaszane pod adresem kandyda-
tek na synowe byty czesto bardzo kategoryczne, jednoznaczne i petne
ztosliwosci. Dotyczyty one zaréwno wygladu, pochodzenia, wieku, jak
i sposobu wypowiadania sie i inteligencji dziewczyn. Poddawaty je prze-
ré6znym testom: od typowych prac domowych, takich jak mycie okien,
gotowanie i opieka nad dzie¢mi, przez prace gospodarskie, tj. pielenie
ogrodkow, zajmowanie sie zwierzetami i uprawe pol, po organizowanie
przysztym teSciowym czasu wolnego. Wszystkie te sytuacje i wypowiedzi
teSciowych $wiadczyty o instrumentalnym traktowaniu uczestniczek,
sprawdzaniu ich jak uczennic i stawianiu siebie w roli ekspertek feruja-
cych oceny. Bohaterki audycji miaty tez bardzo stereotypowe oczekiwa-
nia wobec synowych i réwnie tradycyjno-konserwatywne wyobrazenia
o roli kobiety w zwigzku. Matki chciatyby obok syna widzie¢ kobiete
atrakcyjna, ale skromna, Swietnie radzacg sobie zdomowymi obowigz-
kami, troszczgca sie 0 meza, ale liczaca sie z teSciowa, podporzadkowana
mezczyznie i jego potrzebom, rezygnujaca ze swoich aspiracji, rozwoju
i przyjemnosci na rzecz domu i rodziny.

Dodatkowo audycja ,,Kto poslubi mojego syna?” prezentowata
bardzo stereotypowe, szkodliwe i nieprawdziwe wyobrazenie o kobie-
tach i dziewczynach z Ukrainy. Zostaty one przedstawione jako osoby
pochodzace z prowincji, z bardzo ubogich rodzin, ktérym brakuje oby-
cia i dobrych manier. Wszystkie byty onieSmielone, zdeprymowane

44 Tamze, s. 19.
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i zaskoczone napotkanymi w Polsce elegancja, przepychem i luksusem?®,
Jednoczesnieich przyjazd do obcego kraju miat by¢ podyktowany jedy-
nie checig zawarcia matzenstwa oraz uzyskania polskiego obywatelstwa
i tym samym polepszenia swojego statusu materialnego.

W obu badanych tytutach bardzo tradycyjny byt takze przekaz na
temat zachowan kobiet dotyczacy erotyki i cielesnosci. W odniesieniu do
kobiet byt to przede wszystkim obszar oceniania i dyscyplinowania - ich
zachowanie, strdj, fryzura, ciato i sposoby jego upiekszania oceniane byty
jako wyzywajace, prowokujace, niewtasciwe, niestosowne, podczas gdy
wobec mezczyzn takich ocen w ogéle nie stosowano. Autorka analizy
zwrdcita tez uwage na jeszcze jeden istotny element: przewazajaca
wiekszos$¢ sytuacji i emocji w tych audycjach byta wyrezyserowana,
z jednym wyjatkiem - cze$¢ bohaterek audycji ,Rolnik szuka zony”
z trudem radzita sobie z przezywanymi emocjami, zawiedzionymi na-
dziejamiirozczarowaniami. Niektére bohaterki méwity wprost o tym, ze
zostaty oSmieszone, a ich uczuciami sie zabawiono. Po audycji zostaty
z poczuciem odrzucenia, musiaty sie tez zmierzy¢ z ro6znymi, najczesciej
negatywnymi reakcjami w swoim Srodowisku, a takze z niezbyt przychyl-
nymi komentarzami w Internecie?.

Dopetnieniem tego cyklu badan byta przeprowadzona przez KRRiT
analiza audycji paradokumentalnych pod katem wizji $wiata przed-
stawionego w wybranych seriach tego gatunku (wedtug podziatu na
obyczajowe, kryminalno-sagdowe, medyczne, obyczajowe, poruszajace
tematyke mitosci i zdrady)*’. Podstawowym celem monitoringu byto
przeanalizowanie tematyki poszczegblnych serii audycji paradokumen-
talnych w kontekscie prezentowanego w nich modelu rodziny, relacji
miedzyludzkich, wartosci, norm spotecznych, obyczajowych i moral-
nych, w tym takze wizerunku kobiet i mezczyzn. Obraz kobiety, jaki wy-
tonit sie w wyniku analizy powyzszych paradokumentéw, nie byt spéjny
i jednoznaczny. Z jednej strony w weryfikowanych seriach zauwazono
najwazniejsze stereotypy kulturowe dotyczace kobiet i mezczyzn. Ko-
biety pokazywano jako emocjonalne i wrazliwe matki, skoncentrowane

45 Tamze, s. 33.
46 Tamze, s. 39.

47 Swiat przedstawiony w audycjach paradokumentalnych, ze szczegélnym uwzgled-
nieniem modelu rodziny, Departament Monitoringu Biura KRRiT, 2019-2020.



Wybrane dziatania KRRIT na rzecz réwnouprawnienia

na rodzinie, dzieciach, sprawach materialnych zwigzanych z utrzyma-
niem rodziny, a takze na budowaniu relacji rodzicielskich, rodzinnych
i partnerskich. Mezczyzni z kolei byli bardziej nastawieni na rozwdj
zawodowy, realizacje swoich pasji, utrzymywanie relacji towarzyskich
i przyjacielskich. Istotng nadreprezentacje w badanych materiatach
stanowity kobiety samotnie wychowujace dzieci, przy czym wizerunek
samotnych matek byt w przewazajacej mierze pozytywny - podkreslano
ich zaradnos¢, pracowitos¢, pomystowosé, odwage i opiekunczosc.
Jednoczesnie, w szeregu badanych audycji, zwtaszcza w paradoku-
mentach medycznych i o tematyce kryminalno-sagdowej, bohaterkami
byty czesto kobiety sukcesu, pracujgce w korporacji lub prowadzace
wtasny biznes, nastawione na dziatanie, zyjace zdrowo i aktywnie, pro-
wadzace ozywione zycie towarzyskie. W powyzszych cyklach rzadziej
obecny byt obraz kobiety niezaradnej zyciowo, niepracujacej, bedacej
na utrzymaniu meza lub tez rozwédki na utrzymaniu ojca swoich dzieci,
a takze kobiety manipulujacej mezczyznami.

Rekomendacje ERGA

Powyzsze badania i analizy, prowadzone przez lub na zlecenie KRRIiT,
w zakresie uczestnictwa kobiet w poszczegdlnych gatunkach audycji
oraz sposobu ich prezentacji byty takze, obok badan prowadzonych
przez inne organy regulacyjne krajow cztonkowskich UE, przedmiotem
obrad specjalnie utworzonej w ramach Europejskiej Grupy Regulatorow
ds. Audiowizualnych Ustug Medialnych (European Regulators Group for
Audiovisual Media Services, ERGA*®) podgrupy 4 - ,,Gender Diversity”.
ERGA, organ doradczy KE w obszarze audiowizualnych ustug medial-
nych, powotat ww. podgrupe w celu oméwienia praktycznych aspektow
zwigzanych z implementowaniem, do krajowego porzadku prawnego,
przepiséw dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych zaka-
zujacych dyskryminacji ze wzgledu na ptec. Jednoczesnie podgrupa 4,
w ktorej pracach biorg udziat przedstawiciele 17 organéw regulacyjnych,

48 ERGA zostata powotana w 2014 r. decyzjg Komisji Europejskiej. Cztonkami ERGA
sa szefowie organow regulacyjnych panstw cztonkowskich UE. Na mocy tej decyzji do
zadan ERGA nalezy doradzanie Komisji Europejskiej w sprawach dotyczacych mediow
elektronicznych i ich regulacji oraz utatwianie wspotpracy miedzy cztonkami Grupy.
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zostata pomyslana jako forum wymiany inicjatyw i doswiadczen doty-
czacych réwnosci ptci i przeciwdziatania wykluczeniu.

W wyniku dziatania przedmiotowej podgrupy i dzieki pozyskanym od
cztonkéw danym na temat stwierdzonych przez organy regulacyjne przy-
padkow dyskryminacji ze wzgledu na przynaleznosc ptciowa, a przede
wszystkim dzieki przeprowadzonym jakosciowym i iloSciowym bada-
niom na temat ekspozycji i sposobu przedstawiania kobiet w mediach
elektronicznych, zostaty opracowane rekomendacje w postaci katalogu
dobrych praktyk dla sektora audiowizualnego w zakresie réwnosci ptci
i przeciwdziatania wykluczeniu oraz powszechne kryteria oceny efek-
tywnosci stosowania ww. praktyk, tzw. wskazniki rownosci ptci. Reko-
mendacje i wskazniki objety swym zakresem zaréwno dostawcow audio-
wizualnych ustug medialnych, reklamodawcéw, jak i organy regulujace
rynek audiowizualny. W przypadku dostawcow ustug audiowizualnych
zarekomendowano m.in. ustalenie wskaznikow mierzacych obecnosc
kobiet (np. w roli ekspertek) w poszczegélnych rodzajach audycji, ze
szczegblnym uwzglednieniem audycji rozpowszechnianych w godzi-
nach najwyzszej ogladalnosci, a takze tworzenie baz danych na temat
ekspertek oraz wspieranie inicjatyw i kampanii antydyskryminacyjnych,
walczacych ze szkodliwymi stereotypami oraz z przemoca ze wzgledu
na pteé. Z kolei rynek reklam powinien opracowac i wdrozy¢ kodeksy
stuzace niestereotypowej i réznorodnej prezentacji kobiet w przekazach
handlowych. Natomiast w odniesieniu do organow regulujacych sektor
ustug audiowizualnych podkres$lona zostata celowos$¢ wspétorganizowa-
nia z ERGA dorocznych foréw wymiany najlepszych praktyk w obszarze
rownosci ptcii wynikajacej z tej rownosci réznorodnosci prezentowanych
w mediach pogladoéw, opinii i postaw oraz konieczno$¢ prowadzenia
badan jakosciowych i ilosciowych dotyczacych reprezentacji ptci na
ekranie.

Oprocz badania proporcji udziatu kobiet i mezczyzn w réznych
gatunkach audycji telewizyjnych powinny by¢ takze kontynuowane
monitoringi dotyczace czasu wypowiedzi reprezentantéw obu ptci.
Cztonkowie podgrupy ,,Gender Diversity” zwrécili rbwniez uwage, ze
w dotychczasowych analizach prowadzonych przez organy regulacyjne
rynku ustug medialnych zbyt mato miejsca poswiecono badaniom re-
klam w kontekscie zjawiska nieréwnego traktowania ze wzgledu na ptec
i utrwalanych - za posrednictwem tych przekazéw - dyskryminujacych
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stereotypow. Takie analizy powinny zawiera¢ w szczegélnosci dane na
temat udziatu obu ptci w reklamach, gtoséw lektorskich z podziatem na
kobiece i meskie, powigzania danej ptci z poszczegdlnymi kategoriami
produktow oraz stereotypéw ptciowych wykorzystywanych w celu
promocji okreslonych towarow lub ustug. Najwiekszy nacisk jednak
zostat potozny na opracowanie szczegdtowych wskaznikdéw stuzacych
przysztym analizom scenariuszy filméw i seriali produkowanych na po-
trzeby telewizyjne badz audiowizualnych ustug medialnych na zadanie
pod katem zachowania w nich zasady réwnosci ptci. Zgodnie z tymi
kryteriami zespoty badawcze, w ramach prowadzonych monitoringéw
i analiz, s zobowigzane do weryfikacji udziatu kobiecych i meskich
postaci fikcyjnych w scenariuszach filmowych i telewizyjnych, proporc;ji
udziatu ze wzgledu na pteé okreslonych typdw postaci z uwzglednieniem
ich znaczenia dla fabuty filmu albo serialu, podziatu na pte¢ postaci
pierwszo- i drugoplanowych, wreszcie - prezentowanych w tych ma-
teriatach stereotypdéw zwigzanych z przynaleznoscia ptciowa.

Nalezy przy tym podkreslic, ze powyzsze rekomendacje i wskazniki
nie sa prawnie wigzacymi dyrektywami; maja one jedynie stuzy¢ kon-
sekwentnemu podnoszeniu Swiadomosci wsrod uczestnikdw rynku
mediow elektronicznych na temat koniecznosci podjecia dziatan
zmierzajacych do zniwelowania wszelkich przejawéw dyskryminacji
ze wzgledu na ptec. Stanowia one takze pierwsza probe - na poziomie
unijnym - zestandaryzowania badan w tym zakresie poprzez wskazanie
najbardziej powszechnych wskaznikéw badania obecnosci i wizerunku
kobiet na ekranie.

dr Agnieszka Wgsowska
Dyrektor Departamentu Monitoringu
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
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Wprowadzenie

Zadanie badawcze, ktérego podejmujemy sie na kolejnych stronach,
na pierwszy rzut oka nie przedstawia sie zbyt skomplikowanie. Proby
rekonstrukcji wizerunku kobiet, czy - jak powiedzieliby jezykoznawcy
kognitywni - obrazu kobiet we wspodtczesnych polskich serialach tele-
wizyjnych, nie jest zadaniem metodologicznie niestandardowym ani
niepodobnym do podejmowanych juz wczesniej. Blizsze przyjrzenie sie
zadaniu ujawnia jednak natychmiast, iz uruchamia ono przynajmniej
dwa zagadnienia i problemy teoretyczne o niebanalnym charakterze.
Pierwszy to problem wptywu. Badamy wszak wizerunki oséb, orga-
nizacji, instytucji, marek itp., poniewaz zaktadamy (czesto milczaco),
ze owe wizerunki maja wptyw na rzeczywisto$¢ spoteczna. Odszyfro-
wanie natury tego wptywu jest juz jednak jednym z bardziej skompli-
kowanych zagadnien badawczych. Wkrétce po tym jak powstato kino
i niemal réwnolegle z tym, jak stato sie masowe, pojawita sie réwniez
socjologiczna refleksja nad wptywem nowego medium na ludzi (zob.
Wejbert-Wasiewicz, 2018). Dzi$ natomiast literatura dotyczaca wptywu
tresci medialnych na ich odbiorcéw moze by¢ przedmiotem osobnego
opracowania (zob. np. Briggs, 2012).

Drugi problem badawczy dotyczy zmiany spotecznej. August Comte,
postulujac powstanie socjologii jako nauki systematycznej, przewidywat,
iz nowa dziedzina wiedzy sktadad sie bedzie z dwdch podstawowych
dziatow: statykii dynamiki spotecznej. Ojciec socjologii zaktadat, iz te dwa
»ptuca” powinny rozwijac sie rownolegle, lecz symetrycznie - badacze
musza, jego zdaniem, poswiecad rownie wiele uwagi odpowiedziom na
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pytanie o to, ,jak jest”, jak probom ustalenia prawidet spotecznej zmien-
nosci. Praktyka badawcza szybko jednak zweryfikowata te postulaty.
Okazato sie, ze opis tego, co juz jest, stanowi duzo mniej skomplikowane
zadanie niz proby rekonstrukcji ztozonych proceséw spotecznych, o prze-
widywaniu przysztych stanow spoteczenstwa nie wspominajac. Z naszej
perspektywy kluczowe jest w tym kontekscie pytanie, do jakiego stopnia
media zmieniaja ,,pozamedialna” rzeczywisto$é spoteczna, do jakiego
za$ s3 jedynie odbiciem przeksztatcen zachodzacych ,,oddolnie” (zob.
Bogunia-Borowska, 2012). To za$ odsyta nas w okolice fundamentalnego
teoretycznego pytania o rozgraniczenie spontanicznych i sterowanych
komponentéw proceséw spotecznych (Sztompka, 2005).

Kwestie zwigzane z medialnym wizerunkiem kobiet, w kontekscie ich
pozycji spotecznej i zmieniajacych sie kulturowych wzoréw kobiecosci
i meskosci, sa zagadnieniem skupiajgcym jak w soczewce oba zarysowane
powyzej zagadnienia. Doswiadczenia wszystkich fal feminizmu i ruchéw
walczacych o rbwnouprawnienie kobiet pokazuja, ze zmiana formalna
(prawna) jest zaledwie wstepem do zmiany spotecznej (Renzettii Curran,
2008). Ta druga czesto nastepuje wiele lat po tej pierwszej i nie obywa
sie bez dodatkowych bodzcoéw. Wszystko najprawdopodobniej dlatego,
ze kazdy mechanizm realnej zmiany spotecznej rozpiety jest w delikat-
nym balansie miedzy wprowadzaniem do kultury elementéw nowych,
a akceptacja tych, ktére juz istniejg (Zybertowicz, 1995: 304-306).

Jednym z kluczowych elementoéw doswiadczenia kulturowego, ktére
warunkuja zmiane spoteczna, s stereotypy (zarzadzanie nimi). Stereo-
typy zwigzane z ptcig sg wszechobecne, stanowigc swego rodzaju ma-
tryce ksztattujaca obraz nas samych, naszych ciat, tozsamosci ptciowej,
kompetencji i motywacji, a takze rol spotecznych i zawodowych.

To wszystko nie zmienia jednak faktu, iz najprawdopodobniej
ztozonos$¢ zycia spotecznego z jednej strony, a z drugiej ograniczone
mozliwos$ci naszych aparatéw poznawczych skazuja nas na funkcjono-
wanie w oparciu o réznego rodzaju stereotypy. Cata tradycja badawcza
zwigzana z pojeciem poznawczego skapca sugeruje, ze wtasciwe pytania
badawcze dotycza nie tego, jak stereotypy usuwad, lecz tego, jak na
nie wptywac i zmieniac ich tre$¢ (Drogosz, 2002; Kurcz, 1994). Dlatego
wtasnie kluczowym celem tej pracy jest préoba odpowiedzi na pytanie,
w jakim stopniu wspétczesne polskie seriale TV starajg sie zmieniac
stereotypy kobiece, a w jakim stopniu je konserwuja.



Wprowadzenie

Powyzsze pytanie stanowi jednak niejako punkt dojscia analizy
osiggalny dopiero po ztozeniu wszystkich jej elementéw. Dlatego
nasza praca bedzie przebiega¢ w nastepujacych krokach. Zaczniemy
od zarysowania tta teoretycznego i metodologicznego, ze szczegdlnym
wyjasnieniem procedury kodowania. £3czne potraktowanie tych watkéw
ma pewne uzasadnienie merytoryczne. Procedura kodowania wymagata
kalibracji, zapoznania zespotu kodujacego z aplikacja i uzgodnienia
wspolnych standarddéw interpretacyjnych?. Przy okazji w trybie burzy
mbzgow zespot opracowat wstepna liste kontekstdéw interpretacyjnych
oraz stereotypdw dotyczacych kobiet, ktére nastepnie zostaty zwe-
ryfikowane i wykorzystane w kodowaniu. Szczeg6towa informacje na
temat powyzszych watkow znajdzie czytelnik w rozdziale pierwszym.
Rozdziat drugi zawiera najbardziej ogélne dane dotyczace ekspozycji
postaci kobiecych w catej probie. Po nim nastepuja kolejne - blizniaczo
zaprojektowane - rozdziaty (od trzeciego do szostego) dotyczace po-
szczegblnych gatunkow seriali. Osoby zainteresowane raczej ogdélnym
wizerunkiem postaci kobiecych zachecamy do selektywnej lektury tego
fragmentu i przejscia do rozdziatu ostatniego zatytutowanego ,,Analiza
poréwnawcza - podsumowanie”. Zawiera on zestawienie uzyskanych
danych z podziatem na poszczegélne gatunki i seriale, zbiorcze infor-
macje o wystepowaniu stereotypow, a takze zestawienia dotyczace
dominujacych kontekstéw.

1 W procesie badawczym oprdcz samych autoréw uczestniczyt tez zespot koderdw
- studentéw medioznawstwa, polonistyki i socjologii: Oliwia Balcerzak, Antonina Frys,
Patrycja Kowalewska, Matgorzata Sojak i Krzysztof Sokotowski, ktérym w tym miejscu
serdecznie dziekujemy za ich ogromne zaangazowanie i bardzo dobrze wykonana prace.
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Rozdziat 1

Metodologia i tto teoretyczne

Materiat badawczy

Cel okre$lony we wprowadzeniu zostat zoperacjonalizowany w kate-
goriach obecnosci i sposobu prezentacji fikcyjnych postaci kobiecych
w serialach trzech najwiekszych na polskim rynku telewizyjnym stacji:
Telewizji Polskiej, TVN i Polsatu. Monitoringiem zostato objetych osiem se-
riali reprezentujacych cztery typy wyodrebnione ze wzgledu na tematyke®.

Kategorie seriali obyczajowych (telenowel) reprezentuja ,M jak
mito$¢” oraz ,,Pierwsza mitosc”. Serial ,M jak mito$¢” jest nadawany na
antenie TVP2 od 2000 r. Do maja 2020 r. wyemitowano 1522 odcinki?.
Analizie poddano nastepujace odcinki z serii 19: 1416-1420, 1422-1423,
1426-1428. Serial ,Pierwsza mitos¢” jest emitowany na antenie Polsatu
od 2004 r. W kwietniu 2020 r. pokazano ostatni, 3057. odcinek serii 163.
Analiza objeto odcinki 2832-2841 z serii 15.

W naszej prébie badawczej znalazty sie réwniez dwa seriale histo-
ryczno-obyczajowe, oba produkowane przez Telewizje Polska®. Pierwszy

1 Badanie zostato przeprowadzone na zlecenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
i w zwigzku z tym ksztatt i zakres préby, a takze niektore aspekty metodologiczne
(zwtaszcza sposoby analizy ekspozycji) byty predefiniowane przez zleceniodawce.

2 https://mjakmilosc.vod.tvp.pl/
3 https://www.polsat.pl/serial/pierwsza-milosc/

4 W ramach tego gatunku nie mozemy skontrastowa¢ seriali wyprodukowanych
przez nadawcdw publicznych i niepublicznych. Fakt ten mégtby zapewne stanowic
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z nich, zatytutowany ,Korona kréléw”, jest emitowany od 2018 r. na
antenie TVP1. W maju 2020 r. widzowie mogli obejrze¢ odcinek nr 376,
konczacy serie 3°. Analizg objeto odcinki 180-189 z serii 2. Drugi z seriali
historyczno-obyczajowych, ,Wojenne dziewczyny”, jest emitowany od
marca 2017 r., rbwniez na antenie TVP1. Seria 3 zakonczyta sie w grudniu
2019 r. emisja odcinka 39°. Nasza analiza obejmowata odcinki 17-26
z serii 2.

Kategorie seriali kryminalno-obyczajowych reprezentuja dwie produk-
cje telewizji TVN. Pierwszy z nich, zatytutowany ,Diagnoza”, emitowano
w latach 2017-2019 (w czterech seriach). Widzowie mogli obejrzec tacz-
nie 52 odcinki serialu’. Nasza analizg zostaty objete odcinki 2-9 i 12-13
z serii 1. Drugi z seriali kryminalno-obyczajowych, pt. ,,Putapka”, emito-
wano w dwéch seriach w latach 2018-20198. Analizie poddano odcinki
1-6 zserii 1.

Przeglad kobiecych wizerunkéw dopetniajg bohaterki seriali ko-
mediowo-obyczajowych. W naszym badaniu te kategorie reprezentuja
~Dziewczyny ze Lwowa” pokazywane na antenie TVP1 oraz ,,Przyjaciotki”
nadawane w Polsacie. Pierwszy z nich byt emitowany od wrze$nia 2015r.
do grudnia 2019 r. na antenie TVP1. Widzowie mogli obejrze¢ tacznie
52 odcinki w czterech seriach®. W naszym badaniu analizie poddano
odcinki 30-39 z serii 3. Drugi z seriali, ,,Przyjaciétki”, jest nadawany od
2012 r. Do maja 2020 r. wyemitowano 182 odcinki w 15 seriach®?. Analizie
poddalismy odcinki 149-158 z serii 13.

Wszystkie wyzej wymienione seriale cieszyty sie bardzo duza popu-
larnosciag wsrdd widzow, przecietny odcinek wiekszosci z nich ogladato
ponad milion 0séb, w przypadku ,,Wojennych dziewczyn” nawet ponad
dwa miliony. Natomiast widownia najpopularniejszego z analizowanych

przyczynek do dyskusji nad przyczynami matego zainteresowania produkcjami histo-
rycznymi przez nadawcéw niepublicznych.

5 https://vod.tvp.pl/website/korona-krolow,34807622

6 https://vod.tvp.pl/website/wojenne-dziewczyny,28767487#
" https://player.pl/seriale-online/diagnoza-odcinki,6186

8 https://www.tvn.pl/seriale/pulapka,21,pc

9 https://vod.tvp.pl/website/dziewczyny-ze-lwowa,21383287
10 https://www.polsat.pl/serial/przyjaciolki/



Rozdziat 1. Metodologia i tto teoretyczne

seriali, ,M jak mito$¢”, oscylowata wokot pieciu miliondw?l. Tak wysoka
ogladalnos$¢ badanych seriali jest szczegblnie istotna w kontekscie ich
potencjalnego wptywu zaréwno na utrwalanie stereotypdw, jak i na
projektowanie zmiany spoteczne;j.

Materiat empiryczny to jednak zaledwie punkt wyjscia do analizy. Ta
nie moze sie oby¢ bez odpowiedniego tta teoretycznego, okreslajacego
znaczenia przypisywane poszczegblnym elementom materiatu empi-
rycznego. Mozemy zapewne uznaé, ze w przypadku tresci o charakterze
symbolicznym liczba mozliwych wariantéw interpretacyjnych bedzie
bardzo duza. Nie oznacza to bynajmniej, ze warianty te sa rbwnoprawne.
Niektdre z nich (zapewne przyttaczajaca wiekszo$¢) mozna uznac za
btedne/fatszywe, inne za$ za nieadekwatne ze wzgledu na postawione
cele analityczne.

W przypadku ponizszej analizy kluczowa role porzadkujaca od-
grywaja z jednej strony wyrdznione przez zesp6t badawczy konteksty
spoteczno-kulturowe nadajace sens dziataniom fikcyjnych postaci
prezentowanych w serialach, z drugiej za$ obecne we wspotczesnej
kulturze stereotypy odnoszace sie do ptci. Zadna z zaprezentowanych
ponizej list nie pretenduje do miana kompletnej (proces ich uzupetnia-
nia i rozwarstwiania mogtby zapewne ciggnac sie w nieskonczonosd).
W systematycznej konfrontacji z materiatem empirycznym okazaty sie
jednak wystarczajace dla osiagniecia zamierzonych celéw analitycznych.

Konteksty sytuacyjne ekspozycji postaci

Jednym z kluczowych aspektéw interpretacji zycia codziennego pod-
kre$lanym w socjologii od Ervinga Goffmana po etnometodologie jest
ramowanie badz kontekstualizacja (Czyzewski, 2010). Stowa, gesty
dziatania otrzymuja znaczenia zrozumiate w konkretnych kontekstach

11 Ogladalnosc jednego odcinka kazdego z analizowanych seriali wedtug pomiaru
telemetrycznego Nielsen Audience wynosita $rednio: ,M jak mitos¢” - 4,9 mln widzow
(Kurdupski, 2020c); ,,Pierwsza mito$¢” - 1,4 mln widzéw (Kurdupski, 2020a); ,,Dziewczyny
ze Lwowa” - 1,65 mln widzow (Kurdupski, 2019a); ,,Przyjaciétki” - 1,44 mln widzéw (bcz,
2020); ,Wojenne dziewczyny” - 2,26 mln widzéw (Kurdupski, 2019c¢); ,Korona krolow” -
1,36 mln widzéw (Kurdupski, 2020b); ,,Diagnoza” - 1,42 mln widzéw (Kurdupski, 2019d);
sPutapka” - 1,19 mln widzéw (Kurdupski, 2019b).
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stanowigcych podstawowy zaséb interpretacyjny zarédwno dla pod-
miotow dziatajacych, jak i odbiorcéw. Dlatego odtworzenie obrazu
kobiet w analizowanych serialach musi zaczynad sie od wyznaczenia
kontekstow, w ktorych kobiece postaci podejmuja znaczace dziata-
nia. Warto uchwycic¢ wage tego zagadnienia. Nawet catkowicie bierna
ekspozycja postaci w kontekscie definiujagcym okreslone oczekiwania
spoteczne stanowi istotny komunikat mogacy potwierdzaé lub negowac
owe oczekiwania.

Jedno z podstawowych rozréznien pomagajacych sklasyfikowac
konteksty interpretacyjne odnosi sie do podziatu na sfere prywatna
i publiczna. | jakkolwiek ten podziat sprawdza sie w analizie realnych
zachowan, traci nieco na uzytecznosci w przypadku seriali. Wymogi
gatunkowe znacznie ograniczaja bowiem ekspozycje sytuacji czysto
prywatnych. Dla porzadku narracyjnego uznajmy jednak, iz podziat na
to, co prywatne, i to, co publiczne, nie ma ostrego charakteru, a przypo-
mina raczej kontinuum. Pozwoli to na uporzadkowanie wyrdznionych
na potrzeby analizy kontekstow ekspozycji postaci od tych najbardziej
publicznych, w kierunku bardziej osobistych, az do intymnych.

Pierwszy z wyréznionych przez nas kontekstéw obejmuje sceny
zwigzane z pracg zawodowa. Nie chodzi tu bynajmniej o sceny do-
tyczace samej pracy (cho¢ takie oczywiscie byty przypisywane do tej
kategorii), ale przede wszystkim o te, ktére dziejg sie w miejscu pracy,
a aktywnos¢ zawodowa bohateréw ma znaczenie dla akgji i zachowan
postaci. Badania pokazuja, ze wykonywany zaw6d ma nadal kluczowe
znaczenie dla okreslenia pozycji spotecznej, a rownos$¢ w miejscu pracy
oraz dyskusje dotyczace r6znego stopnia feminizacji poszczegélnych
zawodow stanowia centrum wielu wspétczesnych debat dotyczacych
pozycjiiroli kobiet (zob. Domanski, 1995; Gawryckaiin., 2007; Janicka,
1995; Titkow, 2003).

W przestrzeniach publicznych realizuje sie tez zazwyczaj nieprofesjo-
nalna aktywnos¢ fizyczna i sportowa. Ona wtasnie stanowi kolejny wy-
odrebniony przez nas kontekst interpretacyjny. Rola ruchu w utrzymaniu
zdrowia fizycznego i psychicznego jest na rozne sposoby podkreslana we
wspotczesnej kulturze i stanowi istotny element wieloptaszczyznowych
dziatan edukacyjnych panstwa, np. w kontekscie walki z otytosciag czy
chorobami uktadu krazenia (zob. PRS 2020). Uprawianie sportu staje sie
rowniez waznym czynnikiem definiujacym style zycia oraz ksztattujagcym
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mody (Borowiec i Lignowska, 2012; Stempien, 2018). W tej kategorii
umiesciliSmy sceny, w ktérych bohaterowie uprawiaja jakiegos rodzaju
aktywnos$¢ zwigzang ze sportem i wypoczynkiem (np. bieganie, pobyt
na sitowni), niezaleznie od tego, czy dialogi dotycza tej tematyki.

Sceny dotyczace zdrowia najczesciej odbywaja sie w placowkach
medycznych, ale do tego kontekstu zaliczone zostaty tez sytuacje
leczenia czy opatrywania ran uczestnikow walki zbrojnej w serialach
historycznych, a takze rozmowy o zdrowiu prowadzone w innych
miejscach. Kontekst zdrowotny uznaliSmy za potencjalnie istotny ze
wzgledu na domniemana, ukryta funkcje edukacyjng niektorych seriali
(Godzic, 2004: 39) i potwierdzone w literaturze ich wykorzystywanie do
promowania pozadanych wzorcéw zachowan profilaktycznych (taciak,
2013:162-168, 324-329).

By umozliwi¢ zarejestrowanie w miare petnej palety zachowan
w przestrzeni publicznej, postanowiliSmy wyodrebnic rowniez kontekst
szeroko rozumianej dziatalnosci spotecznej. Chodzito nam tu przede
wszystkim o przekraczajaca granice samopomocy sasiedzkiej aktywnosc
o charakterze obywatelskim - gtéwnie o charakterze wolontariatu badz
dziatalnosci quasi-politycznej (np. charytatywnej, zwigzanej z samoorga-
nizacja lokalng badz korporacyjna, ruchami spotecznymi, samorzadami
zawodowymi oraz samorzadem terytorialnym niskiego szczebla).

Ze wzgledu na obecnos¢ w prébie seriali historyczno-obyczajowych
wyrézniliSmy rowniez kontekst walki zbrojnej. ZaliczyliSmy don sceny,
w ktérych mamy do czynienia z walka wynikajaca z dziatah wojennych,
zuzyciem broni dla rozstrzygniecia zatargdw prywatnych, z operacjami
wojska. Do tej kategorii zostaty rowniez zaliczone sceny przestuchan
cztonkdéw konspiracyjnych formacji wojskowych z czaséw Il wojny
Swiatowej'2.

Do przestrzeni publicznej naleza réwniez dwa kolejne wyréznione
przez nas konteksty - uczestnictwo w kulturze i zakupy. Ten drugi raczej
nie wymaga komentarza. Analizowana wielokrotnie i w klasycznych
dzietach kultura konsumpcyjna (np. Baudrillard, 2006; Ritzer, 2004) jest
jednym z podstawowych zasobéw analitycznych stuzgcych interpretacji

12 Na wstepnym etapie przygotowywania badan zaktadali$my konieczno$¢ wyrdz-
nienia réwniez kontekstu zwigzanego z uczestnictwem postaci fikcyjnych w znanych
wydarzeniach historycznych. Okazato sie jednak, ze tego rodzaju scen nie odnalezlismy
w materiale empirycznym i w efekcie kategoria nie zostata uwzgledniona.
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wspdtczesnosci. katwosc i wszechobecnos$¢ kupowania wokét nas su-
geruje, ze i w serialach (zwtaszcza tych niehistorycznych) czynnosci
zwigzane z kupowaniem i podejmowaniem decyzji konsumenckich
powinny zajmowac sporo miejsca. Watek ten ma réwniez znaczenie dla
wizerunku kobiet - badania pokazuja, ze wiekszos¢ codziennych decyzji
konsumenckich podejmuja kobiety i to one przesadzaja o zagospoda-
rowaniu wiekszosci Srodkow z budzetéw rodzinnych (np. MAM, 2018).
W zwiazku z komercjalizacja kultury w jej kontekscie rowniez zaczeto
mowi¢ o konsumpciji. Styl zycia definiowany jest miedzy innymi wta-
$nie przez wzorce uczestnictwa w kulturze - zagadnienie analizowane
systematycznie w socjologii przynajmniej od czasu klasycznych studiow
Pierre’a Bourdieu (2005).

Ze wzgledu na obecnos¢ w prébie seriali kryminalnych wyrézniono
osobny kontekst dziatan kryminalnych obejmujacy sceny zwigzane
z podejmowaniem nielegalnych, przestepczych aktywnosci. Warto przy
tym zaznaczy¢, ze kontekst ten byt trudny do wyodrebnienia i odréznie-
nia od kontekstu zwigzanego z dziatalnoscig zawodowa. Po pierwsze - ze
wzgledu na to, ze wiele dziatan nielegalnych byto podejmowanych przez
bohaterow przy okazji ich normalnej aktywnosci zawodowej (zwtaszcza
w serialu ,,Diagnoza”); po drugie - poniewaz wszelkie sceny zwigzane
z prowadzeniem $ledztwa przez policjantow i prokuratoréw byty dos¢
konsekwentnie zaliczane wtasnie do dziatalnosci zawodowej.

Podazajac w kierunku kontekstéw zacierajacych nieco granice miedzy
tym, co prywatne i publiczne, natrafiamy w pierwszej kolejnosci na sceny
zwigzane z szeroko rozumiana towarzyskoscia. W tym watku zawieraja
sie sceny spotkan i rozmow o lekkim i raczej neutralnym zabarwieniu
emocjonalnym. Moga to by¢ sytuacje spotkan zaplanowanych jako
towarzyskie (np. wizyta gosci, impreza itp.), ale tez przygodne spotka-
nia bohateréw na ulicy lub w domu, podczas ktérych prowadzone sa
rozmowy niezobowigzujace, mieszczace sie doskonale w niemajacym
polskiego odpowiednika, angielskim okresleniu ,small talk”.

Ze wzgledu na koncentracje na wizerunku kobiet jako osobny kon-
tekst zostato wyr6znione zajmowanie sie dzie¢mi. Chodzi o sceny,
w ktérych dorosli przyjmuja role zwigzane z zajmowaniem sie, wycho-
wywaniem dzieci (np. przygotowywanie im positkdéw, wyprawianie
do szkoty, wspélne spacery lub po prostu rozmowa z dzie¢mi). Trzeba
tu zaznaczy¢, ze w probie nie znalazt sie zaden serial, ktory czynitby
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z dzieci postaci pierwszoplanowe, ani tym bardziej taki, ktéry prze-
nositby ciezar fabularny na interakcje dorostych z dzie¢mi'3. Dlatego
mozna zatozy¢, ze analiza tego kontekstu pozwoli w dos¢ niezaktdcony
sposob ustalié proporcje tego rodzaju aktywnosci w serialowym wize-
runku kobiet.

Ze wzgledu na konteksty obyczajowo-historyczne (cho¢ nie tylko)
zdecydowano sie na wyodrebnienie kontekstu zwigzanego z planowa-
niem i przeprowadzaniem intryg. Spodziewalismy sie takich watkow
zwtaszcza w kontekscie dworskich intryg z ,,Korony krélow”, ale takze
w nieco bardziej wspotczesnym kontekscie w watkach zwigzanych
z manipulacjg w miejscu pracy.

Przesuwajac sie dalej ku biegunowi przestrzeni prywatnej, wyrdz-
nilismy kontekst zajmowania sie domem. Chodzi tu przede wszystkim
o takie domowe czynnosci, ktore wykonywane sg najczesciej samodziel-
nie lub co najwyzej w towarzystwie najblizszych cztonkéw rodziny (np.
sprzatanie, drobne naprawy, przygotowywanie codziennych positkow
itp.). W potocznej polszczyznie og6t tych czynnosci dos¢ dobrze zbior-
czo opisuje czasownik ,krzata¢ sie” lub rzeczownikowo - ,krzatanina”
(zwtaszcza z dopetnieniem ,codzienna”).

Najbardziej prywatny z wyroznionych kontekstow okreslony zostat
jako zwiazki, uczucia, relacje. Obejmuje on sceny bezposrednio do-
tyczace kultywowania relacji uczuciowych i intymnych oraz rozmowy
o funkcjach wyraznie emotywnych. Tu przynaleza wszelkie sceny o pod-
tekstach romantycznych, erotycznych oraz seksualnych.

Niezaleznie od powyzszej listy konteksty poszczegdlnych scen
to zmienna, ktorej uchwycenie analityczne jest duzym wyzwaniem.
W serialach wiele watkéw toczy sie jednoczesnie lub przeplata - ta
sama scena moze by¢ umieszczona w konteks$cie zawodowym, a jed-
noczesnie dotyczy¢ zwigzku i emocji bohaterow. Kodowanie wszystkich
mozliwych kontekstéw zawartych w scenie w praktyce prowadzitoby
do przypisywania tym scenom kilku kontekstéw z powyzszej listy, co
nie miatoby duzej wartosci analitycznej. W tej sytuacji przyjeto zasade,
ze kodowany jest ten kontekst, ktéry wybija sie na pierwszy plan i naj-
bardziej determinuje w danym momencie zachowania bohateréw.

13 Polskie telewizje maja w tym gatunku waznych przedstawicieli, takich jak np.
»Rodzina zastepcza” lub , Tata, a Marcin powiedziat”.
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Nalezy jednak pamietaé, ze w zdecydowanej wiekszosci przypadkéw
obok kontekstu gtownego, ktory zostat przedstawiony we wnioskach,
wspotwystepuja w jakims stopniu inne watki.

Stereotypy kobiet

Stereotypy sg uproszczonymi konstruktami myslowymi odnoszacymi
sie na ogo6t do jakiej$ zbiorowosci, podzielanymi przez pewna grupe
0s6éb. Wprawdzie samo pojecie nie implikuje negatywnych konotacji,
jednak duza cze$¢ badan nad stereotypami dotyczy kwestii uprzedzen
(Bokszanski, 1997), ktore pojawiaja sie wowczas, kiedy wyidealizowany
wizerunek wtasnej zbiorowosci (autostereotyp) jest przeciwstawiany
negatywnemu i przejaskrawionemu wizerunkowi zbiorowosci obcych,
np. mniejszosci etnicznej czy seksualnej (Sztompka, 2020: 295). Badania
nad stereotypami, podejmowane w ramach réznych dyscyplin, m.in.
psychologii, socjologii i jezykoznawstwa, prowadzone s3 czesto przy
wykorzystaniu metody ankietowej. Kwestionariusz ankiety zawiera
woweczas zestaw cech, ktére mozna przypisaé jakiejs zbiorowosci (Bok-
szanski, 1997; Kurcz, 1994).

Generalizacje pod postacia stereotypéw charakteryzuja sie na ogét
duza trwatoscia i petnig okredlone funkcje. Jedng z wazniejszych jest
upraszczanie ztozonej rzeczywistosci spotecznej poprzez przypisywanie
jej elementéw do okreslonej kategorii i charakteryzowanie okreslonym
z gbry zestawem cech (Kurcz, 1994).

W przypadku stereotypow ptciowych uproszczony wizerunek dotyczy
danej ptci (zbiorowosci kobiet lub mezczyzn) albo podgrupy mieszczacej
sie w jej obrebie. Jak wykazaty badania, stereotypy ptciowe charakte-
ryzuja sie wielopoziomowa struktura, w ramach ktérej mozna wyroéznic
pewne skupienia stereotypowych cech. Stereotypy przypisuja bowiem
kobietom i mezczyznom okreslone charakterystyki na podstawie ogol-
niejszych kategorii, takich jak: cechy osobowosci, role spoteczne, wyglad
zewnetrzny czy zawod (Mandal, 2004: 17-20).

Funkcjonujace w danej kulturze stereotypy ptciowe odgrywaja za-
sadnicza role zaréwno w wymiarze indywidualnym, jak i na poziomie
spotecznym. Wptywaja na ksztattowanie tozsamosci ptciowej, postrze-
ganie samego siebie i swojego ciata. Kobiety czesciej niz mezczyzni
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wykazuja brak satysfakcji z wtasnego ciata, co z kolei powoduje ogblna
nizszg samoocene (Mandal, 2004: 35-41; zob. Kochan-Wéjcik, 2003).
W pogoni za ,idealnym” wygladem podejmuja dziatania wptywajace
nierzadko negatywnie na zdrowie fizyczne. Proby dopasowania do
stereotypowego obrazu kobiecego ciata skutkujg takze problemami
psychicznymi w postaci depresji, zaburzeh odzywiania czy lekomanii.
Zgodne z dominujacymi stereotypami ptciowymi nabywane jest takze
umiejscowienie poczucia kontroli oraz styl atrybucji. W poréwnaniu
z mezczyznami kobiety cechuje czeSciej zewnetrzne poczucie kontroli,
skutkujgce poczuciem bezradnosci. Obwinianie siebie za niepowodze-
nia, typowe dla kobiecego stylu atrybucji, prowadzi do braku zaufania we
witasne sity i poczucia niezastugiwania na sukces. W procesie socjalizacji
przyswajane sa dominujace w przekazie kulturowym role spoteczne
i zawodowe typowe dla danej ptci, co wptywa na ksztatt zycia osobistego,
m.in. przyjaznie czy relacje o charakterze erotycznym (Mandal, 2004),
jak i kariere zawodowg (Domanski, 1995).

Do identyfikacji stereotypowych wizerunkéw kobiet w analizowa-
nych serialach wykorzystaliSmy przygotowang wczesniej liste, obejmu-
jaca stereotypy o réznym charakterze i pochodzeniu. Ztozyty sie na nig
bowiem rozmaite wystepujace w obiegu potocznym stereotypowe role
spoteczne, wzorce osobowe, mity kulturowe czy archetypy. Wszystkie
je taczyt natomiast fakt, ze portretuja kobiety przez pryzmat pewnego
uproszczonego zestawu cech badz tez poprzez wyostrzenie jednej
dominujacej cechy charakteru. W tym sensie mozna powiedzie¢, ze
postuzyliSmy sie narzedziem metodologicznym, zblizonym nieco do
klasycznego Weberowskiego typu idealnego. Do pewnego stopnia
uwolnito nas to od dominujacego pejoratywnego zabarwienia stowa
~Stereotyp”. Stad takze nasze zatozenie, iz jednym z mechanizmoéw spo-
tecznego oddziatywania stereotypdw jest fakt, iz widz tatwo znajduje
ich odniesienie zarowno do innych tekstéw kultury, jak i doswiadczenia
potocznego.

Zestaw stereotypow wykorzystany w naszych badaniach mozna
ujac w trzy kategorie, a mianowicie stereotypéw odwotujacych sie do:
1) rél spotecznych; 2) cech fizycznych i psychicznych oraz seksualnosci,
3) pracy zawodowe;j.



44 ‘ STEREOTYPOWE CZY NIETYPOWE? WIZERUNEK KOBIET W POLSKICH SERIALACH

1) Stereotypy odnoszace sie do rél spotecznych

Matka Polka to gteboko zakorzeniony w polskiej kulturze i historii
stereotypowy obraz kobiety posSwiecajacej sie zyciu rodzinnemu,
dla ktorej istotne sa takie tradycyjne wartosci, jak ojczyzna i wiara.
Zrédet stereotypu mozna doszukiwac sie w koncu XVIII w. W zwigzku
z upadkiem panstwa polskiego kobiety starano sie uczyni¢ wspétod-
powiedzialnymi za przyszte losy ojczyzny, a ich wktad w odbudowe
panstwowosci miat sie wyraza¢ w macierzynstwie oraz patriotycznym
wychowaniu dzieci (Walczewska, 2000: 53). Poswiecenie dla wyzszych
wartosci wigzato sie z jednej strony z zaniedbywaniem wtasnych po-
trzeb, zdrugiej natomiast wykluczato komponent emancypacyjny. Sam
stereotyp funkcjonowat w réznych okresach historycznych (Titkow,
1995). Wspotczesnie okreslenie ,matka Polka” w znaczeniu potocznym
oznacza kobiete zajmujaca sie domem i dzie¢mi. Bywa tez uzywane
z nacechowaniem ironicznym czy pogardliwym w stosunku do ko-
biety przecigzonej obowigzkami domowymi, niedbajacej o wtasne
potrzeby i wyglad, a zatem w znaczeniu blizszym tzw. kurze domowej
(SJP).

Stereotyp kaptanki domowego ogniska, bliski matce Polce, sugeruje
z kolei dominujacy wptyw kobiety na utrzymanie ciggtosci i jednosci
rodziny. Pojecie kaptanki, jako strazniczki sacrum, implikuje Swietos¢
rodziny, matzenstwa i macierzynstwa.

Kobieta, ktorej zycie koncentruje sie wokot spraw rodzinnych i do-
mowych, a wiec m.in. takich kwestii, jak wychowanie dzieci, zakupy,
przygotowywanie positkdw, pranie czy sprzatanie, bywa okreslana jako
kura domowa. W stereotypie, o wyraznie negatywnych konotacjach,
miesci sie obraz kobiety podporzadkowanej mezczyznie, zahukanej,
zaniedbanej i ograniczonej umystowo. Neutralnym lub pozytywnym
odpowiednikiem kury domowej jest tzw. gospodyni. OkresSlenie to row-
niez uzywane jest w stosunku do kobiet zajmujacych sie prowadzeniem
domu w celach zarobkowych (SJP).

Stereotyp matrony odnosi sie na ogdt do kobiety dojrzatej, najstarszej
z kobiet czy gtowy rodziny. Samo okreslenie w starozytnym Rzymie ozna-
czato kobiete zamezna, o nieposzlakowanej reputacji (SJP). Matrona
jest zatem matka lub babka, majaca wtadze nad rodzing. Jest wzorem
osobowym, autorytetem i mentorka dla mtodszych kobiet.
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Macocha jest niebiologiczng matka, np. drugg zong czy partnerka
ojca, w stosunku do dzieci swego partnera (pasierbdw i pasierbic). Ste-
reotyp macochy jest nacechowany negatywnie, co ilustruje okreslenie
straktowaé kogo$ po macoszemu”, czyli niesprawiedliwie, Zle. Macocha
w potocznym odbiorze traktuje dzieci meza (partnera) zle lub gorzej niz
wtasne. W stereotypie miesci sie zarbwno zazdro$¢ macochy o uwage
meza czy partnera poswiecana dzieciom z wczesniejszego zwigzku, jak
i kwestia rywalizacji o majatek, do ktérego pasierbowie czy pasierbice
maja prawo. Stereotyp macochy jest gteboko zakorzeniony historycznie
i utrwalony w kulturze, m.in. w bajkach (Jakubiec, 2007). Historycznie
powszechnos$¢ macoch zwigzana byta z wysoka Smiertelnoscia kobiet
w czasie porodu czy potogu i zawierania przez wdowcow powtdrnych
matzenstw. Wspotczesnie, w zwigzku z rozpowszechnieniem sie nietra-
dycyjnych form rodziny, macocha moze by¢ po prostu drugg zong czy
partnerka ojca, a jej pojawienie sie nie musi byé spowodowane $miercia
matki biologiczne;j.

Stereotyp zbuntowanej nastolatki odnosi sie do dziewczyny
w okresie dojrzewania, majacej problemy w relacjach z otoczeniem,
przede wszystkim z rodzicamii nauczycielami. Zbuntowana nastolatka
charakteryzuje sie czestymi zmianami nastroju, czuje sie samotna
i nierozumiana. Nie potrafi lub nie chce podporzadkowac sie regutom
i normom $wiata dorostych, szuka natomiast akceptacji i autorytetéw
w grupie réwiesnikoéw. Podejmuje niekiedy zachowania ryzykowneina
granicy prawa.

Wspotczesnie tesciowa okresla sie zarowno matke zony, jak i meza.
Termin ten bywa uzywany rowniez w stosunku do matki statego partnera/
partnerki, a niekiedy i chtopaka/dziewczyny. W tym ostatnim przypadku
ma on nieco zartobliwy odcien. Stereotypowa tesciowa jest postrze-
gana jako osoba wtracajaca sie w zycie matzonkow, czesto (jako matka
meza) bywa nieufna w stosunku do synowej i zazdrosna o uczucia syna.
W stereotypie mieszczg sie takie typowe dla teSciowej zachowania, jak
krytyka sposobu prowadzenia domu i wychowania dzieci przez synowa
czy rywalizacja o czas i uwage syna (zob. Sapia-Drewniak, 2011).

Dwa kolejne stereotypy dotyczg osoby starszeji stanowig w pewnym
sensie swoje przeciwienstwa.

Stereotyp babci, ktéra z definicji jest kobieta majaca wnuki, jest
gteboko zakorzeniony w tradycyjnej roli spotecznej - osoby starszej,
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nierzadko wdowy, pomagajacej w wychowaniu wnukéw (dzieci corki lub
syna). Stereotypowa babcia to osoba ciepta i opiekunicza, a w stosunku
do wnukoéw czesto bardziej cierpliwa i wyrozumiata niz rodzice. W ste-
reotypie babci miesci sie zajmowanie domem: gotowanie, pieczenie,
szycie czy robétki reczne. Jej zainteresowania skupiaja sie na sprawach
rodziny i sasiadéw. Babcia wyglada i ubiera sie w sposob adekwatny do
wieku i uptywajacego czasu.

Przeciwienstwem babci jest aktywna seniorka. Ten stosunkowo
nowy stereotyp pojawit sie w zwigzku ze zmianami rodziny i niektorych
tradycyjnych rol spotecznych, a takze z promowaniem przez panstwo
aktywizacji emerytow w réznych obszarach zycia spotecznego (zob.
Zalewska, 2013). Kobieta w starszym wieku, czesto juz nieaktywna
zawodowo, ale jeszcze petna energii, korzystajaca z zycia, ktora nie
musi lub nie chce poswiecac czasu dzieciom czy wnukom, moze
skupic sie na sobie i swoich potrzebach. Aktywna seniorka zajmuje
sie zatem dziatka, rozwija zainteresowania, ma urozmaicone zycie
towarzyskie i kulturalne, chodzi na wyktady uniwersytetu trzeciego
wieku, podrézuje, uprawia aktywnosc¢ fizyczna dostosowana do wieku
i prowadzi dziatalno$¢é spotecznga. Stereotyp aktywnej seniorki jest
rozpowszechniany przez media, ktorych odbiorcami sg kobiety. Jest
to zwigzane ze statystycznie wieksza dtugoscia zycia kobiet, a takze
z propagowaniem we wspdtczesnym spoteczenstwie aktywnego trybu
Zycia senioréw.

2) Stereotypy dotyczace cech fizycznych i psychicznych
oraz seksualnos¢
Zgodnie ze stereotypem kobiecie w poréwnaniu z mezczyzng przy-
pisywana jest wieksza emocjonalnosé. Stereotyp ten opiera sie na
dychotomii serca i rozumu. Kobieta jest zatem bardziej wrazliwa i czuta
niz mezczyzna, ktérego z kolei stereotypowo okresla sie jako bardziej
racjonalnego (Mandal, 2004: 17). W wariancie pozytywnym stereotypu
kobieta jest istota gtebiej odczuwajaca, empatyczng i bardziej sktonna
do pomocy. W wariancie negatywnym emocjonalnos$¢ kobiety moze
objawiac sie przewrazliwieniem lub ocieraé sie o histerie. Jej reakcje
moga by¢ zatem nieprzewidywalne i nieracjonalne.

Stereotyp kobiety aniota czy kobiety idealnej znajdowat swoje
odzwierciedlenie w uwielbieniu okazywanym kobiecie zaréwno przez
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Sredniowiecznych rycerzy, jak i romantykéw. Wizerunek ten jest wyni-
kiem z jednej strony czci okazywanej Matce Boskiej, zdrugiej zas - cech
przypisywanych kobietom, czyli ich wiekszej wrazliwosci, sktonnosci do
poswiecen i wybaczania. Idealizowanie kobiety sprawiato, ze mogta by¢
postrzegana jako istota dziewicza (tak jak Matka Boska) czy aseksualna
lub bezcielesna (jak aniot).

Przeciwienstwami kobiety aniota sa zarowno kobieta fatalna czy
stodka idiotka, jak i krolowa Sniegu.

Pierwszy ze stereotypow, czyli femme fatale, ktadzie nacisk zaréwno
na seksualng atrakcyjno$¢ kobiety, jak i jej niszczaca site i demonicz-
nos¢. Stereotyp odnosi sie do kobiety bardzo atrakcyjnej seksualnie
i uwodzicielskiej, na ogot mtodej (cho¢ raczej nie podlotka). Jest to
jednak przede wszystkim kobieta, ktéra wiedzie mezczyzne do zguby,
np. rozwodu, utraty majatku czy pozycji, a nawet $mierci. Wokét femme
fatale roztacza sie aura tajemniczosci i zmystowosci. Stereotyp ten byt
i jest powielany w malarstwie, literaturze i filmie. W tym ostatnim kobieta
fatalna nazywana jest wampem, ktéra to nazwa wskazuje na negatywne
konotacje stereotypu (Janion, 2002; Pitera, 1989). Przypisywanie ko-
bietom sktonnosci do manipulowania i intryg takze odwotuje sie do
stereotypowo negatywnej strony kobiecej natury.

Stereotypem podkreslajacym z jednej strony seksualnos¢ kobiety,
z drugiej za$ odzwierciedlajacym jej ograniczone mozliwosci inte-
lektualne jest tzw. stodka idiotka lub blondynka (zob. Karwatowska
i Szpyra-Koztowska, 2006). Stereotyp ten odnosi sie zatem do kobiety
mtodej, bardzo atrakcyjnej fizycznie, na ogoét o blond wtosach, podkre-
Slajacej strojem swoje walory seksualne i traktowanej przez mezczyzn
jako obiekt seksualny. W stereotypie miesci sie niekiedy wyzywajacy
makijaz i ubieranie sie w sposéb tandetny. Atrakcyjnosc fizyczna nie
idzie w parze z intelektem. Stereotypowo stodka idiotka zachowuje sie
albo prowokujaco w stosunku do mezczyzn, albo infantylnie, moze tez
okazywad bezradno$c¢. Wykorzystuje swoja atrakcyjnos$é do manipulo-
wania mezczyznami. Interesuja jg panowie zamozni, o wysokim statusie
spotecznym.

Przeciwienstwem kobiety wrazliweji empatycznej jest kobieta zimna,
wyrachowana, bez serca, niekiedy wrecz okrutna, zadna wtadzy i bo-
gactwa, manipulujaca mezczyznami i wykorzystujaca ich do swoich
celoéw. Stereotyp ten w naszych badaniach otrzymat nazwe krélowej
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$niegu, z jednej strony poprzez nawigzanie do basni Hansa Christiana
Andersena, z drugiej zas za sprawg jednej z bohaterek analizowanych
filmow!4,

Stereotypowa stabos¢ i niezaradnos¢ kobiety oraz jej uzaleznienie
od mezczyzny uosabia tzw. kobieta bluszcz. Jest to kobieta bezradna,
wymagajaca obecnosci mezczyzny, szukajaca w nim oparcia. Oplatajac
partnera niczym bluszcz drzewo, jednoczes$nie go zawtaszcza i ubezwta-
snowolnia.

Z seksualnoscia i wygladem fizycznym kobiety wigze sie stereotyp
aseksualnego kumpla. Ze wzgledu na przypisane obu ptciom stereo-
typowe role spoteczne oraz typowe dla danej ptci rozrywki i sposoby
spedzania wolnego czasu, utrzymywanie kontaktéw o charakterze
przyjacielskim pomiedzy kobietami i mezczyznami jest utrudnione.
Tego typu relacje sa ponadto na og6t traktowane z podejrzliwoscia przez
otoczenie (Mandal, 2004: 115). Jesli jednak dziewczyna (kobieta) jest
niezbyt atrakcyjna fizycznie albo tez nie eksponuje swojej atrakcyjnosci
(kobiecosci) strojem lub zachowaniem, moze woéwczas by¢ traktowana
jak kumpel.

Stereotypowe postrzeganie kobiet moze przypisywad im tzw. atech-
nicznos¢. Stereotyp ten odnosi sie zatem do domniemanej mniejszej
sprawnosci kobiet w postugiwaniu sie zdobyczami i wytworami tech-
niki. Miesci sie tu m.in. stereotyp kobiety jako kiepskiego (gorszego od
mezczyzny) kierowcy (zob. Chtosta-Zielonka i Matusiak-Kempa, 2015)
lub jej nieumiejetnos$¢ dokonywania drobnych napraw w domu.

W tradycyjnym stereotypowym wizerunku kobiety ujmowana bywa
jej mniejsza sita fizyczna i mniejsza wytrzymatosc. Podkresla sie
mniejsze zainteresowanie kobiety sportem, zaréwno czynnym, jak
i biernym. W stereotypie tym miesci sie takze podziat na sporty ,meskie”
i ,kobiece” (zob. Stempien, 2014). Kobieta posiada natomiast wieksza
zdolnos¢ niz mezczyzna do wykonywania wielu zadan jednoczes$nie,
a jej wielozadaniowo$¢ przydaje sie zwtaszcza w prowadzeniu domu
i opiece nad dziec¢mi.

14 Chodzi o Bogne Mréz, bohaterke serialu ,,Diagnoza”.
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3) Stereotypy zwigzane z praca zawodowq
W tej kategorii wyroznilismy tylko jeden stereotyp, wystepujacy jednak
w dwoch wariantach.

Stosunkowo nowym stereotypem, ktérego pojawienie sie jest zwia-
zane z odnoszeniem przez kobiety coraz wiekszych sukceséw na polu
zawodowym, jest tzw. kobieta sukcesu. Realizuje sie ona w tym obszarze
na réwni z mezczyzna, stajac sie jego zawodowa partnerka, a nierzadko
i rywalka. Stereotyp ten utrwalany jest przez seriale, czasopisma ko-
biece, poradniki oraz blogi. W Polsce wizerunek kobiety interesu, czyli
tzw. bizneswoman, byt upowszechniany przez media, zwtaszcza prase
kobieca, tuz po okresie transformacji ustrojowej (Dukaczewska, 1995).
Kobieta sukcesu w serialach przedstawiana jest w otoczeniu zawodo-
wym, w zawodach prestizowych (np. prawniczka, lekarka, architektka)
lub prowadzaca wtasny biznes. Jest niezalezna finansowo, podroézuje,
zna jezyki obce. Jest pewna siebie, dobrze ubrana, a jej mieszkanie
(dom) i samochdd odzwierciedlajg wysoka pozycje spoteczna. Praca
zawodowa stanowi istotny element jej zycia. Sukces zawodowy staje
sie nieraz przyczyng problemoéw w zyciu prywatnym (rodzinnym) lub
odwrotnie - bywa skutkiem samotnosci, np. w przypadku realizujgcej
sie zawodowo singielki (Czernecka, 2011: 129-143).

Kobieta sukcesu ze zrujnowanym zyciem osobistym jest zatem
negatywnym wariantem kobiety sukcesu. Stereotypowo jest to kobieta
dojrzata, ale jeszcze nie stara, ktdra sukces zawodowy okupita zrujnowa-
nym zyciem prywatnym (np. rozwodem) albo tez w ogoble nie zatozyta
rodziny i jest bezdzietna, a samotnos$¢ stanowi dla niej problem. Kobieta
sukcesu ze zrujnowanym zyciem osobistym moze odreagowywac pro-
blemy, np. naduzywajac alkoholu czy otaczajac sie symbolami statusu,
ktore maja jej zrekompensowac braki w relacjach.

Powyzsze zestawienie stereotypdw kobiet jest oczywiscie niepetne
- warto jednak zaznaczy¢, ze przystepujac do badania, bralismy pod
uwage takze nastepujace stereotypowe postaci: gosposi, perfekcyjnej
pani domu, asertywnej/agresywnej aktywistki, wiejskiej (kobiety na
wsi), miejscowej, kobiety przyjezdnej - przeprowadzajacej sie na wies,
szukajacej wyciszenia. Stereotypy te albo nie zostaty zidentyfikowane
w materiale podlegajacym monitoringowi, albo dotyczyty postaci epi-
zodycznych.
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Stereotypy tacza sie ze soba i to zarédwno synchronicznie, jak
i diachronicznie. Zwtaszcza potaczenia diachroniczne s3g z punktu wi-
dzenia sztuki filmowej istotnym elementem budujacym fabute, gdy
np. w krytycznej sytuacji femme fatale okazuje sie zagubiona kobieta
bluszczem, a zahukana kura domowa odkrywa w sobie zadatki na silng
kobiete sukcesu. Takie zabiegi maja istotne znaczenie w kontekscie
ksztattowania zmiany spotecznej.

Identyfikacja obecnosci i sposobu prezentacji kobiet w o$miu pol-
skich serialach telewizyjnych bytaby niepetna bez uwzglednienia obrazu
rodziny, jaki zostat przedstawiony w analizowanych produkcjach.

Dokonujace sie w Swiecie zachodnim na przestrzeni ostatnich kilku
dziesiecioleci procesy o charakterze spoteczno-demograficznym i kultu-
rowym doprowadzity z jednej strony do zmian w obrebie tzw. tradycyj-
nego modelu rodziny, z drugiej zas - do pojawienia sie i/lub upowszech-
nienia modeli alternatywnych. Wspomniane wyzej procesy obejmuja:
powszechne podejmowanie przez kobiety pracy zawodowej, ktéra jest
dla nich nie tylko zrédtem zarobku, ale czesto obszarem samorealizacji;
spadek dzietnosci kobiet; coraz pézniejszy wiek zawierania zwigzkow
matzenskich; coraz wyzszy wiek urodzenia pierwszego dziecka; wzrost
odsetka rozwoddw; krotszy czas trwania matzenstwa; wzrost akceptacji
spotecznej dla zwiazkéw nieformalnych i jednoptciowych (Slany, 2002;
Szlendak, 2010).

Przedmiotem dyskusji stata sie takze sama definicja rodziny. Jeszcze
kilkadziesiat lat temu definiowano rodzine na podstawie jej najbardziej
woweczas rozpowszechnionej formy, czyli tzw. rodziny nuklearnej, obej-
mujacej dwoje rodzicow (kobiete i mezczyzne) oraz co najmniej jedno
dziecko. Wspétczesne definicje rodziny uwzgledniaja juz zaréwno jej
nowe czy alternatywne formy, jak i fakt, ze ,bycie rodzing” moze mie¢
charakter uznaniowy (Szlendak, 2010: 94-96, 104-105).

Obok rodziny tradycyjnej, nuklearnej, wspétczesnie istnieja jej alter-
natywne modele, obejmujace m.in.: kohabitacje, samotnych rodzicéw
z dziecmi, singli, rodziny gejow lub lesbijek, pary matzenskie bezdzietne
z wyboru, grona przyjacielskie oraz rodziny zrekonstruowane, z ich
odmiang - rodzing patchworkowa, w ktérej co najmniej jedno z dzieci
w nowym zwigzku nie jest wspoélne (Slany, 2002; Szlendak, 2010).

Zmianie ulega tez podziat obowigzkéw w rodzinie. Coraz wieksze
zaangazowanie kobiety (partnerki) na polu zawodowym i jej rosnacy
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udziatw dochodach rodziny wymusza jednocze$nie wzrost udziatu meza
(partnera) w wychowaniu dzieci i pracach domowych (Szlendak, 2010:
423-432).

Jednym z wyzwan, przed jakimi stanety wspétczesne rodziny, jest
migracja zarobkowa, skutkujaca wieloma negatywnymi zjawiskami,
a zwtaszcza nasilajace sie w ostatnich latach zjawisko tzw. feminizacji
migracji, czyli wyjazdow zarobkowych kobiet, pozostawiajacych dzieci
pod opieka meza lub krewnych (Szczygielska, 2013).

Jak wykazaty badania, we wspétczesnych polskich serialach obycza-
jowych nadal wystepuje tradycyjny model rodziny (czesto w wyideali-
zowanej formie), ktéry jednak stopniowo zaczyna ustepowaé miejsca
modelom alternatywnym (zob. np. Arcimowicz, 2013; Kisielewska, 2009;
taciak, 2013; Pawlak, 2010).

Procedura kodowania

Ponizej przedstawimy pokrétce najwazniejsze etapy pracy badawczej,
ktéra doprowadzita nas do koncowych wnioskdw. Do przeanalizowania
mieliSmy tacznie ponad 49 godzin materiatu, jednak z analiz zostaty
wytgczone czotéwki i napisy koncowe, wiec w dalszych analizach i zesta-
wieniach bierzemy pod uwage prébe wynoszaca 46 godzin i 52 minuty
(tabela 1).

Tabela 1. Czas trwania nagran w badanej prébie

Gatunek Tytut serialu Czas (gg:mm:ss) Czas (%)
Seriale obyczajowe - ,M jak mitos¢” 7:11:15 15,33%
telenowele Pierwsza mitos¢” 5:03:38 10,79%
Seriale historyczno- ,Korona krélow” 3:47:42 8,09%
-obyczajowe ,Wojenne dziewczyny” 6:47:31 14,48%
Seriale kryminalno- ,Diagnoza” 6:05:58 13,01%
-obyczajowe ,Putapka” 3:59:20 8,51%
Seriale komediowo- ,Dziewczyny ze Lwo- 6:52:13 14,65%
-obyczajowe wa”

,Przyjaciotki” 7.06:14 15,15%
tacznie 46:53:51 100,00%
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Realizacja celéw postawionych w tym projekcie badawczym wyma-
gata wielowarstwowego (cztery poziomy) kodowania materiatu filmo-
wego. Ogladajac poszczegoélne odcinki serialu w specjalnej aplikacji,
koderzy za pomoca dostepnych w oprogramowaniu rozwigzan kodowali
jednoczesnie okreslone fragmenty wedtug wczesniej przyjetych zatozen.
Badany byt jednoczes$nie przekaz w warstwie wizualnej i dzwiekowej.
Ekspozycje obu ptci w tych dwéch warstwach mogty by¢ zarbwno
zbiezne (np. widzimy na ekranie kobiete, ktora wypowiada sie), jak
i niezbiezne (np. widzimy tylko grupe kobiet, a styszymy gtos mezczyzny,
ktory do nich mowi).

W warstwie wizualnej (poziom pierwszy) kazdy badacz kodowat
tylko to, co widziat na ekranie (abstrahujac od fonii), i zaznaczat, kiedy
widoczna jest kobieta, kiedy mezczyzna, a kiedy rézne konfiguracje oséb
(dwie kobiety, dwdch mezczyzn, para, grupa jednorodna, grupa mie-
szana). Ze wzgledu na znaczenie socjologiczne konfiguracje widocznosci
postaci na ekranie podzielilismy na trzy podstawowe typy: (1) ekspozycja
pojedynczej osoby; (2) ekspozycja pary - diady (Simmel, 1975: 157) oraz
(3) ekspozycja grup ztozonych z trzech lub wiecej osob. Jednoczesénie
konsekwentnie przyjelisSmy, ze kodowanie widocznosci postaci na ekranie
wymaga, aby odbiorca widziat twarz lub co najmniej profil postaci.

W warstwie fonicznej (poziom drugi) konieczne byto kodowanie
z podziatem na czas wypowiadania sie kobiet i mezczyzn. Badacze tym
razem przestuchiwali ten sam materiat i kodowali tylko to, co stychac
(abstrahujac od wizji): wypowiedz kobiety, wypowiedZ mezczyzny, wie-
logtos, nie-mowe (wszystko, co nie stanowi artykutowanych wypowiedzi
ludzkich).

Sprawa kodowania fonii wydaje sie jednoznaczna w przypadku os6b
dorostych, natomiast nie do korfica oczywiste jest, jak w podziatach
ptciowych traktowac dzieci. W tej pracy przyjeliSmy generalng zasade,
ze dzieci maja pted i w zwigzku z tym sa uwzgledniane jako kobiety lub
mezczyzni w kodowaniu audio i wideo. W szczegdélnych sytuacjach,
gdy ptec dziecka jest nieokreslona (np. niemowle), pojawity sie kody
sinne (w tym dzieci)” i wtedy ekspozycja taka nie byta zaliczona ani do
ekspozycji kobiet, ani mezczyzn, tylko do czasu catego nagrania.

Powyzsze elementy stanowig jednak zaledwie wstep do pogtebio-
nej analizy wizerunku. Ekspozycje wizualne czy dzwiekowe odbywaja
sie w serialach na tle okreslonych spotecznie i kulturowo kontekstow.
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W trzeciej warstwie kazdy odcinek zostat podzielony na konteksty,
w ktorych dzieje sie jego akcja.

Czas nagran dla ekspozycji biernej, czynnej oraz kontekstow zostat
zakodowany z doktadnoscia co do sekundy. Trzeba zaznaczy¢, ze praca
nad poszczeg6lnymi warstwami materiatu filmowego miata rézny stopien
trudnosci. Kodowanie ekspozycji bierneji czynnej byto czynnoscia bardziej
techniczng, poniewaz rozpoznanie ptci wypowiadajacej sie czy widocz-
nej na ekranie postaci nie wymaga wysitku intelektualnego. Jednak juz
w przypadku kontekstdw czy stereotypow konieczne byto przeprowadze-
nie kalibracji zespotu, poniewaz w kodowaniu kontekstow i stereotypdw
wazne jest, aby poszczegdlni koderzy w ten sam sposéb rozumieli i roz-
poznawali w nagraniu okre$lone fragmenty. W zwigzku z tym kodowanie
zostato poprzedzone pracg warsztatowo-seminaryjna, w czasie ktorej
zostaty wypracowane siatki pojeciowe, dzieki ktérym uzyskalisSmy spdjne
rozumienie definicji poszczegblnych stereotypéw i kontekstow.

Przekrojowo do powyzszych kodowan odbywato sie jeszcze roz-
poznawanie wystepowania stereotypow (poziom czwarty). Koderzy
w czasie ogladania zaznaczali miejsca w odcinkach zawierajgce egzem-
plifikacje stereotypdw.

| na koniec koderzy, dysponujac wczesniej przygotowang obsada
aktoréw, dla kazdego odcinka oznaczyli pojawienie sie danej postaci
w odcinku. Efektem tego zabiegu byta informacja o czestotliwosci wy-
stepowania postaci kobiecych w serialach, czyli okreslenie liczebnosci
postaci meskich i kobiecych (z podziatem na pierwszo- i drugoplanowe)
do poziomu kazdego odcinka. W rezultacie nasz surowy materiat ana-
lityczny wypracowany przez koderdw sktadat sie z czterech warstw, co
przyktadowo zilustrowano na wykresie 1.

Gxs 00:01 | 00:02 | 00:03 | 00:04 | 00:05 | 00:06 | 00:07 | 00:08 | 00:09 | 00:10 | 00:11
Warstwa

Audio czotéwka - mezczyzna
Wideo czotéwka -- mezczyzna
fontelety rotouta onarmsiose

Stereotypy ,matka Polka” »aktywna seniorka”

Wykres 1. Warstwy kodowania materiatu filmowego

mezczyzna

nie-
-mowa
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Efekty pracy w aplikacji zostaty poddane obrébce statystycznej,
w ktorej kodowanie audio i wideo zostaty zestawione ze soba. W wyniku
analizy uzyskalismy ilosciowe dane dotyczace kilku wymiaréw ekspozy-
cji. Pierwszy z nich to ekspozycja czynna postaci kobiecych w serialach.
Rozumiemy przez nig taka ekspozycje, w ktérej kobieta wypowiada sie
w czasie poszczegblnych scen. W zwigzku z tym zagregowalismy czas,
gdy postaci kobiece wypowiadajg sie, niezaleznie od tego, czy sa czy nie
sg widoczne na ekranie. Analogicznie do tego zliczyliSmy tez czas, gdy
wypowiadaja sie postaci meskie. Obok wypowiedzi kobiet i mezczyzn
wyodrebniliémy takie wigzki przekazu audio, ktére nie sg ani wypo-
wiedziami kobiet, ani mezczyzn. ZliczyliSmy zatem czas wystepowania
wielogtosu oraz nie-mowy. Nie-mowa nazywamy sceny, w ktorych brak
jest wypowiedzi aktorow. Najczesciej stychaé wtedy muzyke lub odgtosy
zycia codziennego, takie jak szum ulicy. W konsekwencji uzyskalismy
pierwszy kluczowy dla naszego badania wskaznik, czyli relacje czasu
wypowiadania sie kobiet w stosunku do wypowiedzi mezczyzn. Relacja
ta zostata wyrazona w niniejszej pracy w liczbach bedacych ilorazem
czasu ekspozycji kobiet w stosunku do ekspozycji mezczyzn, np. 1,22.
Poza tym obliczyliSmy rowniez procentowa relacje czasu wypowiadania
sie kobiet w stosunku do czasu catego nagrania.

Drugi wymiar analizy to ekspozycja bierna. Rozumiemy przez nia
takie sceny, w ktorych postaci s widoczne na ekranie. W analizie tego
wymiaru ekspozycji mierzyliSmy, gdy postaci kobiece (i analogicznie
meskie) sg widoczne na ekranie, ale milcza. Nastepnie wyliczaliSmy po-
chodne od tego, czyli relacje czasu ekspozycji biernej kobiet w stosunku
do ekspozycji biernej mezczyzn (relacja ta zostata wyrazona w liczbach
bedacych ilorazem czasu ekspozycji kobiet w stosunku do ekspozycji
mezczyzn, np. 1,22) oraz procentowa relacje czasu ekspozycji biernej
kobiet w stosunku do ogdlnego czasu nagrania.

Trzeci wymiar ekspozycji to procent czasu ekspozycji czynnej
lub/i biernej postaci kobiecych w poszczegélnych watkach serialu,
czyli w jakich watkach prezentowane byty postaci kobiece w sposéb
czynny, a w jakich w sposéb bierny.

Analiza jako$ciowa zostata wykonana na podstawie notatek i kodo-
wan wystepujacych stereotypdw. Zawiera ona dwa wymiary. Pierwszym
jest opis ogbélnego wzorca prezentacji postaci kobiecych pierwszo-
i drugoplanowych w danym serialu i serialach z danego gatunku
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(dominujace cechy postaci kobiecych, charakter interakcji z postaciami
meskimi itd.). Drugi odnosi sie do zwigzku ogdlnego wzorca prezentacji
ze stereotypami dotyczacymi: ptci, rél spotecznych i rél przypisywanych
postaciom kobiecym przez dang konwencje filmowa (obyczajowa, hi-
storyczna, kryminalng, komediowa).

Przed kodowaniem zostat wstepnie opracowany, na podstawie
literatury i wiedzy eksperckiej, zaprezentowany w poprzednim podroz-
dziale zestaw stereotypow, ktorych wystepowanie badacze zaznaczali
i opisywali w procesie kodowania.

Proces stereotypizowania taczy sie zazwyczaj z rolami spotecznymi
przypisywanymi poszczegdlnym ptciom. Ze wzgledu na ré6znorodnos¢
proby oraz wielos$¢ reprezentowanych gatunkéw filmowych systema-
tyczna analiza rél spotecznych przypisywanych kobietom prowadzi-
taby do wnioskdw zbyt ogélnych badz niespecyficznych. W tej sytuacji
jedynym rozwigzaniem analitycznym byto uwzglednienie w analizie
jakosciowej instytucjonalnego kontekstu tagczacego ze soba wiele rél
spotecznych (zony, matki, kochanki, corki itd.). Tym kontekstem ze
wzgledu na tematyke wiekszosci analizowanych filméw jest zycie ro-
dzinne. Taki wybér dodatkowo wzmacnia fakt, ze w catej prébie najbar-
dziej reprezentowanymi watkami tematycznymi okazaty sie te dotyczace
zwigzkdw, relacji i uczuc oraz towarzyskosci (tacznie ponad potowa
udziatu). Dlatego w analizie jakos$ciowej dla kazdej grupy seriali znalazta
sie takze krotka charakterystyka dominujacego modelu rodziny.
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Rozdziat 2

W gronie rodziny i przyjaciot -
ogolny wizerunek kobiet w serialach

Wyniki badan nad wizerunkiem kobiet w polskich serialach rozpoczy-
namy od ogdlnej prezentacji wskaznikow ilosciowych (tacznie i z podzia-
tem na ptec), obejmujacych: czas ekspozycji czynnej, czas ekspozycji
biernej, konfiguracje widocznosci postaci na ekranie oraz konteksty,
w jakich rozgrywa sie akcja. Analiza czasu ekspozycji kobiet i mez-
czyzn na tle poszczegoblnych kontekstow pozwoli nam na wyciagniecie
ogdblnych wnioskéw dotyczacych sposobu prezentacji rél ptciowych
w badanej probie seriali.

Ekspozycja czynna w serialach

Ekspozycja czynna oznacza czas wypowiadania sie kobiet i mezczyzn
niezaleznie od tego, czy osoba wypowiadajaca sie jest czy nie jest akurat
widoczna na ekranie. W zwigzku z tym, ze wielogtos jest praktycznie
nieobecny w nagraniach, ekspozycja czynna stanowi zmienng roztaczna,
czyli w danym momencie mozemy mie¢ do czynienia albo z ekspozycja
czynna kobiety, albo mezczyzny, albo brakiem wypowiedzi (nie-mowa).
Marginalnie w nagraniach wystgpity tez odgtosy niemowlat, ktore zostaty
zakodowane jako ,jinne”. W zwigzku z tym, ze ich udziat w analizie ilo-
Sciowej jest nieistotny, w dalszych wykresach pokazujacych ekspozycje
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bierng w typach seriali i poszczegblnych serialach zostaty wtgczone do
kategorii ,,nie-mowa”.

tacznie w badanej prébie ekspozycja czynna, czyli czas wypowiada-
nia sie kobiet, obejmowata 17,5 godziny, co stanowito 38% catego czasu
akcji podlegajacego analizie. Relacja w stosunku do ekspozycji czynnej
mezczyzn wyniosta 1,19. Na najbardziej ogélnym poziomie mozna zatem
przyjaé, ze w badanej prébie seriali kobiety sg wyrazniej eksponowane
od mezczyzn, ale nie jest to przewaga znaczna (wykres 2). Jak zostanie
pokazane w dalszej czesci, ekspozycja czynna nie jest jednorodna w catej
prébie seriali.

Co ciekawe, blisko jedna trzecig stanowia fragmenty bez wypowie-
dzi ludzi, czyli muzyka, cisza lub odgtosy ulicy. Fragmenty te czesto
odgrywaja duza role w budowaniu napiecia, regulowaniu tempa akgji
badzilustrujg dodatkowo stany wewnetrzne bohateréw. Sg wiec istotne
zaréwno z perspektywy odbiorcy, jak i sztuki filmowej. Poniewaz jednak
celem naszych badan byta analiza wizerunkéw kobiet, nie-mowa nie
zostata poddana szczegdtowej analizie.

inne
0:13:40 Relacja ekspozycji czynnej
0,5% 3 kobiet w stosunku do

ekspozycji czynnej mezczyzn:

1,19

nie-mowa

14:08:56 kobiety

30% 17:37:36
38%

mezczyzni
14:52:19
32%

Wykres 2. Ekspozycja czynna w prébie
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Ekspozycja bierna w serialach

Ekspozycja bierna oznacza obecnosc¢ na ekranie, ale bez wypowiadania
sie. Jest to metodologicznie inny wskaznik od ekspozycji czynnej ze
wzgledu na mozliwos¢ wspdtwystepowania na ekranie ekspozycji kobiet
i mezczyzn jednoczesnie.

W przypadku ekspozycji biernej rowniez mamy do czynienia z prze-
waga kobiet. Relacja ekspozycji biernej kobiet w stosunku do ekspo-
zycji biernej mezczyzn wyniosta 1,15. kacznie sceny, w ktérych kobiety
(w dowolnej konfiguracji) byty widoczne na ekranie (niezaleznie od tego,
czy sie wypowiadaty czy nie), zajety 67% catego czasu nagran, podczas
gdy analogiczny udziat mezczyzn wyniost 58%. Pozostate 5% nagran
zajmuja sceny, w ktorych nie widaé postaci ludzkich (wykres 3). Mozna
wiec postawié teze, ze analiza ekspozycji biernej wspiera sugerowany
powyzej wniosek o przewadze ekspozycji kobiet w analizowanych
serialach - przewadze wyraznej, jednak nieprzyttaczajacej.

Relacja ekspozycji biernej 90%
kobiet w stosunku do
67% ekspozycji biernej mezczyzn:
(]

48:00 %
. 58% 1,15 b
60%

60:00

36:00 50%

czas

31:13:55 40%

30%

24:00

20%
5% 10%

12:00

0:00 0%

kobiety mezczyzni inne

Wykres 3. Ekspozycja bierna w probie

Kobiety i mezczyzni prezentowani sa w serialach w réznych konfigu-
racjach. Najczesciej mamy do czynienia ze scena, w ktérej widad poje-
dyncza kobiete (26% catego czasu nagran). Dwie kolejne konfiguracje,
ktore wystapity mniej wiecej rownie czesto, to scena z samym mezczyzna
(21%) oraz scena z diadg mieszana, czyli dwiema osobami réznej ptci
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(20%). Generalnie warto zwréci¢ uwage, ze praktycznie tyle samo czasu
zajmuja sceny z jedng osoba widoczna na ekranie (kobietg lub mez-
czyzna - 47%) i sceny grupowe (diady i grupy - 48%) (wykres 4).

30%
26%
25%

21%
20%
20%

15%

10%
10% 9%

5% 5%
5%
» o l
0% [ |
kobieta  mezczyzna zenska meska mieszana zenska meska mieszana  nie-ludzie

pojedyncze diady grupy

Wykres 4. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie

Konteksty w serialach

Fabuta analizowanych seriali najczesciej osadzona jest w kontekscie
zwigzkoéw i emocji z nimi zwigzanych (29%). Kolejny rodzaj kontekstu,
na tle ktorego dzieja sie wydarzenia, to towarzyskos¢ (26%), czyli sceny,
gdzie prowadzone sa zwykte rozmowy, czasami zaplanowane jako
wydarzenia towarzyskie, a czasami odtwarzajace przygodne spotkania
dnia codziennego. Trzecim kontekstem, w ktérym osadzone s3 akcje
seriali, jest praca zawodowa (15%), co oznacza w praktyce, ze duza
liczba scen odbywa sie w miejscu pracy bohateréw lub ma zich praca
bezposredni zwigzek. Do rzadziej wystepujacych kontekstow, ktére
mozemy spotkac¢ niemal w kazdym serialu, naleza intrygi i zdrowie.
Mozna zidentyfikowad rowniez konteksty, ktore sg wprawdzie dostrze-
galne w ogdblnej analizie wszystkich nagran, jednak w praktyce ich
wystepowanie ogranicza sie do wybranych seriali okreslonego typu.
Nalezy do nich kontekst kryminalny, wystepujacy gtéwnie w dwoch
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serialach z gatunku kryminalno-obyczajowego oraz walka zbrojna,
ktora pojawia sie niemal wytacznie w ,Wojennych dziewczynach”
(wykres 5).

praca zawodowa kryminalny

14,8% 10,4%

zdrowie
3,8%
inne !

Wykres 5. Udziat kontekstéw w tagcznym czasie nagran

zwiazki, uczucia, relacje
28,9%

1 - zajmowanie sie dzie¢mi (2,7%); 2 - zajmowanie sie domem (1,9%);
3 - walka zbrojna (1,4%); 4 - zakupy (0,7%); 5 - uczestnictwo w kulturze
(0,6%); 6 - wypoczynek aktywny (0,6%); 7 - dziatalnos$c spoteczna (0,2%)

Udziat ekspozycji czynnej kobiet waha sie od 15% do 53% czasu
nagrania w zaleznosci od kontekstu. Najwiekszy udziat kobiet w wypo-
wiedziach wystepuje w scenach dotyczacych zajmowania sie dzie¢mi
(53%), zakupdw (44%), towarzyskosci (43%), zajmowania sie domem
(42%), a takze w scenach dotyczacych zwiazkdw, uczuc i relacji (40%).
W kontekstach zwigzanych z pracg zawodowa, zdrowiem, uczestnic-
twem w kulturze czy walka zbrojng wiekszy udziat w wypowiedziach
maja mezczyzni (wykres 6).

Jezeli chodzi o ekspozycje bierna, to w dwdch najpopularniejszych
kontekstach widac¢ czesciej kobiety. Natomiast w kontekscie pracy
zawodowej, watku kryminalnego czy intryg kobiety i mezczyzni sa
eksponowani w sposéb zbalansowany. W mniej eksponowanych kon-
tekstach kobiety dominuja jeszcze w zajmowaniu sie domem, dzie¢mi,
zakupach i wypoczynku aktywnym. Mezczyzni w ekspozycji biernej
sg dtuzej widoczni na ekranie w kontekscie zdrowia, walki zbrojnej,
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ogotem

zajmowanie sie dzie¢mi
zakupy

towarzyskos¢
zajmowanie sie domem
zwiazki, uczucia, relacje
intrygi

praca zawodowa
kryminalny

zdrowie

wypoczynek aktywny
uczestnictwo w kulturze
dziatalnos¢ spoteczna
walka zbrojna

inne

m kobiety mezczyini inne

Wykres 6. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow

dziatalnosci spoteczneji uczestnictwa w kulturze. Taki rozktad ekspozycji
w wiekszosci powiela intuicje kulturowe, poza udziatami w watkach:
kryminalnym (zaskakujaco duzy udziat ekspozycji kobiet), intrygach
(zaskakujaca réwnowaga) i wypoczynku aktywnym (lekka przewaga
kobiet nie byta oczywista) (wykres 7). Mozna w zwigzku z tym postawic

W kobiety mezczyzni

zwiazki, uczucia, relacje

_ 100% .
dziatalnos¢ spoteczna towarzyskos¢

75%

wypoczynek aktywny praca zawodowa
50%

>

uczestnictwo w kulturze

zakupy . intrygi

b/ 2
N
walka zbrojna zdrowie
—

zajmowanie si¢ domem inne

kryminalny

zajmowanie sig dzie¢mi

Wykres 7. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
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whiosek, ze nieco tatwiejsze wydaje sie zbalansowanie prezentacji rol
ptciowych w kontekstach mogacych uchodzi¢ za typowo meskie niz
wprowadzenie wyraznej ekspozycji mezczyzn w kontekstach uzna-
wanych za kobiece.






Rozdziat 3

W poszukiwaniu codziennej rownowagi
- kobiety w serialach obyczajowych
(telenowelach)

Telenowela jako gatunek serialu telewizyjnego charakteryzuje sie
tematyka obejmujaca na ogdt perypetie uczuciowe oraz obserwacje
obyczajowa. Watki telenoweli koncentrujg sie wokot dziejow jednej
rodziny lub kilku rodzin, albo tez niewielkiej spotecznosci. Serial tego
typu emitowany jest przewaznie kilka razy w tygodniu lub codziennie,
w krétkich odcinkach. Liczy kilkaset i wiecej odcinkéw. Cechg charak-
terystyczna telenowel jest takze otwartos¢ watkow?.

Konwencja w serialach obyczajowych
Seriale ,M jak mito$¢” oraz ,,Pierwsza mito$¢” wykazuja cechy typowe

dla telenoweli. Pierwszy z nich przedstawia dzieje wielopokoleniowej
rodziny Mostowiakdw. Bohaterami sa seniorzy rodu - Barbara i Lucjan?

1 W polskiej literaturze dotyczacej wieloodcinkowych seriali obyczajowych panuje
zamieszanie terminologiczne. Seriale tego typu sa nazywane soap operami, telenowe-
lami czy telesagami. W niniejszej pracy postugujemy sie terminem ,serial obyczajowy”
lub ,telenowela”. Zob. szerzej: Arcimowicz, 2013: 108-114; por. Kisielewska, 2009.

2 Lucjan Mostowiak umiera w 1329. odcinku serialu.
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Mostowiakowie oraz ich dzieci i wnuki. Akcja serialu rozgrywa sie m.in.
w Grabinie, Lipnicy, Grodku i Warszawie3. Z kolei wielowatkowa akcja
~Pierwszej mitosci” ma wielu bohateréw, m.in. Marie Radosz i jej ko-
lejnych partneréw, rodzine Zukowskich, Kréléw i in. Akcja telenoweli
rozgrywa sie wiosce Wadlewo, lezacej w okolicach Wroctawia oraz
w samym Wroctawiu®.

Wyrédznienie bohateréw pierwszo- i drugoplanowych w obu tele-
nowelach jest dos¢ problematyczne. Analizowane odcinki stanowia
zaledwie niewielki wycinek catosci, a rozproszona na poszczegélne
watki akcja przenosi sie z jednego miejsca do drugiego. Pod uwage
wzieto zatem nie tylko udziat bohaterow w poszczegdlnych watkach, ale
takze sume obecnosci poszczego6lnych postaci w catosci przebadanego
materiatu.

Srednio w pojedynczym odcinku ,M jak mito$¢” pojawiato sie 12 po-
staci pierwszo- i drugoplanowych. W przypadku tego serialu okreslenie
postaci jako pierwszo- lub drugoplanowej jest bardzo umowne, ponie-
waz fabuta jest zdecentralizowana i przynajmniej w badanej probie nie
byto postaci, ktdra uczestniczytaby we wszystkich watkach. Biorac pod
uwage powyzsze zastrzezenie, mozemy uznac, ze ukazywanie sie postaci
kobiecych i meskich pierwszo- i drugoplanowych traktowanych jako
jeden zbidr jest w miare zrbwnowazone (tabela 2).

Tabela 2. Czestotliwos¢ wystepowania postaci w ,M jak mitos¢”
(Srednio w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe i
. o . o Ogotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni
23 1,0 ) 5,0 12,0

»Pierwsza mitos¢” rowniez charakteryzuje sie rozproszona fabuta, co
komplikuje przyporzadkowanie postaci do rél pierwszo- i drugoplano-
wych. Mozna jednak zauwazy¢, ze na Srednio 8 postaci w jednym odcinku
w rolach pierwszoplanowych kobiety pojawiaja sie nieco czesciej niz

3 Zob. https://mjakmilosc.vod.tvp.pl/.
4 Zob. https://www.polsat.pl/serial/pierwsza-milosc/.
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mezczyzni, natomiast w przypadku postaci drugoplanowych przewaga
mezczyzn jest ponaddwukrotna (tabela 3).

Tabela 3. Czestotliwos¢ wystepowania postaci w ,,Pierwszej mitosci”
(Srednio w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe 0gotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni
24 17 14 3,1 8,0

Stereotypy, role i relacje w serialach obyczajowych

Poszukujac serialowych stereotypow, brano pod uwage nastepujace
postaci serialu ,M jak mito$¢”: Barbare Mostowiak, Marie Rogowska,
Julie Kryszak i Agnieszke Makowska, a takze: Krystyne Banach, Joanne
Chodakowska, Zofie Kisiel, Sonie Krawczyk, Anete Krynska, I1zabele
Lewinska, Kaline Marczewska, Magdalene Marszatek, Marte Mostowiak,
Urszule Mostowiak, Agate Rogowska, Katie Tatirszwili, Anne Waszkie-
wicz, Kinge Zdunska i Anne Zakowska.

W przypadku serialu ,Pierwsza mitos¢” analizie poddane nastepujace
postaci kobiece: Sylwie Konecka, Kinge Kulczycka, Justyne Marczak,
Dorote Marska, a takze Emilie Miedzianowska, Kaline Domanska oraz
Pole.

W telenoweli ,,M jak mito$¢” Barbara Mostowiak uosabia stereotyp
babci, a zarazem kaptanki domowego ogniska. Jest seniorka rodu, w se-
rialowej akcji widzimy ja w domu, w kuchni, podczas gotowania czy
pieczenia, przygotowujaca jedzenie, albo siedzaca przy stole w pokoju,
np. zigta podczas szycia, czasem na spacerze po okolicy. Towarzysza jej
cztonkowie rodziny, na ogét cérka Marysia, wnuczka Basia czy sasiadka
Zofia. Barbara Mostowiak interesuje sie sprawami rodziny, troszczy sie
o bliskich, jest kobietg petna ciepta, usSmiechnieta. Zawsze goscinna,
opiekuncza i chetna do pomocy. To jej zwierza sie wnuczka, kiedy od-
chodzi od meza, i to u niej szuka rady sasiadka. Jest wrazliwa i taktowna.
Gosci czestuje talerzem zupy. Wspomina swego zmartego meza z zalem,
Ze nie moze uczestniczy¢ w tak waznych uroczystosciach rodzinnych,
jak chrzest prawnuczek blizniaczek.
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Barbarze Mostowiak przeciwstawiony jest stereotyp aktywnej se-
niorki - Zofia Kisielowa jezdzi na rowerze, chodzi na sitownie, ubiera
sie w jaskrawe kolory, w stylu nie bardzo przystajacym do jej wieku.
Towarzyszy jej takze duzo mtodszy od niej adorator. Mezczyzna jest
oszustem, ktéry mocno naduzyt zaufania Zofii, ale gdy sie jej oSwiadcza,
kobieta postanawia da¢ mu druga szanse. Wybrana na sottysa Grabiny
sprawdza sie na stanowisku, dziatajac energicznie na rzecz lokalnej
spotecznosci.

Zycie pozostatych serialowych kobiet zaréwno tych w $rednim wieku,
jak i nieco mtodszych koncentruje sie wokot spraw rodzinnych i domo-
wych. Dominujacym rysem bohaterek telenoweli jest troska o bliskich.
Martwig sie o dzieci, nawet te doroste (Marta Mostowiak), troszcza sie
o partneréw.

Corka Barbary Mostowiak, Maria Rogowska, jest niejako mtodszym
odpowiednikiem matki. Tez jest juz babcia, ale rowniez mama nieletniej
Basi i szczesliwg zona. Pracuje jako pielegniarka i recepcjonistka, jest
podobnie jak matka, ciepta, opiekuncza, a jej zycie toczy wokot spraw
rodzinnych oraz pracy w przychodni.

Serialowe kobiety mtodszego pokolenia probuja utozy¢ sobie zycie
z partnerami i wtasnie relacji uczuciowych (damsko-meskich) dotycza
w wiekszosci ich rozmowy.

Bohaterki, zwtaszcza te mtodsze, sg pokazane jako bardziej wrazliwe
i uczuciowe od mezczyzn. Reaguja nadmiernie emocjonalnie, jak Kinga
Zdunska, ktéra ,ma zte przeczucia”, bedac w zaawansowanej ciazy,
albo Urszula, ktécaca sie ze swoim aktualnym chtopakiem Bartkiem
czy policzkujaca bytego, wcigz w niej zakochanego, chtopaka. Kobiety
zranione czy zdradzone odchodzg od mezczyzn bez stowa i nie chcgich
znaé, jak Julia czy Natalia, a porzucone przez ukochanego popadaja
w depresje, jak Ania Zakowska.

Zakochane kobiety decyduja sie na wyznanie mezczyznie mitosci
(Katia) czy zaproszenie go na randke (Sonia), wbrew zasadzie, ze to mez-
czyzna powinien zabiegac o kobiete, a nie odwrotnie. Kobiety wykorzy-
stuja tez swoje kobiece atuty, by zdoby¢ potrzebne informacje (Joanna).

Negatywny stereotyp kobiety intrygantki i manipulantki, mszczacej
sie na bytym partnerze, uosabiajg Ania Waszkiewicz i Aneta. Obie narzu-
caja sie mezczyznom zwigzanym juz z innymi kobietami, obie prébuja
sktonic ich do powrotu.
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Kobiety pokazywane sg na ogdt w relacjach réwnorzednych z mez-
czyznami. S3 ich partnerkami, przyjaciétkami, wspotpracownicami,
szefowymi. Bywaja jednak sytuacje, w ktérych kobiety doznaja przemocy
fizycznej w rodzinie (Krystyna Banach), staja sie celem dla pedofila
(Basia) lub psychopatycznego bytego narzeczonego (Iza), sa tez wyko-
rzystywane finansowo i oszukiwane (Zofia).

W telenoweli ,M jak mito$¢” pojawia sie watek nierébwnosci miedzy
kobieta a mezczyzna. Bartek, ktéry nie ma Sredniego wyksztatcenia, ma
za to na koncie pobyt w wiezieniu, czuje sie niegodny swej partnerki
i zwleka z o$wiadczynami.

Mezczyzna pokazywany jest jednak na ogot w roli wiernego partnera,
opiekuna. Bywa przy tym bardziej rozsadny od kobiety. Kinga prosi meza
o dokonanie optaty za catering w zwigzku z chrzcinami, a ten komentuje
zbyt wysoki jego zdaniem koszt. W serialu pojawia sie tez watek pra-
cownika (Pawet Zdunski) bardziej przewidujacego od swojej szefowej,
ktory wbrew jej woli optaca polise, dzieki czemu mozna otrzymac zwrot
ubezpieczenia, kiedy transport zostanie okradziony. W serialu wystepuje
jednak takze watek hazardzisty (Michat Ostrowski), ktoremu sasiadka
(Joanna) prébuje przeméwic do rozsadku.

Rodziny i relacje z dzie¢mi maja rozmaity charakter. Widzimy zatem
rodziny tradycyjne, wielodzietne (Kinga z mezem i czworgiem dzieci),
a takze patchworkowe (Marta Mostowiak z bytym mezem) i zwiagzki
nieformalne. W serialu pojawia sie watek trudnych relacji nastolatka
z matka - tancerka erotyczna. Syn wstydzi sie profesji matki, a filmik
z jej nagraniem, puszczony w obieg przez kolegdéw ze szkoty sktania
chtopaka do ucieczki zdomu.

Akcja telenoweli ,,Pierwsza mito$c” toczy sie gtownie w kontekscie
pracy zawodowej. W serialu mozna wyodrebnic kilka stereotypéw ko-
biecych. Sylwia Konecka jest kobietg sukcesu, ale jej zycie prywatne nie
uktada sie. Atrakcyjna i elegancka, jest redaktor naczelng magazynu
i portalu ,Yolo”. Ma jednak trudne relacje z corka, ktorg zostawita w dzie-
cinstwie. Jest samotna, przechodzi tez psychoterapie, prébujac uporac
sie ze wspomnieniami o ojcu.

W telenoweli wystepuje stereotyp kobiety uzaleznionej od mezczy-
zny, oplatajacej go niczym bluszcz, a przy tym zaborczej. Pola w zwigzku
zNorbertem chce mie¢ nad nim catkowita kontrole, $ledzi kazdy jego krok
i planuje ich wspélne zycie bez wiedzy i zgody partnera. Przypuszczalnie
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jest chora psychicznie. Kiedy Norbert, po odkryciu teczek z informa-
cjami nt. poprzedniego partnera oraz na swoj temat, zebranymi przez
Pole, zrywa z kobieta, ta staje sie niebezpieczna. Poprzedni mezczyzna
réwniez miat problemy, by zaakceptowata rozstanie z nim. Zatart wiec
za soba slady, udajac zaginionego.

Kobiety z ,,Pierwszej mitosci” sg przedsiebiorcze, jednak prowadzenie
biznesu nie jest tatwe, zwtaszcza kiedy kieruja sie sercem, a nie rozumem.
Emilia, szefowa nowopowstatej fabryki, ktoéra zwalczyta bezrobocie we
wsi, ma problem z jedng z pracownic. Namoéwiona przez inwestora, mimo
oporow (pracownica to znajoma, a praca w fabryce stanowi jej jedyne zré-
dto utrzymania) zwalnia kobiete, co skutkuje strajkiem. Emilia najpierw
prébuje negocjowad, jednak, gdy to nie przynosi rezultatéw, nie boi sie
siegna¢ po bardziej radykalne Srodki - sprowadza nowych pracownikéw,
aby przestraszyc strajkujacych wizja utraty pracy. Takie rozwigzanie nie
podoba sie jej mezowi i ojcu, ktdrzy argumentuja, ze pracownicy to sa-
siedzi z tej samej wsi. Rdwniez w przypadku Doroty rodzina nie pomaga
w prowadzeniu biznesu. Zatrudniony jako barman ojciec kobiety okazuje
sie zrédtem nieustannych probleméw w barze (a przy okazji - w relacjach
z jej partnerem). Z powodu ktopotéw z prawem nosi na nodze obroze
elektroniczna, a kryminalna przeszto$¢ raz po raz do niego wraca.

Kinga Kulczycka tamie stereotyp kobiety stabszej i mniej sprawnej
fizycznie od mezczyzny. Na obozie przetrwania nie dos$¢, ze nie uste-
puje sprawnoscig mezczyznom, to jeszcze przeciwstawia sie trenerowi
i popada z nim w konflikt. ,,Twardzielka” jest tez Melka, poczatkujaca,
bezkompromisowa policjantka, niebojaca sie przeciwstawic szefowi. Ko-
bieta angazuje sie w sprawe przemocy domowej, w ktérej oskarzony jest
wptywowy policjant. Mezczyzna zastrasza zone i zaangazowana w sprawe
Melke. Jednak policjantka, mimo braku wsparcia kolegéw, dociera do
twardych dowodéw pozwalajacych ukroci¢ postepki oskarzonego. Po
zakonczonym $ledztwie dostaje oklaski na komisariacie od kolegéow
policjantow.

W serialu tamany jest stereotyp matki Polki i kaptanki domowego
ogniska. W jednym z odcinkéw mtodzi rodzice (Kalina i Krystian) ktéca
sie 0 opieke nad dzieckiem. Kobieta chce wyrwad sie na chwile zdomu,
a partner musi zostac z corka. W dyskusji ze strony partneréw padaja
rozne argumenty. Kalina uwaza, ze zajmowanie sie domem i dzieckiem
to tez praca, natomiast Krystian, ze matka nie moze chodzi¢ naimprezy.
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Po powrocie partnerki do domu mezczyzna jest zazdrosny, ale na koniec
para godzi sie.

Kobiety sg tez nadmiernie emocjonalne, jak cérka Sylwii Justyna
Marczak. Dziewczyna przerywa awantura spotkanie biznesowe matki.
W jednej ze scen mocno naduzywa alkoholu.

W relacjach kobiety sg na ogét rowne mezczyznom. Mozna nawet
zauwazy¢, co potwierdza analiza iloSciowa, ze okreslenie ,staba pte¢”
w przypadku ,,Pierwszej mitosci” bardziej pasuje do mezczyzn niz kobiet.

W serialu wystepuja rézne wzory rodzin: tradycyjne, rekonstruowane,
kohabitacje i single. Pojawia sie kwestia przemocy w rodzinie i biernosci
otoczenia. Watek negocjowania rél rodzinnych i przypisanych im obo-
wigzkow staje sie powodem konfliktu pomiedzy parg mtodych rodzicow.

W analizie stereotypdw, rél i relacji wystepujacych w telenowelach
nalezy przede wszystkim wzigé pod uwage, ze sa to produkcje niesty-
chanie dtugie, co zapewne determinuje ich tresé. By utrzymac zaintere-
sowanie widzéw, bohaterom musza przytrafiad sie perypetie rodzinne,
zawodowe, kryminalne i osobiste z czestotliwoscia, ktdrag trudno uznac
za realistyczna. W tym kontekscie jednym z naturalnych zabiegdw jest
tamanie stereotypdw w rysunku postaci. Dlatego podsumowujac, warto
skupi¢ sie na tych stereotypach, ktérych telenowele nie tamia. Nalezy
tu wskazac przede wszystkim:

« koncentracje kobiet na sprawach domowych i ich czesciowo
chocby sygnalizowang nieporadno$¢ w niektorych przynajmniej
kwestiach zawodowych;

+ przypisywana kobietom wiekszg emocjonalnos¢;

« koncentracje na potrzebie budowania trwatych zwigzkéw emo-
cjonalnych.

Ekspozycja czynna w serialach obyczajowych

W og6lnym czasie analizowanych telenowel wypowiedzi kobiet zajmuja
36%, czyli zaledwie dwa punkty procentowe wiecej od Sredniej dla catej
badanej proby - taka réznice mozna uznac za nieistotna. Jednak juz
ekspozycja czynna mezczyzn w obu serialach jest o 5 punktow procen-
towych wyzsza niz srednia, co oznacza, ze na tle wszystkich o$miu seriali
telenowele czesciej oddaja gtos mezczyznom w sensie dostownym.
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Biorac pod uwage, ze jednocze$nie nie-mowa ma w telenowelach udziat
mniejszy od Sredniej, mozemy stwierdzi¢, ze telenowele na tle innych
seriali sg konstruowane raczej w oparciu o wypowiedzi aktoréw, z nie-
wielka przewaga wypowiedzi mezczyzn (wykres 8).

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:

nie-mowa i inne
3:14:34 0’98

27%

mezczyzni
4:32:51
37%

Wykres 8. Ekspozycja czynna w telenowelach

Ekspozycja czynna w ,M jak mitos¢”

Sposréd dwoch omawianych telenowel ,M jak mitos¢” jest zdecydowanie
bardziej ,kobieca”. Wypowiedzi bohaterek zajmujg w tym serialu 37%
czasu, a relacja tego udziatu do ekspozycji czynnej mezczyzn wynosi 1,22
(wykres 9). Pod wzgledem ekspozycji biernej ,,M jak mito$¢” jest najbardziej

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:

nie-mowaiinne Kobi 1,22
2:19:19 s
32% R
37%

mezczyzni
2:11:33
31%

Wykres 9. Ekspozycja czynna w ,,M jak mito$¢”
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zblizona do $redniej w catej prébie. Zardwno relacja kobiet do mezczyzn,
jakiudziat nie-mowy odzwierciedlaja przecietne parametry catej badanej
proby. Uzywajac terminologii z badan sondazowych, mozna powiedzie(,
ze ,M jak mitos¢” jest egzemplifikacja ,,przecietnego respondenta”.

Ekspozycja czynna w ,Pierwszej mitosci”

W ,,Pierwszej mitosci” mezczyzni moéwig duzo wiecej i dtuzej niz kobiety.
Udziat wypowiedzi tych pierwszych w catym czasie nagrania wynosi
blisko potowe (47%), podczas gdy kobiet nieco wiecej niz jedna trzecia
(35%). Daje to proporcje ekspozycji czynnej kobiet do mezczyzn 0,76.
Poza tym w serialu ogolnie wypowiedzi bohateréw zajmuja 82% czasu,
natomiast fragmenty bez wypowiedzi ludzi - 18%, co w przypadku nie-
-mowy na tle catej analizowanej préby seriali jest stosunkowo matym
udziatem (wykres 10). Takie udziaty ekspozycji czynnej sprawiaja, ze
»Pierwsza mitos¢” jest serialem dosé specyficznym, réznigcym sie za-
rowno od drugiego w gatunku, czyli ,M jak mitosc¢”, jak i od wiekszosci
seriali w prébie. Kiedy w serialu z mitoscig w tytule znacznie czesciej
styszymy gtos meski, mozna uznac, ze przetamywane jest w ten spo-
séb stereotypowe przekonanie, ze o uczuciach romantycznych wiecej
rozmawiaja kobiety.

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
nie-mowa i inne ekspozycji czynnej mezczyzn:
0'585;/: : kobiety 0,76
1:46:59
35%

mezczyzni
2:21:18
47%

Wykres 10. Ekspozycja czynna w ,,Pierwszej mitosci”
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Ekspozycja bierna w serialach obyczajowych

Czas ekspozycji biernej kobiet i mezczyzn w telenowelach jest bardzo
zrébwnowazony, z niewielka, raczej nieistotng przewaga na rzecz mez-
czyzn. To prowadzi do wniosku, ze telenowele w zakresie ekspozycji
kobiet i mezczyzn utrzymujg konsekwentna réwnowage (wykres 11).
Jak bedzie mozna przekonad sie w dalszej czesci analizy, w przypadku
innych gatunkdéw nie jest to juz takie oczywiste.

14:24
Relacja ekspozycji biernej 100%
12:00 kobiet w stost{nku Ado
ekspozycji biernej mezczyzn: 80%
9:36 63% 65%
. % 0,97
IS 60%
o 7:12
0,
4:48 40%
2:24 4% 20%
0:00 ’ 7 0%
kobiety mezczyzni inne

Wykres 11. Ekspozycja bierna w telenowelach

Kiedy spojrzymy na szczeg6towe uktady konfiguracji mezczyzn
i kobiet na ekranie (wykres 12), to zauwazymy, ze w telenowelach row-
nowaga w prezentowaniu 0s6b obu ptci nie ogranicza sie do ogblnych

30%
27%
25%
25%
21%

20%

15%

10%
10%

6% 6%
5% 4%
N o
0% m—
kobieta mezczyzna  zenska meska mieszana zenska meska mieszana  nie-ludzie
pojedyncza postac diady grupy

Wykres 12. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w telenowelach
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proporcji. Czas, gdy na ekranie wida¢ pojedyncza kobiete, jest niemal
taki sam jak czas, gdy eksponowany jest pojedynczy mezczyzny (25%
i 27%). Czas, gdy prezentowane sg diady meskie, ma taki sam udziat,
co czas prezentacji diad zenskich (6%). Grupy kobiet zajmujg 1% czasu,
czyli tyle samo co diady meskie.

Ekspozycja bierna w ,M jak mitos¢”

W przeciwienstwie do ekspozycji czynnej w ,,M jak mitos¢”, w ekspozycji
biernej przewaga kobiet nie jest juz tak wyrazna. Kobiety pokazywane
sg przez 68% czasu, podczas gdy mezczyzni przez 64%, co daje relacje
1,06, a wiec proporcje bardzo wyréwnang (wykres 13). W tym serialu
mamy zatem do czynienia z sytuacja, gdy role kobiece bardziej dominuja
w sferze dialogdw i nadal dominuja, ale z mniejsza przewaga, w sferze
wizualnej.

9:36

Relacja ekspozycji biernej kobiet p—

8:24 w stosunku do ekspozycji biernej mezczyzn:

7:12 1 ,06 o
68%

6:00 ° 64%

60%

czas

4:48

3:36 40%
2:24
20%

1:12 4%

p>

kobiety mezczyzni inne

0:00 0%

Wykres 13. Ekspozycja bierna w ,,M jak mito$¢”
Warto zwrécic¢ uwage, ze przewadze ekspozycji czynnej kobiet towa-

rzyszy réwniez przewaga obecnosci na wizji diad kobiecych (zajmujg one
8% czasu) nad diadami meskimi (6%) (wykres 14).
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25%

20%

15%

10%

5%

0%

23%
22%

kobieta = mezczyzna

pojedyncza postac

8%

zenska

24%

11%

6%

4%

- 1% .
|

meska mieszana zenska meska mieszana = nie-ludzie

diady grupy

Wykres 14. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,M jak mitos$¢”

Ekspozycja bierna w ,Pierwszej mitosci”

W ,,Pierwszej mitosci” mezczyzni dominujg w sferze wizualnej, podobnie
jak w warstwie audio. Ich bierna ekspozycja zajmuje 67% catego czasu
i jest 0 10 punktow procentowych wieksza niz ekspozycja bierna kobiet.
Relacja ekspozycji biernej kobiet do mezczyzn wynosi 0,85 (wykres 15).

czas

6:00

4:48

3:36

2:24

1:12

0:00

57%

kobiety

Relacja ekspozycji biernej kobiet
w stosunku do ekspozycji
biernej mezczyzn:

67% !
@
' 4%
0:1%:22
mezczyzni inne

Wykres 15. Ekspozycja bierna w ,,Pierwszej mitosci”

100%

80%

60%

40%

20%

0%
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W ,,Pierwszej mitosci” na ekranie czesciej zobaczymy pojedynczego
mezczyzne (32% czasu) niz pojedyncza kobiete (27%). Dwa razy wiecej
czasu zajmuja diady meske (6%) niz zenskie (3%), a grupy ztozone wy-
tacznie z kobiet praktycznie nie wystepuja (wykres 16).

35%
0 32%

30%
27%

25%

20% 18%

15%

10% 9%

5% 3% 4%

1%
- 0,03% i .
0%

kobieta  mezczyzna zenska meska mieszana zenska meska mieszana  nie-ludzie

pojedyncza postac diady grupy

Wykres 16. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,,Pierwszej mitosci”

Konteksty w serialach obyczajowych

Telenowele sg zdominowane przed watki dotyczace zwigzkdw, uczué
i relacji (35%) oraz towarzyskosci (30%). Te dwa konteksty zajmujg az
dwie trzecie czasu ekranowego. Na kolejnym miejscu znalazta sie praca
zawodowa, ktérej przypadta jedna piata udziatu (22%). kacznie na tle
tych trzech kontekstow toczy sie zatem 87% catej akcji. Zaden z po-
zostatych kontekstow nie zajmuje wiecej niz 3% catego czasu nagran
(wykres 17). Mozna by uznaé, ze seriale obyczajowe probuja oddac po
prostu schemat zycia codziennego wiekszosci spoteczenstwa, gdyby
nie fakt relatywnie matego udziatu czasu poswiecanego na zajmowanie
sie dzieémi.

W najwazniejszym kontekscie, zwigzanym z silniejszymi uczuciami
i relacjami, czas wypowiadania sie przedstawicieli obu ptci jest zréwno-
wazony, z niewielkg przewaga mezczyzn (2 pp). W watkach o lzejszym
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praca zawodowa
21,8%

zwiazki, uczucia, relacje kryminalny
35,1% 2,2%

Wykres 17. Udziat kontekstéw w tacznym czasie nagran w telenowelach

1 - zajmowanie sie dzie¢mi (2,1%); 2 - zajmowanie sie domem (2,0%);
3 -intrygi (2,0%); 4 - wypoczynek aktywny (1,2%); 5 - dziatalno$¢ spoteczna
(0,6%); 6 - inne (0,2%); 7 - zakupy (0,1%)

charakterze (towarzyskos$¢) kobiety zdecydowanie przewazaja (10 pp).
W mniej popularnych kontekstach wystepuje przewaga ekspozycji czyn-
nej kobiet w czasie zajmowania sie dzie¢mi (co nie zaskakuje) i przewaga
ekspozycji czynnej mezczyzn w zajmowaniu sie domem (co stanowi
pewne ztamanie tradycyjnych kodow kulturowych). W kontekscie, na

ogotem
zakupy 17%
towarzyskosc
zajmowanie sie dzie¢mi
zdrowie

praca zawodowa
zwigzki, uczucia, relacje
zajmowanie sie domem
wypoczynek aktywny
kryminalny

intrygi

dziatalno$¢ spoteczna
inne

m kobiety mezczyzni inne

Wykres 18. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w telenowelach
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ktory przypada najmniej udziatu, czyli zakupach, az 65% czasu w tego
typu scenach zajmujg wypowiedzi kobiet, a tylko 17% wypowiedzi mez-
czyzn (wykres 18).

Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn w telenowelach jest w miare
zbalansowana w kontekstach dominujacych i w wiekszosci pobocznych.
Konteksty, w ktorych wystepuje przewaga jednej z ptci, a konkretnie mez-
czyzn, to: intrygi, watki kryminalne oraz dziatalnos¢ spoteczna (wykres 19).

m kobiety mezczyzni

dziatalnos¢ spoteczna
100%
zwiazki, uczucia, relacje inne

4

75%

zdrowie intrygi

50%

zakupy kryminalny

\

zajmowanie si¢ domem towarzyskos¢

zajmowanie sig dzie¢mi praca zawodowa

74

wypoczynek aktywny

Wykres 19. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w telenowelach

Konteksty w ,M jak mitos¢”

W ,M jak mito$¢” akcja i dialogi tocza sie na tle watkéw uczuciowych,
relacji partnerskich i rodzinnych (42%) oraz ogélnej towarzyskosci (41%).
tacznie te dwa konteksty zajmuja zatem nieco ponad cztery pigte czasu
nagrania. Praca zawodowa znajduje sie wprawdzie na trzecim miejscu,
ale juz zudziatem zaledwie kilkuprocentowym (6%). Taki sam niewielki
udziat maja tacznie konteksty zwigzane z zajmowaniem sie domem,
dzie¢mi oraz zakupami (6%). Generalnie jest to jednak serial, w ktorym
»gtéwnym bohaterem” sa relacje miedzyludzkie (wykres 20).
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praca zawodowa
6,0%

zdrowie
2,1%

Wykres 20. Udziat kontekstow w tacznym czasie nagran w ,,M jak mito$¢”

zwiazki, uczucia, relacje
41.9%

1 - zajmowanie sie dzie¢mi (3,3%); 2 - zajmowanie sie domem (2,1%);
3 - intrygi (1,0%); 4 - kryminalny (1,0%); 5 - dziatalno$¢ spoteczna (0,9%);
6 - wypoczynek aktywny (0,4%); 7 - zakupy (0,2%); 8 — inne (0,1%)

Tak silne zdominowanie serialu przez zwiazki, uczucia i relacje
oraz towarzyskos$¢ sktania do bardziej wnikliwego przyjrzenia sie, jak
w tych kontekstach przedstawia sie ekspozycja czynna i bierna kobiet
i mezczyzn (wykres 21). W watkach poswieconych zwigzkom, uczuciom

ogotem
zakupy 17%
towarzyskos¢

zajmowanie sie dzie¢mi

zdrowie

intrygi

wypoczynek aktywny
praca zawodowa I
zwigzki, uczucia, relacje I
zajmowanie sie domem I
dziatalno$¢ spoteczna |
kryminalny i

inne :

m kobiety mezczyzni nie-mowa i inne

Wykres 21. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w ,,M jak mitos¢”
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i relacjom kobiety i mezczyZzni méwiag mniej wiecej tyle samo. Natomiast
w watkach towarzyskich, a wiec obejmujacych rowniez codzienne roz-
mowy, wyraznie czesciej stychac kobiety niz mezczyzn (45% w stosunku
do 29%). Na tle innych analizowanych seriali, osadzonych we wspotcze-
snosci, takie proporcje nalezy uznac za zgodne z intuicja.

Na ptaszczyznie ekspozycji biernej bardziej wyraziste réznice
wystepuja jedynie w kontekstach mniej popularnych w tym serialu:
w kryminalnym i dziatalnosci spotecznej praktycznie nie widac¢ kobiet.
Te dwa watki sa niemal catkowicie zbudowane w oparciu o ekspozycje
bierng mezczyzn. Przy czym trzeba wskazaé, ze dziatalnos$¢ spoteczna
jest zdominowana przez mezczyzn, za$ sceny o charakterze kryminalnym
maja charakter raczej ,,milczacy” (wykres 22).

m kobiety mezczyzni

dziatalnos¢ spoteczna
100%
zwiazki, uczucia, relacje inne

75%

zdrowie 50% intrygi
/ //
zakupy kryminalny
zajmowanie sie dzieémi \ d‘ praca zawodowa
~>
zajmowanie si¢ domem towarzyskosé

wypoczynek aktywny

Wykres 22. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w ,,M jak mito$¢”

Warto natomiast pochyli¢ sie nad drugim najpopularniejszym wat-
kiem w ,,M jak mito$¢”, czyli towarzyskoscia. O ile w tym kontekscie duzo
czesciej moéwia kobiety, to z kolei w sferze wizualnej przewaga kobiet
jest wyraZznie mniejsza. Mozna zatem uznad, ze cechg w jakims stopniu
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charakterystyczna dla tego serialu sa sceny towarzyskie z udziatem
kobiet i mezczyzn, w ktdérych czesciej wypowiadaja sie kobiety, ale ich
stowa w pewnej czesci padajg spoza kamery.

Konteksty w ,Pierwszej mitosci”

W przypadku opisu kontekstow w ,,Pierwszej mitosci” warto przywotac
raz jeszcze wspomniang na poczatku zasade kodowania najbardziej
wyraznych kontekstéw. Nie jest raczej zaskoczeniem, ze w serialu, w kto-
rym mitos¢ umieszczona jest w tytule, znajdzie sie duzo dialogow i scen
poswieconych zwigzkom, uczuciom i relacjom. Jednak wiele tych wta-
$nie scen zostato umieszczonych w réznych sytuacjach zwigzanych
z pracag bohateréw. Watek pracy zawodowej jest tym, ktory zostat wy-
rézniony, nalezy jednak pamietad, ze za nim na drugim i trzecim planie
lub miedzy wierszami znajduja sie rowniez inne konteksty. Poza praca
zawodowa, zwigzkami i towarzyskoscia, ktére dominujg w 86% czasu
serialu, mamy jeszcze watki kryminalne, intrygi i kwestie dotyczace
zdrowia (wykres 23).

zdrowie
2,9%

praca zawodowa zwiazki, uczucia, relacje
44,2% 25,5%

Wykres 23. Udziat kontekstéw w tacznym czasie nagran w ,,Pierwszej
mitosci”

1 - wypoczynek aktywny (2,4%); 2 - zajmowanie sie domem (1,9%);

3 - zajmowanie sie dzie¢mi (0,5%); 4 - inne (0,5%)
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Ogolna dominacja mezczyzn w ekspozycji czynnej w tym serialu prze-
ktada sie na dominacje praktycznie we wszystkich gtéwnych watkach.
Jedynie w bardzo pobocznym kontekscie dotyczacym zdrowia udziat
ekspozycji obu ptci jest wyrownany, ale trzeba pamietad, ze ten watek
jest ilosciowo nieistotny (wykres 24).

ogotem

zdrowie

praca zawodowa
zwigzki, uczucia, relacje
towarzyskosé
zajmowanie sie¢ domem
kryminalny
zajmowanie sie dzie¢mi

wypoczynek aktywny

intrygi

inne 12% | |
i 1

u kobiety mezczyzni inne

Wykres 24. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w ,,Pierwszej mitosci”

W ekspozycji biernej réwniez widzimy przewage mezczyzn w wiek-
szos$ci watkow, ale warto zwrdci¢ uwage, ze w najpopularniejszym kon-
tekscie tego serialu, czyli pracy zawodowej, ekspozycja bierna kobiet
i mezczyzn jest wyréwnana (wykres 25). Jezeli zatem mamy do czynienia
ze scenami, gdzie kobiet i mezczyzn widzimy tyle samo, ale to mezczyzni
wypowiadaja sie przez wiekszg ilo$¢ czasu, to mozna méwic o obnizaniu
roli kobiet. W ,,Pierwszej mitosci” taka sytuacja ma miejsce zaréwno
w odniesieniu do watkéw zawodowych, jak i uczuc czy relacji.

Poréwnujac obie telenowele, mozna stwierdzié, ze ,M jak mito$¢” to
serial bardziej o kobietach, a ,,Pierwsza mito$¢” bardziej o mezczyznach.
Wyjasnienie tej sytuacji moze stanowic ich tematyka. W pierwszym do-
minuja sprawy rodzinne, uczuciowe i towarzyskie, a akcja rozgrywa sie
na ogo6t w srodowisku domowym. W drugim z seriali przewaza tematyka
zawodowa, a bohateréw widzimy czesto w ich miejscu pracy (redakcja
czasopisma, komenda policji, szpital, fabryka, bar). Taki uktad zdaje sie
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M kobiety mezczyzni

inne
100%

zwigzki, uczucia, relacje intrygi

75% I‘

zdrowie ( kryminalny
zajmowanie sie¢ dzie¢mi J praca zawodowa
zajmowanie si¢ domem towarzyskosé

wypoczynek aktywny

Wykres 25. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w ,,Pierwszej mitosci”

potwierdza¢ tradycyjny, stereotypowy podziat na kobiecg przestrzen
domowa i meska - zawodowa.

W obu telenowelach udziat kontekstow zajmowania sie dzie¢mi
czy domem jest minimalny, jednak, co ciekawe, w serialu ,,Pierwsza
mito$¢” mezczyzni przewazaja wyraznie nad kobietami rowniez i w tych
tradycyjnie kobiecych obszarach aktywnosci.

Jezeli mozna wyciggadé wnioski na podstawie analizy dwoch seriali,
to nalezatoby pokusic sie o konstatacje, ze formuta telenoweli zdaje
sie dawac zaskakujaca elastycznosé w kwestii ekspozycji ptci. Z jednej
strony, w prébie mamy produkcje z przewaga ekspozycji kobiet, z drugiej
zas z serialem najbardziej w catej probie eksponujacym mezczyzn - i to
mimo iz tytut sugerowatby koncentracje na zwigzkach i relacjach, czyli
tematyce pozostajacej bardziej w sferze zainteresowania kobiet.



Rozdziat 4

Rekonstrukcje przesztosci -
kobiety w serialach
historyczno-obyczajowych

Wyréznikiem filmu historycznego jako gatunku jest tematyka osadzona
w kontekscie historycznym - niewspotczesnym (zob. Witek, 2011). Film
historyczny moze odwotywac sie wprost do wydarzen historycznych,
odtwarzajac je mniej lub bardziej wiernie. Mamy wéwczas do czynienia
z forma rekonstrukgji, w ktorej bohaterami sg autentyczne postaci hi-
storyczne. Postaciom historycznym towarzysza w takim przypadku na
ogot postaci fikcyjne. Kontekst historyczny moze rowniez stanowié pole
do swobodnejinterpretacji lub by¢ jedynie ttem dla snucia uniwersalnej
opowiesci. Bohaterami tego typu filmow bywaja wéwczas przewaznie
postaci fikcyjne.

Scenografia i kostiumy filmu historycznego odtwarzaja scenerie,
infrastrukture, sSrodki lokomocji, pomieszczenia i stroje z przesztosci.
Dbatos¢ o realizm wymaga takze przedstawienia na ekranie sposobu
zycia, stosunkdw spotecznych oraz rél spotecznych charakterystycznych
dla danego okresu historycznego.
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Konwencja w serialach historyczno-obyczajowych

Analizowany materiat obejmuje dwa seriale historyczno-obyczajowe
bardzo od siebie r6zne, zaréwno pod wzgledem kontekstu historycz-
nego, jak i sposobu prezentacji serialowych bohaterow.

Pierwszy z seriali, zatytutowany ,,Korona krolow”, miesci sie w kon-
wencji rekonstrukcji historycznej. Analizowane odcinki przedstawiaja pa-
nowanie krola Kazimierza Wielkiego (XIV w.) w okresie jego matzenstwa
z Adelajda Heska. Akcja serialu rozgrywa sie m.in. w klasztorze w Tyncu,
na dworach krélewskich na Wawelu i w Budzie, na dworze ksigzecym
w Swidnicy oraz w Lubliniel. Po$réd bohaterek pierwszo- i drugopla-
nowych znajduja sie zarébwno postaci historyczne, jak i fikcyjne.

W analizie uwzglednili$my nastepujace postaci kobiece:

+ krolowa Adelajda Heska - zona Kazimierza 1l Wielkiego;

+ krolowa Elzbieta tokietkdbwna - siostra Kazimierza Wielkiego,
zona krola Wegier Karola Roberta, matka Ludwika Wegier-
skiego;

+ ksiezna Agnieszka Habsburzanka - zona ksiecia swidnickiego
Bolka Il Matego;

« Oda - dworka krolowej Adelajdy;

« Jutta - dworka krolowej Adelajdy;

+ dworka Cudka - corka Petki, zona Niemierzy;

« dworka Matgorzata - zona Petki, kochanka kréla Kazimierza
Wielkiego;

+ krolewna Kunegunda - cérka Kazimierza Wielkiego;

« dworka Helena - zona rycerza swidnickiego Guncela Reib-
nitza;

+ Regina, mieszczka krakowska;

+ dwodrka Egle.

Ze wzgledu na spos6b prowadzenia narracji oraz niewielka dtugos¢
pojedynczego odcinka (wynoszacg ok. 25 minut), na przestrzeni 10 ana-
lizowanych odcinkéw serialu trudno jednoznacznie zaklasyfikowac
poszczegoblne postacie jako pierwszo- czy drugoplanowe. W badanym
materiale na plan pierwszy wysuwa sie tylko Adelajda Heska, a dalej

1 Zob. https://vod.tvp.pl/website/korona-krolow,34807622.
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w drugim planie ogladamy: dwérki Ode, Jutte, Cudke i Matgorzate.
Trzeba w tym kontekscie takze wymienié: mieszczke Regine, Agnieszke
Habsburzanke, Elzbiete tokietkowne i Helene.

Dobor postaci kobiecych w ,,Koronie kréléw” zostat podporzad-
kowany z jednej strony wymogom konwencji i tworzeniu kontekstu
historycznego, z drugiej natomiast budowaniu narracji i dramaturgii.
Gtowne postacie kobiece zatem to przede wszystkim osoby z rodow
krolewskich i ksigzecych (krolowe, ksiezna, ksiezniczka), ktorym towa-
rzysza dworki (pochodzenia szlacheckiego). Sposrod kobiet nizszego
stanu wieksza role odgrywa jedynie mieszczka, ktorej postac zostata
jednak przedstawiona w sposdb humorystyczny.

Bohaterami drugiego z analizowanych seriali historyczno-oby-
czajowych, zatytutowanego ,Wojenne dziewczyny”, sa wytacznie
postaci fikcyjne osadzone w realiach historycznych Il wojny Swiatowej
(okupacja, 1941 r.). Miejscem akgcji jest m.in. Warszawa i Lublin. Serial,
utrzymany momentami w konwencji bliskiej filmowi sensacyjnemu,
przedstawia losy grupy mtodych ludzi zaangazowanych w dziatalnos¢
konspiracyjna.

Bohaterki pierwszoplanowe to trzy mtode kobiety (tytutowe ,,wo-
jenne dziewczyny”): Marysia Joachim, Ewa Fronczak i Irka Szczesna. Do
postaci kobiecych drugiego planu mozna zaliczy¢: major Klare, Niemke
Margarethe von Losein, Jadwige Szczesna (matke Irki), Zosie Joachim
(siostre Marysi) czy prostytutke Nine?.

W ,,Koronie krolow” Srednio w odcinku ogladaliSmy 12 postaci pierw-
szo- i drugoplanowych. W tym serialu pierwszoplanowymi postaciami
sa krol Kazimierz, jego zona, krélowa oraz (przynajmniej w badanej
probie) krél Ludwik Wegierski. Przewage mezczyzn w pierwszym pla-
nie kompensuje przewaga kobiecych rél drugoplanowych ($rednio 5,2
w odcinku w stosunku do 3,9) (tabela 4).

Tabela 4. Czestotliwos¢ wystepowania postaci w ,Koronie krolow”
(Srednio w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe

- . : o Ogotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni

1,0 19 52 39 11,7

2 Zob. https://vod.tvp.pl/website/wojenne-dziewczyny,28767487+.
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W ,Wojennych dziewczynach” nieznacznie czesciej w rolach pierw-
szo- i drugoplanowych pojawiajg sie mezczyzni. Chociaz tytut serialu
eksponuje kobiety (i faktycznie tytutowe dziewczyny sg postaciami
pierwszoplanowymi), w rolach pierwszoplanowych czesciej pojawiaja
sie mezczyzni. Dodatkowo mezczyzni grajg wiecej rol drugoplanowych
(tabela 5). Co zdaje sie potwierdza¢ potoczne przekonanie, ze wojna jest
jednak meska domena.

Tabela 5. Czestotliwos$¢ wystepowania postaci w ,Wojennych
dziewczynach” ($rednio w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe

; o . S Ogotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni

3,0 3,8 29 34 13,1

Stereotypy, role i relacje w serialach historyczno-
-obyczajowych

W ,,Koronie krolow” kobiece postaci pierwszo- i drugoplanowe s3
przedstawione w sposob wyidealizowany, jako istoty delikatne, wraz-
liwe i uczuciowe, kochajace swoich mezdw i narzeczonych, uzaleznione
od nich, ale takze ulegajgce wtasnym stabosciom. Sg pobozne, co nie
przeszkadza im wierzy¢ w zabobony i horoskopy, a w zbiciu lusterka
czy zerwaniu sznura korali upatrywad ztego znaku. Lubig tadne, modne
stroje i pocieszaja sie jedzeniem stodyczy.

Adelajda Heska to wierna matzonka, zakochana w swoim mezu i cier-
pigca z powodu jego licznych zdrad. Momentami jest stylizowana na
matrone, jednak nie bardzo przystaje do tej roli, jako kobieta wrazliwa,
prostolinijna, a przy tym podatna na manipulacje. Jej dworki Oda i Jutta
sg przede wszystkim lojalne wobec krélowej. Oda wprawdzie w ta-
jemnicy zajmuje sie szpiegowaniem, jest takze po kobiecemu sprytna
i wykorzystuje swoja urode, by zdoby¢ potrzebne jejinformacje, jednak
wszystko to robi z dobroci serca, a nie z checi zysku. Jutta z kolei jest
bardziej wrazliwa i pragnie mitosci, wiazac sie z rycerzem Jurg, mimo
plotek na temat jego nieslubnych dzieci. Dwie kolejne postacie, Cudka
i Matgorzata, to takze kobiety wrazliwe, mezatki, ktére jednak maja na
sumieniu zdrade. Obie zostaty kochankami kréla (w przypadku Cudki
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to dosc¢ odlegta przesztosé), znanego wprawdzie ze swojej rozwigztosci,
ktéremu jako wtadcy ,trudno byto odméwic”, jednak nie stato sie to
wbrew ich woli. Informacje o zdradzie Matgorzaty docierajg do jej meza
Petki, ktory wyjezdza na wyprawe bez pozegnania. Zaréwno on, jak i Nie-
mierza, maz Cudki, ging z rak ludzi Kiejstuta. Obie wdowy przezywaja
zatobe po Smierci rycerzy, a Matgorzata, targana wyrzutami sumienia,
popada w rozpacz.

Dwie postaci drugoplanowe: ksiezna Agnieszka Habsburzanka oraz
krélowa Elzbieta tokietkdwna sa przedstawione jako matrony, praw-
dziwe wtadczynie, potrafigce odtozy¢ na bok emocje i wtasne potrzeby,
jesli wymaga tego racja stanu. Agnieszka jest bardziej wrazliwa - po
kobiecemu zazdrosna (jak sie okazuje, niestusznie) o swego meza Bolka
i teskniagca za swojg wychowanicg Annga (bratanica Bolka), oddana pod
opieke Elzbiecie. Krolowa wegierska z kolei jest pewng siebie wtad-
czynia, kobieta niezalezng i prowadzaca wtasna polityke. Wykazuje sie
madroscia i talentem dyplomatycznym. Dla matoletniej Anny jest nie
tylko opiekunka, ale i mentorka.

Mieszczka Regina, z kolei, przedstawiona jest w sposéb humory-
styczny. W postaci tej zostat sparodiowany stereotyp ,,Sredniowiecznej
kobiety sukcesu” - przedsiebiorczej i zaradnej osoby nizszego stanu,
ktéra dzieki sprytowi i umiejetnosci kalkulacji dostaje intratne zlece-
nia z dworu krélewskiego. Regina $ledzi trendy $redniowiecznej mody
i proponuje dwérkom nie tylko suknie, ale i frywolne (przezroczyste)
koszule. Okazja do zarobku jest dla niej zatoba po $mierci Petki i Nie-
mierzy. Nieczuta i niewrazliwa, widzac rozpacz dworek, pragmatycznie
stwierdza, ze trzeba zy¢ dalej. Przerysowanie postaci, przedstawionej
momentami w sposéb wrecz karykaturalny, stanowi kontrast dla szla-
chetnych i wrazliwych dwérek i krélowej Adelajdy.

W ,Koronie krolow” postaci kobiece zostaty przedstawione w sposéb
adekwatny do roli i pozycji spotecznej kobiety w Sredniowieczu. Kobieta
byta wéwczas przede wszystkim zong i matka, a podstawowym zada-
niem krolewskiej matzonki byto wydanie na swiat meskiego potomka
- kontynuatora linii dynastycznej. Brak nastepcy tronu sprawia, ze krol
Kazimierz oddala sie coraz bardziej od Adelajdy, a Ludwik Wegierski
coraz usilniej zabiega o przejecie tronu po Smierci polskiego wtadcy.
Przebywajaca na dworze w Budzie nieletnia bratanica ksiecia Bolka
Swidnickiego, Anna, czeka z niecierpliwosciag i obawa, az stanie sie
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kobieta, od dziecka jest bowiem swiadoma roli, do jakiej zostata prze-
znaczona. Jednak nie wszystkim kobietom odpowiada takie przypisanie
rol. Dwérki krolowej Adelajdy w rozmowie utyskuja na fakt ograniczenia
funkcji kobiety do rodzenia dzieci.

W serialu ukazanych jest kilka zwigzkow, przewaznie matzenstw, na
ogbt szczesliwych. Kobiety sg partnerkami i towarzyszkami mezczyzn, sg
przez nich kochane i traktowane z szacunkiem (wyjatkiem jest tu zwigzek
samego krola). Znaja jednak obowiazki rycerzy i chcac nie chcac, godza
sie z losem, kiedy maz czy ukochany wyrusza na wojenng wyprawe.
Ofiarowuja im wéwczas wstazke, klejnot czy pukiel wtoséw. Tylko He-
lena zachowuje sie niczym kobieta bluszcz, btagajac meza, by pozostat
w domu i grozac mu, ze nie zniesie jego utraty. Gdy czekajg na powrot
ukochanych, sa przedstawiane podczas typowo kobiecych czynnosci:
haftuja, graja na lutni lub modla sie w intencji rycerzy. Zagrozeniem dla
Swietosci matzenstwa jest tylko zdrada, ktérag jednak prébujg odpoku-
towac tzami, modlitwa, a nawet noszeniem wtosienicy (Matgorzata).
Widzimy posréd dworek (w Budzie) i taka, ktéra probuje uwiesc ksiecia
Bolka, jednak ten pozostaje wierny zonie Agnieszce.

Mimo réznic w zajmowanej pozycji relacje pomiedzy poszczegdlnymi
kobietami r6znego stanu sa stosunkowo réwnorzedne. Adelajda jest
dla swych dwérek nie tylko pania, ale takze powierniczka i opiekunka.
Dworki kochaja swoja krélowa i martwig sie o jej przysztosé. Kobiety
wspieraja sie nawzajem w trudnych chwilach. Regina w relacjach z dwoér-
kami zachowuje sie wprawdzie w sposéb unizony, wynika to jednak
raczej z jej wyrachowania, a nie ze strachu czy szacunku.

W ,Koronie krolow” model rodziny w duzej mierze podporzadko-
wany jest realiom historycznym. Matzenstwa wtadcow zawierane sg
zgodnie z interesem dynastycznym, a rola kobiety sprowadzona jest do
roli zony i matki, ktérej zadaniem jest urodzenie nastepcy tronu. Takie
matzenstwa bywaty nieszczesliwe (krol Kazimierz Wielki i Adelajda) lub
udane (Bolko i Agnieszka). Nacisk w serialu potozony jest na warto$¢
wiernosci matzenskiej. Wystepujg w nim wprawdzie nawigzania do
licznych romansow krola Kazimierza, jednak niewierno$¢ zaréwno
samego wtadcy, jak i jego kochanek zostaje ukarana. Dwaj druhowie
kréla, z ktérych zonami romansowat, gina, a krél targany wyrzutami
sumienia zapada na ciezka chorobe i balansuje przez dtugi czas na
granicy zycia i $mierci. Podobnie kare ponosza obie wdowy, ptacace
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za swojg stabo$¢ samotnoscia i wyrzutami sumienia. Romansujacemu
Kazimierzowi przeciwstawiony jest wierny Bolko, nieulegajacy pokusom
i cieszacy sie szczesciem matzenskim.

Koncepcja postaci ,Wojennych dziewczyn” zostata poporzadko-
wana konwencji filmu. Trzy bohaterki pierwszoplanowe zostaty dobrane
na zasadzie kontrastu. Sa to trzy mtode kobiety (tytutowe ,wojenne
dziewczyny”) pochodzace z r6znych $rodowisk, ktére potaczyta nie tylko
dziatalno$¢ w ruchu oporu, ale i przyjazn. Pierwsza, Marysia Joachim
(,Mela”), to Zydéwka wtadajaca biegle jezykiem niemieckim, pocho-
dzaca z todzi, cérka przedwojennego wtasciciela tkalni i skrzypaczka.
Druga, Ewa Fronczak (,Czarna”), przed wojna byta ztodziejka z Czernia-
kowa. Trzecig bohaterka jest Irka Szczesna (,,Baska”), panienka z tzw.
dobrego domu, studentka3.

W postaciach pierwszoplanowych mozna doszukac sie kilku stereo-
typow. Ewa, atrakcyjna, blondynka z dtugimi lokami, z wyraznym maki-
jazem, w kolorowych strojach, na pierwszy rzut oka kojarzy sie z kobieta
bedaca obiektem seksualnym, zachowuje sie bowiem wyzywajaco i robi
duze wrazenie na mezczyznach. £aczy w sobie cechy gtupiej blondynki
i kobiety wampa, co okazuje sie jednak tylko zastona. Ewa wykorzystuje
wprawdzie swoje kobiece atuty w dziatalnosci konspiracyjnej, pozostaje
jednak wierna swojemu ukochanemu Witkowi (brat Irki). Nie waha sie
stosowac w akcjach swoich umiejetnosci ztodziejskich czy korzystac
ze znajomosci w potswiatku i Swiecie przestepczym. Jest najbardziej
pomystowa, zywiotowa i odwazna. Mimo to jest osoba wrazliwa, sktonna
do poswiecen, a przy tym cierpigca na kompleksy z powodu swojego
niskiego pochodzenia.

Marysia stanowi kontrast dla Ewy zaréwno ze wzgledu na pochodze-
nie i wyksztatcenie, jak i temperament. Jest chtodna i opanowana, ale
rownie odwazna. Ze wzgledu na znajomosc jezyka niemieckiego wtacza
sie w akcje na terenie wroga. Na mezczyznach robi wrazenie nie tyle
uroda czy seksapilem, co klasg i intelektem. Oddana rodzinie, zwtaszcza
ojcu, ktorym czule sie opiekuje.

Irka jest przede wszystkim opiekunka swojego cierpigcego na
amnezje narzeczonego, podejrzewanego przez dowddztwo o zdrade.
Broni jego dobrego imienia. W serialu jest przedstawiona jako wrazliwa

3 Zob. https://vod.tvp.pl/website/wojenne-dziewczyny,2876748T7#.
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i delikatna dziewczyna, kobieta aniot, ktora jednak w chwilach zagroze-
nia wykazuje sie ogromna odwaga. Strzela do kolegi, gdy ten, okazawszy
sie zdrajca, prébuje zabic jej narzeczonego.

Koncepcja trzech gtéwnych postaci opiera sie na tamaniu stereotypu
kobiety jako osoby stabszej i mniej odwaznej od mezczyzny, a przez to
zdanej na jego opieke i obrone. W serialu to ,,wojenne dziewczyny” ratuja
swych mezczyzn z opresji i wyciagaja ich z obozu koncentracyjnego.
To one biora czynny udziat w napadzie na kasyno, wspétorganizuja
zakup broni od wtoskich zotnierzy, porywaja oficera Abwehry i jego
kierowce, po czym pertraktujg z wywiadem niemieckim i uczestnicza
w wymianie jencéw. Biorag udziat w akcjach na rowni z mezczyznami,
wykazujac sie przy tym czesto wiekszag pomystowoscia i brawura. Bywaja
nawet lepszymi strzelcami (Marysia). W przeciwienstwie do mezczyzn
dziatajg niestandardowo i tamig rozkazy dowddztwa, ale dzieki swojej
skutecznosci nie ponosza z tego powodu konsekwencji. Odwaga i udziat
w akcjach nie pozbawiaja ich kobiecosci. Teskniag za normalnym zyciem
u boku ukochanego mezczyzny i decyduja sie na zwiazki, mimo ze wojna
nie jest dobrym czasem na mitos$¢. Hierarchia wartosci nie jest wyraznie
okres$lona. Dziewczyny s3 oddane zaréwno ojczyznie, jak i swoim mez-
czyznom. Jednak gdy chodzi o zycie, nie wahaja sie ztamac rozkazow
z Londynu i wymieniaja niemieckiego oficera na swoich ukochanych,
przebywajacych w Auschwitz.

Major Klara, postac¢ drugiego planu, jest starsza od trzech gtownych
bohaterek i bardziej od nich doswiadczona. Uosabia typ matrony. Opa-
nowana i chtodna, a przy tym bez reszty zaangazowana w dziatalnos$¢
podziemia, broni ,,wojennych dziewczyn” przed dowédztwem. Jest dla
nich mentorka. Klara traci w jednej z akcji swego meza, nie pokazuje
jednak na zewnatrz swego cierpienia.

Kolejng bohaterka drugoplanowa jest Margarethe von Losein -
antagonistka Ewy, Marysi i Irki. Jest Niemka pracujaca dla wywiadu
(Abwehra). Jej postad taczy w sobie dwa stereotypy. Von Losein jest
ustylizowana na krolowa sniegu - kobiete zimna, bezwzgledna i okrutna.
Nienagannie ubrana, w eleganckiej marynarce, pokazywana czesto z pa-
pierosem w szklanej lufce. Ubiera sie, taczac czerni i biel lub czerh z czer-
wienia, a w jej stroju wystepuje na ogot jakis element meskiego ubra-
nia: krawat, kapelusz czy spodnie. Usta podkresla czerwong szminka.
Przed Von Losein czuja respekt nawet niemieccy oficerowie. Ona sama
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wystuguje sie mezczyznami i nie wchodzi z nimi w zadne blizsze relacje.
Odwiedzajac w szpitalu rannego wspodtpracownika, pyta go tylko o to,
co byto przyczyna porazki. Jest przebiegta i okrutna, brzydzi sie jednak
torturami fizycznymi, preferujac intrygi i tortury psychiczne. Ze wzgledu
na wysoka pozycje zajmowang w niemieckim wywiadzie mozna ja uznac
takze za kobiete sukcesu - nie tyle rownorzedna partnerke mezczyzn, co
raczej przewyzszajaca ich inteligencja i bezwzglednoscia.

Matka Irka i Witki, Jadwiga Szczesna, z kolei jest typowa matka
Polka i kaptanka domowego ogniska. Skromna, cicha, opiekuncza,
zona i matka zotnierza. Swoje miejsce w sposéb symboliczny definiuje,
okrywajac rannego Kamila kocem (narzeczony Irki) i méwiac: ,ja tutaj
dowodze” (tutaj, czyliw domu, przy rannym).

Zosia, siostra Marysi, ze wzgledu na wyrazne zydowskie rysy, musi sie
ukrywac. Jest bardziej buntownicza i zywiotowa od siostry, a relacje obu
kobiet bywaja trudne. Mimo wojny i nieustannego niebezpieczenstwa,
broni swojego prawa do szczescia, wychodzac za maz za ukochanego
mezczyzne. Okazuje takze, mimo sytuacji statego zagrozenia zycia, ko-
bieca stabos¢ i préznosé. Kiedy w trosce o swoje bezpieczenstwo probuje
ufarbowac wtosy na blond, te staja sie rude. Rozpacza z tego powodu
i wstydzi sie pokaza¢ swemu narzeczonemu.

Serial ,Wojenne dziewczyny” przedstawia kobiety na ogét w rela-
cjach réwnorzednych z mezczyznami. Sa dla nich zaréwno partnerkami
zyciowymi, jak i towarzyszkami w walce. Niezalezne i samodzielne, pala
papierosy, pija alkohol, wtacznie z wodka, ktérg w jednej ze scen same
zamawiaja. Utrzymuja z ukochanymi mezczyznami relacje seksualne
bez slubu. Wojna zniwelowata réznice pochodzenia, wiec w dziatalnosc
konspiracyjna wtaczaja sie na rownych prawach osoby pochodzace
zr6znych Srodowisk. W filmie ukazany jest tez watek wspétpracy dziew-
czyn z burdelu z polskim podziemiem. Prostytutki ukrywaja rannego
Polaka, dostarczaja informacji, a nawet biorg udziat w akcjach (Nina).
Mozna odnie$é wrazenie, ze kobiety sg bardziej sktonne do dziatan
nieszablonowych. Jesli chodzi o styl walki, to walcza raczej podstepem,
natomiast mezczyzni preferuja sposoby bardziej honorowe. Niemal
wszystkie sg zaangazowane w walke na rzecz niepodlegtosci Polski.
Widzimy wprawdzie w serialu folksdojczke zadajaca sie zNiemcami, ale
i ona okazuje ostatecznie nieco wspotczucia, umozliwiajac Ewie poze-
gnanie z ukochanym. Autorka donosu na lekarza jest natomiast mtoda
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dziewczyna, jeszcze uczennica, nieszczesliwie zakochana w mezczyznie,
ktéry wybrat inna.

W serialu ,Wojenne dziewczyny” na obraz rodziny wptyw wywiera
wojna. Widzimy zatem kobiety samotne, ktérych mezowie ging lub
przebywaja w obozie. Mtode dziewczyny, wchodzace w relacje w mez-
czyznami, nie czekaja z rozpoczeciem zycia seksualnego do zawarcia
zwigzku matzenskiego. Wojna sprawia, ze zycie staje sie niepewne
(trzeba zy¢ chwila), a normy obyczajowe ulegaja rozluznieniu, jednak
bohaterki mysla w perspektywie o zawarciu matzenstwa. Nawet mtoda
ukrywajaca sie Zydéwka zawiera tradycyjny $lub, pomimo wigzacego
sie z tym niebezpieczenstwa. Wojna niweluje tez réznice spoteczne,
wiec wigze ze sobg osoby, ktore dzieli réznica pochodzenia, majatku
czy rasy.

Podsumowujac prezentacje postaci kobiecych w serialach historycz-
nych, wskaza¢ mozna kilka podstawowych wnioskéw:

« postaci kobiece rozpiete sg wyraznie pomiedzy realizacja
cech przypisywanych stereotypowo kobietom (opiekunczos¢,
wrazliwos¢, koncentracja na relacjach) a checig/koniecznoscia
wejscia w meskie role i Swiaty, w ktérych sprawdzaja sie catkiem
dobrze;

+ oba seriale jako podskérne, czesto niewypowiedziane oczeki-
wanie bohaterek definiuja ,,spokojne zycie u boku ukochanego
i kochajacego mezczyzny”;

+ oba seriale charakteryzuja sie niskim realizmem w odwzorowy-
waniu relacji spotecznych - dystanse (miedzy klasami, stanami,
ptciami itp.) sa tu tatwo przekraczane, a kontrast miedzy nimi
wykorzystywany jest do budowania napiecia fabularnego badz
sporadycznego wprowadzania efektéw komediowych;

« w przypadku ,Wojennych dziewczyn” mamy do czynienia
w wiekszym stopniu z tamaniem stereotypéw niz w ,Koronie
krolow”, ale warto zaznaczy¢, ze odbywa sie to bardziej za
pomoca samej gry aktorskiej oraz fabuty, a mniej za pomoca
wydtuzonej ekspozycji czynnej czy biernej w typowo meskich
kontekstach.



Rozdziat 4. Rekonstrukcje przesztosci | 95
Ekspozycja czynna w serialach historyczno-obyczajowych

Zasygnalizowane wyzej duze réznice pomiedzy ,,Korona krélow” a ,Wo-
jennymi dziewczynami” powoduja, ze uogblnienia dla obu seriali jako
pewnego typu nalezy opatrzy¢ zastrzezeniem o mozliwych rozbiezno-
$ciach miedzy nimi. Roznice te zostang przedstawione w prezentacji
kazdego z nich.

W serialach historyczno-obyczajowych traktowanych razem ekspo-
zycja czynna kobiet jest mniejsza niz mezczyzn. Relacja obu ekspozycji
wynosi 0,88. Do$¢ duzo jest tez scen bez stdw (34%) (wykres 26). Relatyw-
nie duzy udziat nie-mowy obserwujemy przede wszystkim w ,Wojennych
dziewczynach”, w ktorym to serialu mamy do czynienia ze scenami
sensacyjnymi, gdzie napiecie budowane jest gtownie muzyka.

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:

nie-mowai inne kobiety 0,88
3:33:46 3:17:38

34% i

mezczyini
3:43:42
35%

Wykres 26. Ekspozycja czynna w serialach historyczno-obyczajowych

Ekspozycja czynna w ,Koronie krolow”

»Korona kroléw” w sferze ekspozycji czynnej zdominowana jest przez
mezczyzn - 46% czasu nagrania zajmuja ich wypowiedzi. Relacja ekspo-
zycji czynnej kobiet do mezczyzn wynosi w tym serialu 0,70, stosunkowo
mato natomiast wystepuje scen niemoéwionych (22%) (wykres 27).
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Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:

nie-mowa i inne
0:50:15 kobiety 0,70
22% 1:13:01
32%

mezczyzni
1:44:24
46%

Wykres 27. Ekspozycja czynna w ,Koronie krolow”

Ekspozycja czynna w ,Wojennych dziewczynach”

W ,,Wojennych dziewczynach” pod wzgledem ekspozycji czynnej mamy
do czynienia ze zrbwnowazonym udziatem wypowiedzi kobiet i mez-
czyzn (relacja 1,04) oraz ze stosunkowo duzym udziatem scen, w ktérych
sie nie mowi (40%) (wykres 28).

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:
kobiety 1,04

2:04:37
31%

nie-mowa i inne
2:43:31

40%

mezczyzni
1:59:18
29%

Wykres 28. Ekspozycja czynna w ,Wojennych dziewczynach”

Ekspozycja bierna w serialach historyczno-obyczajowych

W ekspozycji biernej analizowanej dla obu seriali tacznie wystepuje stan
rownowagi (relacja 0,97), a przedstawiciele obu ptci sa widoczni na ekra-
nie przez okoto 60% czasu. W zestawieniu z przewagg mezczyzn
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w ekspozycji czynnej moze to prowadzi¢ do wniosku, iz w niektérych
scenach rola kobiet bywa sprowadzana do ,,elementu dekoracyjnego”
(wykres 29).

13:12
Relacja ekspozycji biernej o
) kobiet w stosunku do d0c%
1008 ekspozycji biernej mezczyzn:
9
8:24 0’97 .
’ 60% 62%
@ L4 60%
N 6:00
o
)0
3:36 Al
1:12 — 6% 20%
. o . ®
kobiety mezczyzni inne 0%

Wykres 29. Ekspozycja bierna w serialach historyczno-obyczajowych

W serialach historyczno-obyczajowych stosunkowo czesciej wyste-
puja sceny obejmujace w jednym ujeciu kamery wiecej niz jedng osobe.
tacznie takie sceny zajmuja 51% czasu, podczas gdy sceny z pojedyn-
czym mezczyzna lub pojedyncza kobietg stanowiag 43% catego czasu
(wykres 30).

25%

22% 21%

20%
15% 15%
b
12%
10% 9% 9%
6%
5% 4%
- l
0% 1

kobieta ' mezczyzna  zeriska meska mieszana zenska meska mieszana  nie-ludzie

pojedyncza postac diady grupy

Wykres 30. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w serialach
historyczno-obyczajowych
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Ekspozycja bierna w ,Koronie krolow”

W ekspozycji biernej proporcja kobiet do mezczyzn jest zblizona do
proporcji w ekspozycji czynnej i wynosi 0,74. Mezczyzni w tej ekspozycji
zajmuja az 63%, natomiast kobiety - 47% (wykres 31).

3:36
80%
3.07 Relacja ekspozycji biernej kobiet
63% w stosunku do ekspozycji biernej 70%
g mezczyzn:
2:38 ®
0,74 -
: /]
2:09 47% 50%
& 140
8 40%
1:12 30%
0:43 20%
0:14 ' 6% 10%
-
kobiety mezczyzni inne 0%

Wykres 31. Ekspozycja bierna w ,,Koronie krélow”

W rozktadzie czestosci poszczegblnych konfiguracji rél wedtug ptci
widzimy przewage mezczyzn we wszystkich uktadach. Pojedynczy mez-
czyzna jest widoczny czeSciej niz pojedyncza kobieta, diady meskie
czesciej niz diady zenskie, a grupy mezczyzn dwa razy czesciej niz grupy
kobiet (wykres 32).

30%
27%

25%

20%
20%

15% 14%

10%

kobieta = meiczyzna  zenska

pojedyncza postac

meska

diady

mieszana zenska

meska mieszana

grupy

9% 9%
7%
6% 6%
5%
- l
o =

nie-ludz

ie

Wykres 32. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,,Koronie krélow”
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Ekspozycja bierna w ,Wojennych dziewczynach”

W ekspozycji biernej nieco czesciej widoczne sg na ekranie kobiety niz
mezczyzni (relacja 1,10) (wykres 33). Jezeli zestawi sie to ze zrownowa-
zonym rozktadem ekspozycji czynnej, to nalezy stwierdzi¢, ze chociaz
w niewielkim stopniu, ale jednak réwniez twoércy tego serialu nie ustrze-
gli sie od potraktowania kobiet jako ozdobnika niektérych scen.

Dos$¢ charakterystyczna cecha ,,Wojennych dziewczyn” jest stosun-
kowo duzy udziat scen zbiorowych. W 40% czasu widzimy na ekranie
pojedyncza kobiete (22%) lub samego mezczyzne (18%), natomiast w 54%
czasu w scenach biorg udziat minimum dwie osoby. Stosunkowo czesto
widac¢ diady zenskie (9%), czesciej niz diady meskie (6%), co wynika
zformuty serialu, ktérego gtownymi bohaterkami sa kobiety (wykres 34).

czas

Wykres 33.

25%

20%

15%

10%

5%

0%

9:36
8:24
7:12
67%
6:00 =
4:48
3:36
2:24
1:12

0:00

kobiety

22%

18%

kobieta  mezczyzna

pojedyncza postac

9%

zeriska

6%

meska
diady

61%

mezczyzni

18%

mieszana

Relacja ekspozycji biernej kobiet 100%
w stosunku do ekspozycji biernej

mezczyzn:

1,10

6%
P -

inne

Ekspozycja bierna w ,Wojennych dziewczynach”

3%
2%

80%
60%
40%
20%

0%

16%

6%

zenska meska mieszana  nie-ludzie

grupy

Wykres 34. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,,Wojennych
dziewczynach”
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Konteksty w serialach historyczno-obyczajowych

Czas akcji obu seriali historyczno-obyczajowych poddawanych analizie
dzieli okoto 600 lat. Ta odlegtos$é czasowa sprawia, ze ich bohaterowie sg
prezentowani w odmiennych kontekstach. Dotyczy to zwtaszcza kobiet,
ktérych rola w Sredniowieczu roznita sie znacznie od roli, jaka petnity
w latach 40. XX wieku. Dodatkowo konteksty te sg mocno réznicowane
miejscem akcji oraz doborem postaci. W zwigzku z tym taczne przedsta-
wianie kontekstéw i ekspozycji kobiet w ,,Koronie kroléw” i ,Wojennych
dziewczynach” stanowi usrednienie nieraz znacznie réznigcych sie wy-
nikow rozpatrywanych dla kazdego z tych seriali osobno.

W serialach historyczno-obyczajowych dominuje watek towarzysko-
$ci, czyli rozmoéw o matym tadunku emocjonalnym (31%) (wykres 35).
Oczywiscie sceny dotyczace zwigzkow, uczud i relacji tez wystepuja, ale
udziat materiatu filmowego, w ktérym to one wysuwaja sie na pierwszy
plan, stanowi 13%. Stosunkowo duzo scen zawiera jakis rodzaj intryg
(11%) lub watkéw kryminalnych (10%). W tym gatunku seriali mamy réw-
niez do czynienia z typowym tylko dla nich watkiem walki zbrojnej (6%).

kryminalny zdrowie
9,7% 9,6%

zwiazki, uczucia, relacje
13,0%

walka zbrojna
6,3%

praca zawodowa
- el

Wykres 35. Udziat kontekstow w tacznym czasie nagran w serialach
historyczno-obyczajowych

1 - uczestnictwo w kulturze (2,2%); 2 - zajmowanie sie domem (1,6%);
3 - zakupy (0,9%); 4 - zajmowanie sie dzie¢mi (0,7%); 5 - wypoczynek
aktywny (0,6%)
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Warto zwroci¢ uwage, ze to seriale historyczne sg bodaj najbardziej
zréznicowane pod wzgledem odnotowanych kontekstow. W wiekszosci
pozostatych produkcji zazwyczaj dwa dominujace konteksty wyczerpuja
blisko 80% czasu emisji. W serialach historycznych na 85% czasu sktada
sie tacznie az 6 kontekstow (wykres 35).

W kontekstach towarzyskosci oraz zwigzkéw, uczuc i relacji czesciej
wypowiadaja sie kobiety. W drugim z ww. wymienionych ich ekspozycja
czynna trwa nawet dwa razy dtuzej niz ekspozycja mezczyzn. Z kolei
o intrygach czy watkach kryminalnych styszymy czesciej stowa z ust
aktorow odtwarzajacych role meskie. Ekspozycja czynna w serialach
historycznych dos¢ dobrze odtwarza strukture tradycyjnych rél ptcio-
wych. W scenach o charakterze ,,domowym” wyraznie czesciej gtos
zabieraja kobiety, w watkach zbrojnych i kryminalnych - mezczyzni
(wykres 36).

ogotem

zajmowanie sie domem
zajmowanie sie dzie¢mi
zakupy

zwiazki, uczucia, relacje
towarzyskos¢

intrygi

wypoczynek aktywny
uczestnictwo w kulturze
praca zawodowa
kryminalny

walka zbrojna

zdrowie

inne

m kobiety mezczyzni inne

Wykres 36. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w serialach historyczno-obyczajowych

Na ptaszczyznie wizualnej w serialach historyczno-obyczajowych
mamy do czynienia z do$¢ wyraznymi dysproporcjami w ekspozycji
biernej na tle réznych watkéw. Gdy sceny dotyczg zajmowania sie
dzie¢mi, domem lub zakupami, duzo czesciej widzimy kobiety. Z kolei
sceny zwalka zbrojna, z praca zawodowa czy dotyczace zdrowia czesciej
budowane s3 z udziatem biernej ekspozycji mezczyzn (wykres 37).
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M kobiety mezczyzni

inne
100%
zwigzki, uczucia, relacje intrygi

\ 75%

zdrowie kryminalny
0%

zakupy % praca zawodowa
zajmowanie sie dzie¢mi k \ J' towarzyskosé

vV

zajmowanie si¢ domem uczestnictwo w kulturze

wypoczynek aktywny walka zbrojna

Wykres 37. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w serialach historyczno-obyczajowych

Konteksty w ,Koronie krolow”

W ,,Koronie krélow” najczesciej na plan pierwszy wysuwa sie towarzy-
skosc¢ (26%), ale niemal réwnie czesto pojawia sie kontekst pracy (23%).
W przypadku tego serialu do pracy zawodowej zaliczone zostaty rowniez
sceny przedstawiajace uprawianie polityki przez przedstawicieli dwcze-
snej elity, czyli krolow, krolowe i najwazniejszych cztonkdéw dwordw.
Trzeci pod wzgledem udziatu kontekst dotyczy zwigzkdw, uczuc i relacji
(12%). Warto takze podkresli¢ znacznie wyzszy niz Srednia dla catej
proby udziat watkéw zwiazanych ze zdrowiem i intrygami (wykres 38),
co w duzym stopniu jest wynikiem przebiegu samej akcji. Na przestrzeni
kilku analizowanych odcinkéw gtéwny meski bohater, Kazimierz Wielki,
jest ciezko chory, a zatem dziatania bohateréw koncentruja sie z jednej
strony wokot walki o zycie kréla, z drugiej natomiast wokét zabiegow
i intryg zwigzanych z sukcesjg po ewentualnej Smierci wtadcy. Intrygi
ponadto sa charakterystyczne dla funkcjonowania dworu krélewskiego,
gdzie pewne dziatania maja charakter nieformalny czy tajny. W takich
intrygach biorg udziat takze kobiety (dworki).
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zwiazki, uczucia, relacje zdrowie
12,0% 10,7%

uczestnictwo
w kulturze
4,5%

praca zawodowa kryminalny
22,6% 3,6%

Wykres 38. Udziat kontekstéw w tacznym czasie nagran w ,,Koronie kréléw”

1 - zajmowanie sie domem (2,7%); 2 - zajmowanie sie dzie¢mi (1,9%);
3 - walka zbrojna (1,1%); 4 - zakupy (1,1%); 5 - wypoczynek aktywny (0,2%)

W najpopularniejszym watku, czyli towarzyskosci, to ekspozycja
czynna kobiet (51%) dominuje nad ekspozycja czynna mezczyzn (31%).
Réwniez w konteks$cie zwigzkéw, uczuc i relacji kobiety wypowiadaja sie
czesciej (53%). Mezczyzni natomiast dominujg w scenach zawodowych
(66%), zwigzanych z intrygami (69%) czy kryminalnych (64%). Czynny
udziat kobiet w kontekscie pracy zawodowej dotyczy z jednej strony
witadczyn lub dworek, z drugiej kobiet niskiego stanu, np. stuzacych.
Widzimy zatem, ze na poziomie ekspozycji czynnej watki w ,Koronie
krélow” sg dos¢ silnie rozdzielone na kobiece i meskie. Mozemy moéwic
o dos¢ stereotypowym przedstawieniu czaséw $redniowiecza, ktory to
obraz w znacznej mierze koresponduje z wiedza historyczng na temat
tamtej epoki (wykres 39).

Przeglad ekspozycji biernej na tle kontekstow tylko ugruntowuje
przedstawiony wyzej wniosek. Widzimy, ze takie konteksty jak zajmo-
wanie sie domem i dzie¢mi sg scenami wytacznie lub prawie wytacznie
z udziatem kobiet, walka zbrojna, intrygi czy watek kryminalny odbywaja
sie bez ekspozycji biernej kobiet (wykres 40).
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I ogotem
anie sie domem

zakupy
anie sie dzie¢mi
uczucia, relacje

|
towarzysko$¢

a zawodowa
intrygi

~ mkobiety © mezczyzni = inne

Wykres 39. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w ,,Koronie krolow”

W kobiety m mezczyzni
inne
o . . 100% . .
zwigzki, uczucia, relacje intrygi

\ 75%

AW

zdrowie kryminalny

zakupy praca zawodowa

zajmowanie sig¢ dziec¢mi towarzyskos¢

zajmowanie si¢ domem uczestnictwo w kulturze

wypoczynek aktywny walka zbrojna

Wykres 40. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w ,Koronie krolow”

Konteksty w ,Wojennych dziewczynach”

W ,Wojennych dziewczynach” mamy do czynienia z charakterystycz-
nymi dla seriali historyczno-obyczajowych kontekstami towarzyskosci
(33%), ktére w przypadku tego gatunku petniag dodatkowo funkcje
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prezentowania codziennosci czaséw, w ktérych osadzona jest akcja.
Jednak bardziej charakterystycznym rysem tego akurat serialu jest
kontekst walki zbrojnej (9%). Bezposrednio z nim zwigzany jest rownie
rozbudowany kontekst zdrowia (9%), dotyczacy na ogét leczenie ran
odniesionych w czasie walki lub na skutek brutalnych przestuchan.
Waznym kontekstem sa tez intrygi, ktore w tym akurat serialu najczesciej
odnoszg sie do konspiracji. Warto podkresli¢ takze dos¢ duzy udziat
kontekstu kryminalnego (13%), co jest takze zwigzane z przebiegiem
akcji. Bohaterowie w ramach dziatalnosci konspiracyjnej organizuja
akcje o charakterze przestepczym, takie jak napad na kasyno czy por-
wanie i szantaz. W ,Wojennych dziewczynach” w zasadzie nie pojawia
sie kontekst zajmowania sie dzie¢mi, w $ladowych ilosciach wystepuje
kontekst zajmowania sie domem czy zakupow. Niewielki udziat kon-
tekstu ,praca zawodowa” skutkuje tym, ze nie wiadomo na przyktad,
z czego utrzymuja sie gtowne bohaterki (wykres 41). Mamy zatem do
czynienia z uproszczonym obrazem wojny, w czasie ktérej ludzie zajmuja
sie gtéwnie walka i konspiracja, a praktycznie nieobecne s3g kwestie
zwigzane z pracg zawodowa, domem, dzie¢mi, mimo ze radzenie sobie

zwiazki, uczucia, relacje walka zbrojna
13,5% 9,2%

zdrowie
9,0%

Wykres 41. Udziat kontekstow w tacznym czasie nagran w ,,Wojennych
dziewczynach”

1 - praca zawodowa (2,3%); 2 - zajmowanie sie domem (0,9%);
3 - wypoczynek aktywny (0,9%); 4 - uczestnictwo w kulturze (0,9%);
5 - zakupy (0,8%)
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z trudna codziennoscia wojny i okupacji dotyczyto niemal wszystkich.
Wystepuje tu ciekawy, zamierzony lub nie, zabieg tworcow serialu, gdzie
na fundamencie jednego stereotypu, generalizujgcego, ze w czasie
Il wojny Swiatowej ludzie zajmowali sie gtoéwnie walka i konspiracja,
nastepuje ztamanie innego stereotypu mowiacego, ze walka i konspi-
racjg zajmowali sie mezczyzni. Jak zostanie pokazane w dalszej czesci,
stereotyp ten jest bardziej tamany w odniesieniu do konspiracji niz do
walki.

~Wojenne dziewczyny” to serial, ktory stara sie przedstawic role
kobiet w czasie wojny jako wazna. Ten zabieg artystyczny nie jest realizo-
wany wprost, kobiety nie sg bardzo eksponowane w bezposredniej walce
zbrojnej, przynajmniej nie poprzez ekspozycje czynna. W tej ekspozycji
i w tym kontekscie przewage, i to dwukrotna, maja mezczyzni. Jednak,
gdy przyjrzymy sie udziatom ekspozycji w watku intrygi, ktory zajmuje
nawet wiecej czasu niz walka zbrojna i ktéry, jak wspomniano, w ,Wo-
jennych dziewczynach” dotyczy czesto wojennej konspiracji przeciwko
okupantowi, to widzimy, ze czynna ekspozycja kobiet (36%) ma zdecy-
dowang przewage nad ekspozycja mezczyzn (24%) (wykres 42). Twoércy
serialu postanowili uwypukli¢ zatem role kobiet w bardziej miekkiej for-
mie walki, co jest zabiegiem budzagcym mniejszy dysonans poznawczy,
niz gdyby dominowaty one w walce zbrojnej. W zwigzku z tym réwniez

ogotem

zajmowanie sie domem
zakupy

zwigzki, uczucia, relacje
towarzyskos¢

intrygi

wypoczynek aktywny
kryminalny

zdrowie

praca zawodowa

walka zbrojna
uczestnictwo w kulturze

inne

m kobiety mezczyzni inne

Wykres 42. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w ,,Wojennych dziewczynach”



Rozdziat 4. Rekonstrukcje przesztosci | 107

kontekst zdrowia jest z-dominowany przez mezczyzn. To najczesciej oni
s torturowani podczas przestuchan i odnosza obrazenia w walce. Zadna
z kobiet nie ginie w akcji i nie zostaje powaznie ranna.

Réwniez w ekspozycji biernej kobiety pojawiaja sie czesciej w tych
kontekstach, ktére sg ich domena w ekspozycji biernej: intrygach i to-
warzyskosci, natomiast mezczyzni sa czeSciej obecni rbwniez w sposob
bierny w walce zbrojnej (wykres 43).

M kobiety mezczyzni

inne
100%

zwiazki, uczucia, relacje intrygi
} 75%
zdrowie ‘ 0% \ kryminalny
3/
zakupy praca zawodowa
zajmowanie sie domem /‘ towarzyskos¢
~l

wypoczynek aktywny uczestnictwo w kulturze

walka zbrojna

Wykres 43. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w ,Wojennych dziewczynach”






Rozdziat 5

Rownouprawnienie
w swiecie zbrodni - kobiety w serialach
kryminalno-obyczajowych

Wyréznikiem filmu kryminalnego jest tematyka koncentrujgca sie wokot
kwestii tamania prawa, przestepczosci i wymiaru sprawiedliwosci.
Wsréd bohateréw tego typu filméw znajduja sie zatem na ogo6t: ofiary,
przestepcy, policjanci, prywatni detektywi, prokuratorzy, a takze ich
bliscy czy znajomi. Osoby te taczy jakis$ watek kryminalny, nierozwigzana
zagadka czy tajemnica z przesztosci. Ze wzgledu na fabute, w konwencji
filmu kryminalnego miesci sie takze zmiana tozsamosci lub osobowosci
bohateréw, ktorzy okazuja sie kims innym, niz poczatkowo zaktadano.
Czestym motywem tego typu filméw jest nieformalne $ledztwo prowa-
dzone przez ofiare lub niestusznie oskarzonego. Dzieje sie tak wowczas,
jesli stojace na strazy prawa instytucje nie spetniaja swojej funkgji lub
same tamig prawo (np. na skutek korupcji). Taki bohater na ogo6t znajduje
sie w podwdéjnym niebezpieczenstwie, scigany zaréwno przez policje,
jak i przestepcéw. W konwencjonalnym filmie kryminalnym sympatia
widzéw powinna by¢ skierowana w strone ofiary, a zto powinno zostac
ukarane (zob. Jankun-Dopart, 1998).
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Konwencja w serialach kryminalno-obyczajowych

Pierwszy z seriali, zatytutowany ,,Diagnoza”, oprécz cech typowych dla
serialu kryminalno-obyczajowego, wykazuje dodatkowo cechy serialu
medycznego. Bohaterami filmu sa lekarze i inni pracownicy (pielegniarki,
psycholog) zatrudnieni w szpitalu w Rybniku, a akcja analizowanych
odcinkow koncentruje sie wokoét sledztwa dotyczacego nielegalnych
przeszczepow. Wydarzenia rozgrywajace sie wspotczesnie maja swoje
korzenie w przesztosci, a bohateréw tacza wspolne mroczne tajemnice
i tragiczne wydarzenia sprzed lat!.

Bohaterkami pierwszoplanowymi sg ordynator oddziatu Bogna Mro6z
oraz lekarka Anna Le$niewska. Kobiece postacie drugoplanowe to pie-
legniarka Wanda Jureczko, lekarka Maria Kaleta oraz psycholog Marta
Artman. Anne i Marte taczy wspolny byty maz Jan Artman, réwniez lekarz
pracujacy w rybnickim szpitalu, byty kochanek Bogny.

Schemat serialu miesci sie w konwencji filmu kryminalnego. Niele-
galny proceder przeszczepow prowadzi - jak sie okaze - dwoje lekarzy
rybnickiej placowki: Bogna Mréz i Jan Artman. Oboje taczy takze jeszcze
jedna wspolna tajemnica. W spowodowanym przez Artmana wypadku
samochodowym zginat przypadkowy mezczyzna. Namowiony przez
Bogne, pasazerke samochodu i $wiadka wypadku, Artman zataja sprawe
i ukrywa ciato. Szantazowany przez wspélniczke, jest zmuszony przepro-
wadzac nielegalne przeszczepy. Obie postaci sg przeciwstawione parze
lekarzy stojacych po stronie sprawiedliwosci i prawdy. W nieformalne
$ledztwo angazuja sie bowiem Anna i jej partner Michat Wolski. Dodat-
kowym motywem siegajacym przesztosci jest btad medyczny, ktéry
przed laty popetnita Anna, wycinajac pacjentce podczas operacji zdrowa
nerke. Wydarzenie to, jak sie okaze, rowniez miato zwigzek z nielegalnym
procederem przeszczepow.

Akcja serialu ,,Putapka” rozgrywa sie wspotczesnie, bohaterowie
powracajg jednak wspomnieniami do wydarzen sprzed dwéchi 11 lat.
Bohaterkami pierwszoplanowymi serialu sa dojrzata kobieta - Olga
Sawicka oraz pietnastolatka - Ewa Maj. Pierwsza jest pisarka, autorka
poczytnych kryminatéw. Przed dwoma laty przezyta osobista tragedie
- stracita meza. Nie radzi sobie ze wspomnieniami. Przezywa kryzys

1 Zob. https://player.pl/seriale-online/diagnoza-odcinki,6186.
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twérczy. Naduzywa alkoholu. Podczas spotkania autorskiego w domu
dziecka, z ktérego niedawno znikneta jedna z podopiecznych, poznaje
inng podopieczna placéwki - Ewe Maj. Szukajac materiatu na kolejna
powie$¢, Olga zaczyna blizej interesowad sie dziewczyna i jej historiag
oraz prowadzi¢ wtasne sledztwo dotyczace tajemniczych wydarzen
w domu dziecka. Ewa jest dreczona przez kolezanki i kolegdw, a do tego
nekaja ja wspomnienia z przesztosci?.

Drugoplanowe postacie kobiece to trzy osoby. Justyna Mateja jest
najblizsza przyjaciotka Olgi, a jednoczesnie policjantka w stopniu star-
szego aspiranta. Jest mtoda, samotna, a mitosci poszukuje na portalach
randkowych. Natalia R6zanska z kolei jest dojrzata kobieta i prokurato-
rem nadzorujacym $ledztwo w domu dziecka. Profesjonalistka, zona
i matka, na pozér szczesliwa, ale i ona ukrywa tajemnice z przesztosci.
Trzecig postacia jest dyrektorka domu dziecka, w ktorym przebywa Ewa.
Jak sie okazuje, byta nig takze wtedy, gdy w tym samym domu dziecka
wychowywata sie Olga Sawicka.

Schemat postaci jest typowy dla filmu kryminalnego. Mamy wiec
dojrzata kobiete ,,po przejsciach”, ktéra staje przeciw wymiarowi spra-
wiedliwosci i zaczyna prowadzi¢ sledztwo na wtasng reke. Ucieka razem
z Ewa, podejrzang niestusznie o zabicie kolezanki z domu dziecka, za-
rowno przed ptatnym morderca, jaki policja. Mtoda policjantka Justyna
nie ufa instytucji, w ktérej pracuje i pomaga Oldze, tamiac przepisy.
Z kolei dwie kobiety (dyrektorka domu dziecka i prokurator nadzorujaca
Sledztwo w placdwce), ktére powinny stac po stronie prawa, okazuja sie
krzywdzicielkami dzieci i bezwzglednymi morderczyniami.

Serial ,Diagnoza” jest zrbwnowazony pod wzgledem liczby pojawia-
jacych sie kobiet i mezczyzn zarébwno wsréd rél pierwszo-, jak i drugo-
planowych. W rolach pierwszoplanowych mamy dwie kobiety i dwéch
mezczyzn, ktdrzy pojawiaja sie w kazdym odcinku (tabela 6).

Tabela 6. Czestotliwos¢ wystepowania postaci w ,,Diagnozie” ($rednio
w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe

- o - . Ogotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni

2,0 2,0 3,3 32 10,5

2 Zob. https://www.tvn.pl/seriale/pulapka,21,pc.
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W ,,Putapce” wystepuje podobienstwo w czestotliwosci rol kobiecych
i meskich. Tu, podobnie jak w drugim serialu z gatunku, na pierwszym
planie mamy dwie kobiety i dwéch mezczyzn w rolach pierwszoplano-
wych, ktorych widzimy w kazdym odcinku. W rolach drugoplanowych
troche liczniejsi sg mezczyzni (tabela 7).

Tabela 7. Czestotliwos¢ wystepowania postaci w ,,Putapce”
(Srednio w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe )
: o - o Ogotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni
2,0 2,0 2,2 3,3 9,5

Stereotypy, role i relacje w serialach kryminalno-
-obyczajowych

Dwie gtowne bohaterki ,,Diagnozy” zostaty dobrane na zasadzie kon-
trastu i motywu walki dobra ze ztem. Bogna Mrdz jest ucielesnieniem
ztaitaczy w sobie trzy stereotypy. Jest krolowa $niegu, kobieta sukcesu
ze zrujnowanym zyciem prywatnym, a zarazem femme fatale. Pierwszy
ze stereotypow jest zaakcentowany jej nazwiskiem oraz przydomkiem,
jakim za jej plecami nazywaja ja wspdtpracownicy (,krélowa $niegu”).
Pani ordynator jest w dojrzatym wieku, ale wciaz atrakcyjna i zadbana.
Nosi obciste stroje w kolorach czerni i czerwieni (dotyczy to, co zaska-
kujace i mato realistyczne, takze szpitalnych uniforméw). Ma krétkie
czarne wtosy, ostrzyzone po mesku. Jej image dopetniaja paznokcie
polakierowane na czarno oraz szminka w kolorze ostrej czerwieni.
Bogna na pierwszy rzut oka jest kobieta sukcesu: cieszy sie szacunkiem
w srodowisku lekarskim, mieszka w pieknym domu zaaranzowanym
przez architekta wnetrz. W rzeczywistosci pani ordynator do spotki
z szantazowanym przez nig Janem Artmanem przeprowadza nielegalne
przeszczepy narzaddw i stara sie pozby¢ wszystkich, ktorzy stang jej na
drodze. Odtacza partnera Marii od respiratora, kierujac podejrzenia na
Anne Le$niewska, ktora trafia przez to do aresztu. Jej zycie osobiste
rowniez jest dalekie od ideatu. Jest samotna i nie radzi sobie psychicznie
z prowadzeniem nielegalnego procederu. W jednym z odcinkéw upija sie
do nieprzytomnosci. Nielegalny proceder wychodzi na jaw i Bogna trafia
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do wiezienia. Bedac w wiezieniu, usituje dokonaé zemsty na Artmanie,
ktéremu dzieki wspotpracy z policja udato sie uniknac kary.

Anna Lesniewska z kolei jest uciele$nieniem dobra. Nosi szpitalny
uniform w kolorze niebieskim, a dtugie rozpuszczone wtosy z przedziat-
kiem posrodku nadaja jej ,anielskiego” wygladu. Podobnie jak Bogna,
tak i Annataczy w sobie kilka stereotypdw. Jest kobietg sukcesu - $wiet-
nym chirurgiem, lekarzem z powotania. Ma dwéjke dziecii jest zwigzana
z kolega z pracy, rowniez lekarzem. Sukces zawodowy nie do konca
wspotgra ze szczeSciem prywatnym. Jest rozw6dka. Ma wprawdzie
nowego partnera, ale zwigzek jest nie do konica udany. Mezczyzna ma
podejrzenie ciezkiej choroby (SLA), a po pobiciu popada w stopniowe
uzaleznienie od lekow. Kobieta przejawia takze cechy stereotypowej
matki Polki. Bardzo kocha swoje dzieci, dba o nie i poswieca im swdj
wolny czas. Jest takze kobieta aniotem. Troszczy sie o przyjaciotiwspiera
ich w trudnych chwilach. Jest tagodna i wybaczajgca. Anna wykazuje sie
rowniez odwaga. Wraz z partnerem prowadzi wtasne $ledztwo dotyczace
nielegalnych przeszczepdw, sktadajac nastepnie doniesienie na policji.
Ze wzgledu na dobro dzieci pozwala, aby Artman sam zgtosit sie na
komisariat.

Dwie postaci drugiego planu uciele$niaja stereotyp kobiety sukcesu
ze zrujnowanym zyciem prywatnym. Marta Artman, zaprzyjazniona
zAnng, miata rodzine, ale maz (Jan Artman) od poczatku jg oktamywat.
Dzieci, ktére traktowata jak swoje, znajduja sie pod opieka biologicznej
matki - Anny. Kobieta mimo to pomaga przyjaci6tce w ich wychowywa-
niu. Cierpi, widzac, ze dzieci oddalaja sie od niej. Jest wrazliwa, wiec nie
radzi sobie z tg sytuacja. Podobnie jak Anna jest takze kobietg aniotem,
troszczac sie o innych. Marta przejawia takze cechy gtupiej blondynki.
Nieumiejetnie parkujac, zastawia samocho6d prokuratorowi. To zdarzenie
staje sie poczatkiem ich zwigzku. Mezczyzna okazuje sie staby, a kobieta
rozczarowana. Konczy relacje, tamiac stereotyp.

Maria Kaleta jest zawodowo kobieta spetniona. Jest lekarka. Ma
dorostego syna, ktory rowniez jest lekarzem. Kobieta przezywa kryzys
wieku Sredniego. Jest w zwigzku z duzo mtodszym od siebie mezczy-
zna, ktory mogtby by¢ jej synem. Niestereotypowa relacja spotyka
sie zarbwno z sympatia, jak i kpinami ze strony wspotpracownikow.
Para darzy sie uczuciem, jednak Maria zle czuje sie w zwigzku, uwaza-
jac, ze nie ma on przysztosci, a partner predzej czy pdzniej zapragnie

113



114

STEREOTYPOWE CZY NIETYPOWE? WIZERUNEK KOBIET W POLSKICH SERIALACH

dziecka, ktérego ona nie bedzie mogta urodzi¢. Dochodzi do kt6tni
pomiedzy nimi. Mezczyzna ulega wypadkowi, spadajac z wysokosci.
W tym momencie zycie Marii komplikuje sie. Kobieta przejawia wow-
czas cechy kobiety aniota, czuwajac przy tézku partnera. Jest takze
nadmiernie emocjonalna, targaja niag wyrzuty sumienia, zachowuje sie
nieracjonalnieinie liczy sie z faktami. Nie moze uwierzy¢, ze jej partner
jest sparalizowany i nie bedzie chodzit. Nie informuje go o mozliwosci
przeprowadzenia ryzykownej operacji. Mezczyzna probuje popetnic
samobdjstwo. Jego czynnosci zyciowe podtrzymywane sg za pomoca
respiratora. Maria catkowicie sie zatamuje.

Wanda Jureczko jest pielegniarka zaprzyjaznionga z jednym lekarzy
Piotrem Sadzikiem. Podobnie jak on jest Slazaczka. W relacjach z nim
przejawia cechy aseksualnego kumpla. Kiedy sama przezywa rozwod
z mezem, a Piotr zaczyna by¢ zmeczony zyciem rodzinnym (ma piatke
dzieci), relacja pary dobrych kumpli zaczyna nabiera¢ innego charakteru.
Sa o krok od romansu, oboje zaskoczeni tym, co sie miedzy nimi dzieje.
Decyduja sie jednak na powro6t do relacji o charakterze kumplowskim,
a ich zycie osobiste powraca do normy (Wanda dowiaduje sie, ze jest
W Ciazy z bytym mezem i oboje wracaja do siebie).

W serialu wystepuja takze postacie poboczne, uosabiajace i tamigce
rozmaite stereotypy. Stereotyp matki Polki potaczonej z kobietg wieloza-
daniowa realizuje Marzena, zona doktora Piotra. Matzenstwo ma cztery
cérkiisyna. Kobieta catkowicie poswieca sie rodzinie. M3z pracuje, aona
zajmuje sie domem i dzie¢mi. W przeciwieAstwie do meza panuje nad
wszystkimi zajeciami dodatkowymi swoich dzieci.

Doktor Kalina tamie stereotyp kobiety stabej fizycznie i potrzebujacej
mezczyzny. To ona ratuje kolege w barze, gdy jeden z mezczyzn wykreca
mu reke. Po tym jak Kacper proponuje jej wspo6lne wyjscie, a ona wra-
bia go w nieprzyjemny zabieg, postanawia wynagrodzic to mezczyznie
i zaprasza go na randke. tamie w ten sposob zasade, ze to mezczyzna
proponuje kobiecie spotkanie. Jest niedosztg zakonnica.

W serialu wystepuja relacje o rozmaitym charakterze. Na og6t s to
relacje rbwnorzedne: partneréw w zwiazku, kolegéw w pracy, przyja-
ciét. Nad pozostatymi osobami dominuje Bogna Mréz, wykorzystujaca
Artmana, przekraczajaca granice prywatnosci swoich podwtadnych
(dowiaduje sie o podejrzeniu choroby u Wolskiego i odsuwa go od prze-
prowadzania operacji).
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W relacjach uczuciowych widzimy zwiazki o rozmaitym charakterze:
rodzine tradycyjna, wielodzietna (Piotr i jego zona Marzena) i rodzine
nietradycyjna - patchworkowa (Anna z bytym mezem i dzie¢mi oraz jego
byta druga zonga). W serialu przedstawiony jest takze zwigzek lesbijski
- obie partnerki sg anestezjologami, a ich relacja jest traktowana przez
otoczenie jako co$ naturalnego. W zwiagzku jedna z kobiet dominuje nad
druga, jednak ostatecznie przeprasza partnerke za swoje zachowanie
i oSwiadcza sie jej. Pojawia sie watek legalizacji zwiazku za granica.

Dwie gtéwne postaci kobiece serialu ,,Putapka” stanowia swoje alter
ego. Ewa Maj jest niejako mtodsza kopig Olgi Sawickiej. Obie wychowy-
wane w tym samym domu dziecka, obie utalentowane (Olga literacko,
a Ewa plastycznie), obie wrazliwe, samotne i nieszczesliwe, obie traca
najblizsze im osoby.

Postac Olgi uosabia stereotyp kobiety sukcesu ze zrujnowanym
zyciem prywatnym. Jest pisarka, a jej powiesci kryminalne, oparte na
wydarzeniach z przesztosci, ciesza sie do$¢ duza popularnoscia. Kobieta
byta podopieczna tego samego domu dziecka co Ewa. Jako nastolatka
stracita przyjaciotke. Dziewczynka, przeSladowana przez kolezanki
i kolegdw, powiesita sie, a Olga wyrzuca sobie, ze nie umiata jej poméc.
Jako dorosta juz kobieta odniosta sukces zawodowy, wyszta za maz.
Mieszka w luksusowej willi z basenem. Ktoregos$ wieczoru, prowadzac po
alkoholu, doprowadzita do tragicznego w skutkach wypadku, w ktérym
zginat jej maz, pasazer auta. Olga obwinia sie o jego $mier¢, naduzywa
alkoholu, pali papierosy. Nie radzi sobie ze stratg meza i przyjaciotki
z dziecinstwa. Przezywa kryzys twoérczy. Niemal wszyscy odwrocili sie od
niej, pozostata tylko policjantka Justyna oraz przyjaciel, a jednoczesnie
wydawca jej ksigzek, Adam, ktorzy jednak ging z rak ptatnego mordercy.
Bohaterka uosabia takze cechy kobiety wrazliwej i emocjonalnej, a przy
tym niestereotypowej matki Polki. Bardzo martwi sie o Ewe, dba o nig
i prébuje stworzyc jej dom. Potrafi sie otworzy¢ przed Ewg i Czarnym
(policjant), opowiadajac im o swojej przesztosci. W ostatnim odcinku
serialu Olga uosabia w jednej ze scen kobiete aniota. Odwiedza byt
dyrektor domu dziecka w wiezieniu i ku zaskoczeniu kobiety, wybacza
jej doznane z jej strony krzywdy.

W postac Ewy Maj wbudowany jest stereotyp zbuntowanej nastolatki.
Dziewczyna nie zna swojej przesztosci, jednak ta powraca do niej w snach
i wspomnieniach. Jest sierota, jako czterolatka zostata pozostawiona
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w kosciele i trafita do domu dziecka. Czesto rysuje posta¢ mezczyzny,
ktory - jak sie okaze - zostat wynajety, by zabic jg i jej rodzicdw, a w rze-
czywistosci jej samej uratowat dwukrotnie zycie. Dziewczyna rysuje rézne
miejsca, w ktorych byta z rodzicami, co pomaga Oldze w prowadzeniu
Sledztwa dotyczacego przesztosci Ewy. W szkole i w domu dziecka dziew-
czyna jest obiektem drwin i przesladowan. Ma ukochanego szczurka,
ktorego traci za sprawa kolezanek. Ucieka z domu dziecka, wulgarnie
odzywa sie do dorostych, okrada Olge, mimo ze ta usituje jej poméc. Nie
chce niczyjej litosci. Uwaza, ze sama jest w stanie sobie poradzi¢. Szanta-
zuje uposledzonego umystowo woznego zatrudnionego w domu dziecka,
by zdoby¢ pienigdze. W jednej ze scen grozi Oldze nozem. Dziewczyna
w rzeczywistosci jest wrazliwa i zagubiona, nie radzi sobie zsamotnoscia.
Przyjazni sie jedynie z kolega z domu dziecka, Kamilem, a ich relacja
stopniowo zaczyna przeradzac sie w uczucie.

W dwoch postaciach drugoplanowych mozna odnalez¢ inne stereo-
typy. Dyrektorka domu dziecka przejawia poczatkowo cechy doswiad-
czonej matrony, pewnej siebie i profesjonalnej wychowawczyni. Oka-
zuje sie jednak w rzeczywistosci kobietg bezwzgledna, wyrachowana
i zimna, prawdziwa krélowa $niegu. Od lat ignoruje przejawy przemocy
w domu dziecka. Wydaje sie tez nie dostrzegac, ze wozny wykorzystuje
seksualnie nastolatki w zamian za prezenty. Kobieta zamieszana jest
w handel ,,zywym towarem”, sprzedajac mate dzieci zamoznym ludziom
mieszkajacym za granica. Sfilmowana przez jedna z nastolatek scena
przekazywania kilkuletniej dziewczynki jakiemus$ mezczyznie sugeruje,
ze ten jest pedofilem. Po tym jak nastolatka szantazuje dyrektorke
nagraniami bedacymi dowodami przestepstwa, ta zabija dziewczyne,
po czym probuje zrzuci¢ wine na woznego. Dyrektorke gubi nieumie-
jetnos$¢ wykasowania z telefonu kompromitujacego filmu, co utrwala
stereotyp kobiety nieradzacej sobie znowoczesng technologia. Zostaje
zdemaskowana przez Olge i ostateczne trafia do wiezienia.

Kobietg sukcesu jest na pozor prokurator R6zanska. Kobieta zajmuje
wysokie stanowisko, jest elegancka i pewna siebie. Ma szczesliwa rodzine
-mezaicérke. Przez wiekszo$¢ odcinkéw wydaje sie postacig pozytywna.
Okazuje sie jednak, ze R6zanska miata romans z ojcem Ewy. Mezczyzna
bardzo kochat cérke i dla niej zdecydowat sie zostac z rodzina, zrywajac
relacje z kolezankga z pracy. Roézanska okazata sie femme fatale, dopro-
wadzajac mezczyzne do zguby. W ramach zemsty zatrudnita ptatnego
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morderce, ktéry miat zabic rodzine bytego kochanka. Zamiast Ewy ginie
jej kolezanka. Kiedy R6zanska dowiaduje sie, ze Ewa zyje, wynajmuje
ptatnego zabojce, przez co ging kolejne osoby, w tym przyjaciele Olgi,
Justyna i Adam. Kobieta chce osobiscie zabi¢ Ewe, ale zostaje zastrzelona
przez mezczyzne, ktory przed laty miat zabic rodzine Ewy.

Postac policjantki Justyny Matei, przyjaciotki Olgi, taczy w sobie kilka
stereotypdw, niektore z nich zarazem tamiac. Jest odwazna policjantka,
wierng przyjaciétka niewahajaca sie ztamac przepisy, by pomoc Oldze,
a przy tym samotna, wrazliwg kobieta, poszukujaca mitosci w Interne-
cie. Z jednej strony to gtupia blondynka z duzym biustem, a z drugiej
- aseksualny kumpel dla kolegéw policjantow, podSmiewajacych sie
z jej nowego chtopaka poznanego na portalu randkowym. Zna sie na
pitce noznej, ubiera sie na sportowo, ale nosi rézowe szpilki. Jest nie-
ufna wobec kolegi policjanta, ale w niesmiatym i skromnym chtopaku,
z ktérym sie spotyka, nie potrafi rozpoznac¢ ptatnego mordercy, wiec
ginie z jego reki wepchnieta pod pociagg. To posta¢ wielowymiarowa
i tragiczna.

Postacie dalszego planu realizuja r6zne stereotypy. Zbuntowanymi
nastolatkami w serialu sg podobnie jak Ewa, rowniez jej kolezanki
z domu dziecka. Dziewczyny palg papierosy, sg wulgarne i znecaja sie
nad Ewa. Wrzucaja jej szczurka do kojca dla psoéw. Niektore z nich utrzy-
muja relacje o charakterze seksualnym z woznym. S3 cyniczne, zepsute,
tase na pieniagdze i gadzety.

Oprécz watku relacji woznego z dziewczetami zdomu dziecka, w se-
rialu pojawia sie takze inny stereotyp kobiety traktowanej wytacznie
jako obiekt seksualny. Rozmowa Olgi z gangsterami w nocnym klubie
odbywa sie na tle sceny, na ktérej pétnagie dziewczyny wija sie w tancu
narurze.

Pomiedzy kobietami i mezczyznami przewazaja relacje o charakterze
rownorzednym. Wprawdzie traktuja oni niekiedy kobiety z géry czy po-
gardliwie, ale takie sytuacje majg charakter incydentalny. Kobiety sa na
og6t rownorzednymi partnerami mezczyzn, nie tylko w zyciu prywatnym
i zawodowym, a takze w zbrodni.

Relacje uczuciowe w serialu maja rézny charakter, a wzorzec rodziny
ukazywany jest w rozmaitych wariantach. Dom dziecka jest miejscem,
w ktérym przebywaja autentyczne sieroty, jak Ewa, ale i dzieci rodzicow,
ktdrzy nie radzg sobie z obowigzkami rodzicielskimi, jak Kamil, ktérego
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matka stworzyta drugi zwigzek. Rodzina Kamila jest patologiczna, matka
i jej partner naduzywaja alkoholu. Mezczyzna zneca sie nad chtopakiem.
Mimo to matka usituje radzi¢ sobie w tej sytuacji i dba o syna, na ile
moze. Dzieckiem Rozanskiej zajmuje sie takze maz. Olga jest bezdzietna
wdowa, a Justyna singielka szukajaca mitosci w sieci. W filmie widzimy
takze byta zone i dzieci Czarnego. Namiastke domu sprébuje stworzy¢
Olga jako przybrana matka Ewy.

Dominujacy watek wybijajacy sie w obu serialach kryminalno-oby-
czajowych w konteks$cie prezentacji postaci kobiecych, to kwestia
balansu zycia zawodowego i osobistego, a raczej ceny, jaka kobiety
ptaca za sukces zawodowy. Oba seriale implicite sugeruja, ze sukces
zawodowy wigze sie (czasami z losowa, czasami z wyboru) stratg w wy-
miarze osobistym. Oba seriale podtrzymuja tez stereotypy wiekszej
emocjonalnosci kobiet.

Ekspozycja czynna w serialach kryminalno-obyczajowych

W dwéch serialach z gatunku kryminalno-obyczajowych traktowanych
tacznie przewaga ekspozycji czynnej kobiet nad ekspozycja czynna mez-
czyzn jest bardzo wyrazna (relacja wynosi 1,30). Wazne jest jednak to, ze
dos$¢ duzy udziat w tego typu serialach maja sceny, w ktérych brakuje
dialogdw, a fabuta jest budowana poprzez muzyke (wykres 44).

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:

1,30

kobiety
3:29:46
35%

nie-mowa i inne
3:53:37
38%

mezczyzni
2:41:31
27%

Wykres 44. Ekspozycja czynna w serialach kryminalno-obyczajowych
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Ekspozycja czynna w ,Diagnozie”

W ,,Diagnozie” kobiety moéwia nieco wiecej niz mezczyzni (relacja wynosi
1,10), ale nie jest to przewaga duza. Udziat scen niemoéwionych miesci sie
w granicach $redniego udziatu dla catej badanej proby (wykres 45).

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:

nie-mowa i inne kobiety 1’ 10
2:02:24 2:05:44
34% 35%

mezczyzni
1:54:41
31%

Wykres 45. Ekspozycja czynna w ,Diagnozie”

Ekspozycja czynna w ,Putapce”

Jezeli mozemy nazwac ,,Diagnoze” serialem dos¢ kobiecym, to ,,Pu-
tapka” bedzie serialem hiperkobiecym. Relacja ekspozycji czynnej kobiet
w stosunku do ekspozycji czynnej mezczyzn wynosi tu 1,79. Co jednak
jeszcze bardziej dla tego serialu charakterystyczne: udziat scen, gdzie
styszymy gtdédwnie budujaca napiecie muzyke, a nie styszymy zadnych
dialogéw ani wypowiedzi, wynosi az 45% (wykres 46). Ten znaczny
udziat scen bez wypowiedzi ludzi $wiadczy o mrocznym klimacie serialu,
tworzonym m.in. za pomoca powracajacych tragicznych wspomnien
z przesztosci obu gtéwnych bohaterek, a takze motywdw ucieczki i ukry-
wania sie.
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Relacja ekspozycji czynnej kobiet
w stosunku do ekspozycji
czynnej mezczyzn:

1,79

kobiety
nie-mowa i inne 1:24:02
1:48:20 35%
45%

meiczyini
0:46:50
20%

Wykres 46. Ekspozycja czynna w ,Putapce”

Ekspozycja bierna w serialach kryminalno-obyczajowych

W ekspozycji biernej przewaga kobiet nie jest juz tak wyrazna (relacja
wynosi 1,18). Zestawiajac ten wynik z duza przewaga kobiet w ekspozycji
czynnej, mozemy powiedzie¢, ze ten typ seriali podnosi range kobiet,
amezczyzni w wielu sytuacjach pojawiaja sie tylko jako bierni uczestnicy
scen (wykres 47).

W sferze wizualnej seriale kryminalno-obyczajowe zawieraja najcze-
Sciej sceny, gdy widoczna jest pojedyncza kobieta (24%) lub pojedynczy

12:00
. Relaq.a ekspozycji biernej TR
kobiet w stosunku do
9:36 ekspozycji biernej mezczyzn:
80%
8:24
63% 1,18
7:12 o
. 54% 60%
g 6:00 ®
4:48
40%
3:36
2:24
9% 20%
1:12 P
[
0:00 0%
kobiety mezczyzni inne

Wykres 47. Ekspozycja bierna w serialach kryminalno-obyczajowych
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mezczyzna (22%), jest to jednak cecha w wiekszos$ci wspélna dla seriali.
Charakterystyczna dla ,,Diagnozy” i ,Putapki” rozpatrywanych tacznie
jest natomiast duza przewaga widocznosci diad zenskich (12%) nad
diadami meskimi (5%) (wykres 48). Mozna by uzna¢, ze w przypadku tego
gatunku mamy do czynienia z ciekawym zabiegiem, gdy kobiety sg ptcig
dominujaca w gatunku, tradycyjnie raczej kojarzonym z mezczyznami,
jednak ten wynik to tylko usrednienie danych, ktére dla obu seriali
wykazuja duze dysproporcje.

30%

25%

24%
22%
20% 19%
15%
12%
9
10% o%
7%
5% >
A
1% 1%
0% [

kobieta meiczyzna  zeriska meska mieszana zenska meska mieszana  nie-ludzie

pojedyncza postac diady grupy

Wykres 48. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w serialach
kryminalno-obyczajowych

Ekspozycja bierna w ,Diagnozie”

W ekspozycji biernej kobiety zajmuja mniej czasu (56%) niz mezczyzni,
co w zestawieniu z odwrotna proporcjg ekspozycji czynnej prowadzi do
ciekawych wnioskow. Oto mamy pierwszy w naszej analizie serial, gdzie
rola kobiet jest tak silna w stosunku do mezczyzn. Kobiety widoczne sa
rzadziej, ale méwia wiecej, mezczyzni zatem czesciej odgrywaja role
statystéw (wykres 49).

W sferze wizualnej najczesciej widzimy na ekranie pojedynczego
mezczyzne (29%), kobiety sa pokazywane rzadziej (22%), ale trzeba
pamietac, ze to one majg wiekszg ekspozycje czynna. Stosunkowo
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czas

6:00

4:48

56%

3:36

2:24

0:00

kobiety

Relacja ekspozycji biernej kobiet

100%

w stosunku do ekspozycji biernej mezczyzn:

0,91
61%
]
mezczyini

Wykres 49. Ekspozycja bierna w ,,Diagnozie”

80%

60%

40%

10% 20

0%
inne

duzy udziat stanowia sceny, w ktérych nie ma postaci ludzkich (10%).
Razem prowadzi nas to do konkluzji, ze w ,,Diagnozie” wystepuje mniej
scen zbiorowych w poréwnaniu ze $rednig dla wszystkich seriali (wy-
kres 50).

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

29%

22%

kobieta = mezczyzna

pojedyncza postac

6%

zenska

21%

5%

1%

meska mieszana zenska
diady

1%

meska

grupy

10%

6%

mieszana = nie-ludzie

Wykres 50. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,,Diagnozie”

Ekspozycja bierna w ,Putapce”

Tak jak w ,,Diagnozie” mieliSmy do czynienia z finezyjnym potaczeniem
duzej dominacji ekspozycji czynnej kobiet ze stosunkowo mniejsza
ekspozycja bierna, tak w ,,Putapce” dominacja kobiet jest oczywista



Rozdziat 5. Rébwnouprawnienie w $wiecie zbrodni | 123

w obu wymiarach. Przez 75% czasu widzimy na ekranie kobiety, ktore
nie wypowiadajg sie, podczas gdy milczacy mezczyzni pojawiaja sie
W 42% czasu nagrania (wykres 51).

czas

4:33
4:04
3:36
3:07
2:38
2:09
1:40
1:12
0:43
0:14

Relacja ekspozycji biernej kobiet 100%
w stosunku do ekspozycji biernej mezczyzn:
75% 1,78 80%
60%
42%
[ ] 40%
209
8% 0%
r v
kobiety mezczyzni inne 0%

Wykres 51. Ekspozycja bierna w ,,Putapce”

Kiedy przyjrzymy sie konfiguracjom ptci w sferze wizualnej (wy-

kres 52), ,kobieco$¢” ,Putapki” ujawnia sie w catej rozciagtosci. Poje-
dyncza kobiete widzimy w 27% czasu, co stanowi ponaddwukrotno$¢
czasu, w ktérym pojawia sie pojedynczy mezczyzna (12%). Czesciej niz
pojedynczego mezczyzne widaé na ekranie diade zenska (21%), nato-
miast diady meskie wystepuja bardzo rzadko (4%) (wykres 52).

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

27%

21%
17%
12%

9% 8%

4%

1%

kobieta ' mezczyzna  zeriska meska mieszana zenska meska mieszana = nie-ludzie

pojedyncza postac diady grupy

Wykres 52. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,,Putapce”
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Konteksty w serialach kryminalno-obyczajowych

Poréwnanie dominujacych kontekstow analizowanych seriali kryminal-
no-obyczajowych ujawnia do$¢ duze podobienstwa. W tej kategorii domi-
nuja kolejno konteksty: kryminalny (33%), co zrozumiate, biorac pod uwage
gatunek filmowy, a takze zwigzki, uczucia, relacje (27%) oraz praca zawo-
dowa (22%). Nalezy nadmieni¢, ze w przypadku seriali kryminalno-oby-
czajowych czesto praca zawodowa taczy sie z watkiem kryminalnym w taki
Sposob, ze sceny przedstawiaja dziatania organéw scigania. Na kolejnym
miejscu w obu serialach, jednak ze znacznie mniejszym udziatem, znalazta
sie towarzyskosc¢. Udziat tego kontekstu, tak popularnego w innych typach
seriali, tu wynosi zaledwie 9%, co potwierdza, ze generalnie klimat seriali
kryminalno-obyczajowych jest duzo ciezszy (wykres 53).

praca zawodowa
22,2%

kryminalny zwiazki, uczucia, relacje
33,0% 27,4%

Wykres 53. Udziat kontekstéw w tacznym czasie nagran w serialach
kryminalno-obyczajowych

1 - zajmowanie sie dziec¢mi (3,1%); 2 - zdrowie (1,8%); 3 - zajmowanie sie
domem (0,5%); 4 - wypoczynek aktywny (0,4%); 5 - zakupy (0,4%);

6 - uczestnictwo w kulturze (0,3%); 7 - inne (0,2%)

Mimo ogdlnie przewazajacej ekspozycji czynnej kobiet w serialach
kryminalno-obyczajowych nie znajdziemy jej tak duzo w wiodacych
w tym gatunku watkach kryminalnych. W scenach kryminalnych jednak
nieznacznie czesciej moéwia mezczyzni (30%) niz kobiety (28%). Przewaga
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w ekspozycji czynnej kobiet wynika przede wszystkim z duzo dtuzszego
czasu wypowiedzi kobiecych w kontekstach zwigzanych z relacjami
i uczuciami (41% w stosunku do 19% mezczyzn) i w pracy zawodowej
(39% w stosunku do 30% mezczyzn) (wykres 54).

ogotem
intrygi
zajmowanie sig dzie¢mi

27%

zwigzki, uczucia, relacje
praca zawodowa
towarzyskos¢
zajmowanie sie¢ domem
kryminalny

zakupy

zdrowie

uczestnictwo w kulturze
wypoczynek aktywny
inne

m kobiety mezczyzni inne

Wykres 54. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w serialach kryminalno-obyczajowych

Analiza ekspozycji biernej w serialach kryminalno-obyczajowych
(wykres 55) potwierdza dominacje kobiet, rowniez w sferze wizualnej
w kontekscie zwigzkow, uczud i relacji. Natomiast jezeli chodzi o watek

mkobiety m mezczyzni
inne

100%
zwigzki, uczucia, relacje intrygi

kryminalny
zakupy

praca zawodowa

zajmowanie si¢ dzie¢mi towarzyskos¢

zajmowanie sie¢ domem uczestnictwo w kulturze

wypoczynek aktywny

Wykres 55. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w serialach kryminalno-obyczajowych
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kryminalny, to widzimy, ze kobiety sg eksponowane réwnie czesto co
mezczyzni. Z kolei w watku pracy zawodowej rownowaga ptci w ekspozycji
czynnej zostaje réwniez potwierdzona ekspozycja bierna.

Konteksty w ,Diagnozie”

W ,,Diagnozie” w oczywisty sposob na pierwszy plan wysuwa sie kontekst
kryminalny, ktéry jako dominujacy zostat zidentyfikowany w 34% czasu
catej fabuty. Nastepnie mamy watki dotyczace zwigzkoéw, uczuc i relacji
(25%) oraz pracy zawodowej (21%). Towarzyskosc jest dopiero na miej-
scu czwartym (12%), a za nia, na co warto zwroci¢ uwage, zajmowanie
sie dzie¢mi (4%) (wykres 56). Generalnie mamy wiec w ,Diagnozie”
do czynienia z kontekstami, ktore buduja duze napiecie (kryminalny
i zwiazki, uczucia, relacje) oraz stosunkowo duzg liczbe scen bez postaci
ludzkich, co najczesciej podkresla nastréj tajemnicy.

W ,Diagnozie” wiodacym kontekstem jest kontekst kryminalny, ale
w nim ekspozycja czynna kobiet jest wyraznie mniejsza niz ekspozycja
mezczyzn. Kontekstem decydujacym o ogblnie wiekszej ekspozycji czyn-
nej kobiet w serialu sg zwiazki, uczucia, relacje, gdzie ich ekspozycja

praca zawodowa
20,8%

kryminalny 2zwiazki, uczucia, relacje
33,8% 24,9%

Wykres 56. Udziat kontekstow w tacznym czasie nagran w ,,Diagnozie”

1 -intrygi (1,6%); 2 - uczestnictwo w kulturze (0,4%); 3 - zajmowanie sie
domem (0,4%); 4 - zakupy (0,3%); 5 - inne (0,2%)
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czynna jest blisko dwukrotnie wieksza niz ekspozycja czynna mezczyzn
(wykres 57).

ogoétem

intrygi

anie sie dzie¢mi
i, uczucia, relacje

praca zawodowa

towarzyskos¢

Wykres 57. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw w ,,Diagnozie”

W ekspozycji biernej znajdujemy, po pierwsze, potwierdzenie zdo-
minowania przez kobiety kontekstu uczué oraz zdominowania przez
mezczyzn kontekstu kryminalnego (wykres 58). Réwniez w intrygach

mkobietym mezczyzni
inne
100%
zwiazki, uczucia, relacje intrygi
75%

%

zdrowie kryminalny

zakupy praca zawodowa

zajmowanie sie dzie¢mi towarzyskos¢

zajmowanie sie domem uczestnictwo w kulturze

Wykres 58. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w ,,Diagnozie”
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czesciej pokazywane sa kobiety. W watku zajmowania sie dzie¢mi mamy
silne utwierdzenie stereotypu polegajace na tym, ze nawet jak mezczy-
zna jest obecny w scenach, gdzie mamy do czynienia z zajmowaniem
sie dzie¢mi (ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn w tym kontekscie
jest zbalansowana), to i tak osoba przejmujaca inicjatywe jest kobieta
(zdecydowana przewaga ekspozycji czynnej kobiet).

Konteksty w ,Putapce”

Kontekst kryminalny jako najczesciej wystepujacy (32%) w ,,Putapce”
nie dziwi, ale warto zwr6ci¢ uwage, ze rownie czeste sg sceny dotyczace
zwigzkdw, uczuc i relacji (31%). Trzeba wymienic jeszcze do$¢ duzy udziat
kontekstu pracy zawodowej (24%). kacznie te trzy konteksty obejmuja
87% czasu fabuty, co powoduje, ze na tle innych seriali ,Putapka” wydaje
sie produkcjag dos¢ jednorodng tematycznie (wykres 59).

praca zawodowa
24,4%

kryminalny zwiazki, uczucia, relacje
31,8% 31,2%

Wykres 59. Udziat kontekstow w tacznym czasie nagran w ,,Putapce”
1 - zdrowie (2,6%); 2 - zajmowanie sie dzie¢mi (1,2%); 3 - wypoczynek
aktywny (1%); 4 - intrygi (0,9%); 5 - zajmowanie sie domem (0,7%);

6 - zakupy (0,3%); 7 - inne (0,1%)

W ekspozycji czynnej na tle watkow warto zwréci¢ uwage, ze w ,,Pu-
tapce”, w przeciwienstwie do ,,Diagnozy”, kobiety sg rowniez ptcig dominu-
jaca w watku kryminalnym, a takze w pracy zawodowej (wykres 60).
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praca zawodowa 21%
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Wykres 60. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w ,,Putapce”

Mamy zatem do czynienia z potwierdzeniem za pomocg danych
ilosciowych dosc silnego ztamania kulturowych konwencji, ktore tacza
sfere kryminalng gtéwnie z mezczyznami. Oba seriale kryminalne bu-
duja intryge i akcje wokét kobiecych protagonistéw, obsadzajac panie
zarébwno w rolach pozytywnych, jak i negatywnych.

Réwniez na ptaszczyznie ekspozycji biernej, czyli jedynie prezentowa-
nia niewypowiadajacych sie postaci, kobiety zdominowaty w ,,Putapce”
praktycznie wszystkie watki (wykres 61).

m kobiety m mezczyzni
inne
100%
zwiazki, uczucia, relacje intrygi
75%

o
zdrowie S0% kryminalny
‘ 5%

zakupy: “. praca zawodowa

zajmowanie si¢ dzieémi

towarzyskosé

zajmowanie si¢ domem wypoczynek aktywny

Wykres 61. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle
kontekstéw w ,,Putapce”
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Poréwnujac oba seriale, mozna stwierdzié, ze w ,,Diagnozie” propor-
cje ptci s mniej wiecej wyrébwnane, natomiast w ,Putapce” wystepuje
znaczna przewaga kobiet. Mozna to ttumaczy¢ réznicami w scenariuszu.
Akcja drugiego serialu toczy sie wokét watku ucieczki i ukrywania sie
gtownych bohaterek. Miejscem akcji ,,Diagnozy” natomiast jest szpital,
w ktorym udziat lekarzy obu ptci jest zblizony.

W watku kryminalnym w ,Diagnozie” przewazajg mezczyzni, na-
tomiast w ,,Putapce” kobiety. Relacje i zwigzki w ,,Diagnozie” dotycza
gtownie heteroseksualnych zwigzkéw o charakterze erotycznym, stad
na ekranie najczesciej widac pare mieszana. Odmiennie przedstawia sie
sytuacja w ,,Putapce”. Tu zdecydowanie dominuja kobiety (pojedynczo
i w parze), poniewaz tworzenie sie wiezi (typu: matka i cérka) pomiedzy
dwiema gtéwnymi bohaterkami stanowi istotny watek serialu.



Rozdziat 6

Zabawne i przebojowe -
kobiety w serialach
komediowo-obyczajowych

Wyrédznikiem filmu komediowego jest wywotywanie u odbiorcow efektu
rozbawienia. Efekt ten moze by¢ osiggany za pomoca r6znego rodzaju
Srodkow, np. poprzez komizm sytuacyjny, komizm stowny czy komizm
postaci. W konwencjonalnym filmie komediowym postaci sg schema-
tyczne, sprowadzone czesto do czystych typéw (zob. Hendrykowski,
1998).

Konwencja w serialach komediowo-obyczajowych

Bohaterkami pierwszoplanowymi poddanych badaniu odcinkéw se-
rialu ,,Dziewczyny ze Lwowa” jest pie¢ kobiet, Ukrainek, mieszkajacych
w Warszawie i prébujacych utozy¢ sobie w Polsce zycie: Polina Ktyczko
- pracujaca w restauracji prowadzonej przez zone gangstera, Olya
Juszczuk - studentka, zarabiajgca sprzataniem, Uljana Pawliczenko -
skrzypaczka, Swiettana Omilianska - prowadzaca agencje dla opiekunek
oraz Katia tuczenko - szukajaca pracy i zamoznego meza. Dziewczyny
taczy posta¢ Henryka Pucko - starszego pana, bytego fatszerza, wynaj-
mujacego Ukrainkom pokoj w kamienicy. W analizowanych odcinkach
mieszkaja u niego Polina, Uljana oraz Katia.
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Bohaterki drugoplanowe serialu to: Zzona gangstera - pracodawczyni
Poliny, Zofia Nowakowa - pracodawczyni Olyi, zaprzyjazniona z panem
Henrykiem oraz matka Tomka (narzeczonego Olyi)*.

Serial miesci sie w konwencji filmu komediowego. Postaci bohateréw
sg schematyczne i przerysowane, a fabuta uproszczona. Nawet drama-
tyczne czy niebezpieczne sytuacje znajduja szczesliwy finat, a niemal
wszyscy bohaterowie sg dobrzy (wyjatek stanowi tu gangster Kamyk
i jego ludzie). Jednym z istotniejszych watkdéw analizowanych odcinkow
jest walka z Kamykiem, tzw. czyscicielem kamienic, probujacym przejaé
dom, w ktérym znajduja sie mieszkania pana Henryka i Tomka.

Akcja analizowanych odcinkéw serialu ,,Przyjaciétki” koncentruje
sie wokét loséw pieciu kobiet, ktére mozna zaliczy¢ do postaci pierw-
szoplanowych. Anna Strzelecka pracuje w kancelarii, a jej matzenstwo
z Pawtem przezywa kryzys. Patrycji Kochan w utozeniu sobie zwigzku
z Wiktorem przeszkadza Wiki. Singielka Inga Gruszewska ma dwie corki,
a w opiece nad nimi pomagaja jej ojcowie dziewczynek. Nowego part-
nera szuka natomiast na portalach randkowych. Zuzanna Markiewicz
wraca do pracy po chorobie nowotworowej, a nad jej zwiagzkiem z Janem
Gtowackim cigzy obustronna zdrada. Dorota, mtoda wdowa i samotna
matka, zamozna wtascicielka salonu stylizacji paznokci, wdaje sie w re-
lacje z oszustem matrymonialnym.

Bohaterkami drugoplanowymi sa: Julka Strzelecka - corka Anny
i Pawta, Wiki - byta partnerka Wiktora i matka wychowywanej przez
Patrycje i Wiktora corki, Daria - wspdlniczka Jana (zdradzit z nig Zuze)
oraz Marianna - sgsiadka Strzeleckich, w ktorej kocha sie Pawet?.

O ile serial miesci sie w konwencji filmu obyczajowego, to jego kome-
diowy charakter jest do$¢ watpliwy. Fabuta obfituje w tragiczne sytuacje
(ciezka choroba, wypadek, $mierc), a bohaterki przezywajg prawdziwe
zyciowe dylematy i dramaty. Komediowego wydzwieku serialowi na-
daja dwie, przerysowane postaci: Ingi i Doroty oraz niekiedy komizm
sytuacyjny (,romans” Pawta).

W ,,Dziewczynach ze Lwowa” wsrod postaci pierwszoplanowych
dominuja kobiety. W badanej prébie tylko jednej roli meskiej mozna

1 Zob. https://vod.tvp.pl/website/dziewczyny-ze-lwowa,21383287.
2 Zob. https://www.polsat.pl/serial/przyjaciolki/.
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przypisac¢ znaczenie pierwszoplanowe. Z kolei role drugoplanowe sa
zdominowane przez mezczyzn (tabela 8).

Tabela 8. Czestotliwos¢ wystepowania postaci w ,Dziewczynach ze Lwowa”
(Srednio w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe i
. o - o Ogotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni
4.8 1,0 2,2 78 15,7

Drugi z gatunku seriali komediowo-obyczajowych rowniez charakte-
ryzuje sie niespotykang w innych serialach asymetrig polegajaca na tym,
ze w rolach pierwszoplanowych widzimy gtéwnie kobiety (w przypadku
~Przyjaciétek” tylko kobiety), a w rolach drugoplanowych czesciej ob-
sadzeni sg mezczyzni (tabela 9).

Tabela 9. Czestotliwos$¢ wystepowania postaci w ,,Przyjaciétkach” (Srednio
w odcinku)

Pierwszoplanowe Drugoplanowe .
- o - o Ogotem
kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni
5,0 0,0 2,2 4,7 119

Stereotypy, role i relacje w serialach komediowo-
-obyczajowych

Jak wspomniano wyzej, postaci serialu ,,Dziewczyny ze Lwowa” mozna
uznac za schematyczne i przerysowane. Wszystkie bohaterki pierwszo-
planowe sa dobre i wrazliwe, r6znig sie jednak od siebie charakterem.
Na ich tle prawdziwa kobietg aniotem jest Olya, potulna i tatwowierna,
nieumiejaca nikomu odmowic¢ pomocy. W jej zyciu brakowato ojca, wiec
porady szuka w cerkwi - u popa. W jednym z ostatnich analizowanych
odcinkéw godzi sie z ojcem, ktory odnajduje ja po latach. Swiettana,
ktéra zostawita we Lwowie pod opieka matki dwoje dzieci, prébuje
utozyé sobie zycie z mecenasem Piotrem. Jest przedsiebiorcza i sa-
modzielna, ale kiedy dorosty juz syn zaczyna sprawiac jej problemy,
przyjmuje pomoc od opiekunczego partnera. Polina jest niezalezna
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i samodzielna, wspoétpracuje z zong gangstera, sama jednak chce
prowadzi¢ legalny interes. Rozstaje sie z partnerem, ktory jest poli-
cjantem antyterrorysta i prébuje wtracaé sie w jej zycie, jednak para
w koncu sie godzi. Uljana jest szarg myszka, a przy tym utalentowang
skrzypaczka, gra w zespole. Spotyka sie z jednym z muzykdéw. Zmienia
image na bardziej sceniczny (seksowny). We Lwowie zostawita pod
opieka matki dziecko z poprzedniego zwiagzku. Katia uosabia stereotyp
gtupiej blondynki i obiektu seksualnego. Ubiera sie wyzywajaco, naktada
ostry makijaz, a po mieszkaniu chodzi w skapym peniuarze. Nie mysli
powaznie o pracy i do zadnej sie nie nadaje, robi natomiast piorunujace
wrazenie na mezczyznach, niezaleznie od ich wieku. Jest nieporadna,
teskni za luksusem, wiec pragnie pozna¢ jakiego$ zamoznego, dojrza-
tego mezczyzne, ktory sie nia ,,zaopiekuje”. W koncowych odcinkach
bohaterka zaczyna sie zmieniac, ubiera sie skromniej i zastanawia sie
nad zwigzkiem z mtodym i niemajetnym mezczyzna.

Sposrod kobiet drugiego planu Zofia Nowakowa to typowa matrona.
Dla Ukrainek jest mentorka, uczac je wtasciwego zachowania i sprzata-
nia (!). Karci pielegniarki w szpitalu, wtraca sie w zycie pana Henryka.
Ludzie jej unikaja. Jest wyniosta i chociaz poczatkowo wydaje sie sroga,
to okazuje sie kobieta o wielkim sercu.

Na uwage zastuguje takze matka Tomka, uosabiajgca stereotyp
strasznej teSciowej (przysztej). Nadopiekuncza i podejrzliwa (na granicy
paranoi), wynajmuje prywatnego detektywa, by $ledzit narzeczong syna.

Zona gangstera to na pozér kobieta sukcesu. Atrakcyjna i pewna
siebie czterdziestolatka prowadzi restauracje, ktora cieszy sie duzym
powodzeniem. Okazuje sie jednak, ze to maz gangster nagania w ta-
jemnicy klientéw, by zrobi¢ zonie przyjemnosc.

W serialu dominuja relacje rownorzedne, chociaz w stosunku do
Ukrainek zabarwione pewng nutag paternalizmu. Pan Henryk jest dla
dziewczat wynajmujacych u niego pokdj niczym ojciec, a pani Zofia im
matkuje. Podobnie matczyny stosunek przejawia wobec Ukrainek zona
gangstera. ,Dziewczyny ze Lwowa” s zaradne i samodzielne, pracuja,
maja wtasne biznesy, studiuja. Wyjatek stanowi Katia, poszukujaca
w Polsce bogatego meza, ale porzuca te plany, przechodzac wewnetrzng
i zewnetrzng przemiane.

Dominujacy wzorzec rodziny ukazany w serialu jest charaktery-
styczny dla imigrantek. Poczatkowo kobiety przebywaja w Warszawie
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bez dzieci, ktére zostaty na Ukrainie pod opieka krewnych. Dopiero
Swiettana, na propozycje aktualnego partnera, sprowadza do Polski syna
i corke. Wszystkie bohaterki pierwszoplanowe wchodzg w nowe zwigzki
z Polakami, probujac utozyc¢ sobie zycie w nowej ojczyznie.

W ,,Przyjaciétkach” stereotypowa stodka idiotka i kobieta traktowanga
jak obiekt seksualny jest Inga, niebieskooka, atrakcyjna blondynka. Ma
dwie cérki, kazda z innym mezczyzna. Przyjazni sie z ojcami swoich
dzieci. Kobieta poszukuje zwigzku przez Internet i godzi sie na relacje
z mtodym lekarzem (Maks) na zasadach friends with benefits. Relacja
wytacznie seksualna przestaje jej jednak wystarczac. Tak naprawde
chciataby statego zwigzku, ale mezczyzna nie jest na to gotowy. Inga
probuje roznych sztuczek, by rozkochaé w sobie Maksa. W koncu jednak
uswiadamia sobie, ze on nie chce powaznej relacji. Sytuacja, w ktérej
ojcowie jej corek ze wspotczuciem kiwaja gtowami nad rozpaczajaca Inga
ma wydzwiek komiczny. Inga zachowuje sie takze jak kobieta bluszcz,
ktora bez mezczyzny nie daje sobie rady. W sytuacjach krytycznych traci
gtowe. Kiedy corka ma wypadek w gorach, pomaga jej Maks, zatatwiajac
helikopter, ktérym kobieta leci do zakopianskiego szpitala.

Cechy gtupiej blondynki przejawia tez Anna, ktéra jednak przede
wszystkim jest matka Polka, kaptanka domowego ogniska i wzorowa
gospodynia, dbajaca o dom i meza, a takze opiekujaca sie zarbwno
swoimi dzie¢mi, jak i wnukiem. Bywa atechniczna, nie radzac sobie np.
zobstuga telefonu komérkowego. Jest przy tym kobieta wielozadaniowa.
Zauroczenie meza sasiadka sprawia, ze Anna przechodzi metamor-
foze, tamiac stereotyp kobiety poswiecajacej sie rodzinie. Rzuca prace
w kancelarii adwokackiej i zostaje stewardesa. Wyprowadza sie zdomu
i wynajmuje kawalerke, wiec jej maz jest zmuszony przejac¢ wszystkie
obowigzki domowe. Anna zaczyna dbac o siebie i swoje potrzeby, staje
sie asertywna. W zwigzku z tym, ze wczesniej wychowywata swojego
wnuka, jej cérka nie potrafi zaja¢ sie synem. Odmawia jednak corce
pomocy, gdy wnuk jest chory, a gdy ten trafia do szpitala, robi sobie
z tego powodu wyrzuty. Ta sytuacja sprawia jednak, ze jej corka dojrzewa
do roli matki. Przemiane przechodzi takze Pawet. Zaczyna doceniaé zone
i na powrét dostrzega w niej kobiete. Zabiega o jej wzgledy i umawia sie
znig na randke.

Dorota taczy w sobie stereotyp kobiety sukcesu i stodkiej idiotki.
Jest bardzo zamozna, ma swéj salon stylizacji paznokci, piekny dom
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i gosposie. Jest wdowa, wychowuje samotnie corke. Staje sie obiektem
zainteresowania oszusta matrymonialnego. Poczatkowo jest nim oczaro-
wana, ignorujac fakty (np. notoryczny brak pieniedzy u partnera). Kiedy
zaczyna podejrzewad, z kim ma do czynienia, planuje zemste, tamiac
stereotyp stodkiej idiotki. Zamieszcza na portalu randkowym ogtoszenie
ze zdjeciem mezczyzny i informacja, ze to oszust, dzieki temu zgtaszaja
sie do niej jego wczesniejsze ofiary. Wszyscy spotykaja sie w restauracji.
Mezczyzna zostaje zdemaskowany i aresztowany przez policje. Postac
Doroty jest przerysowana i momentami komiczna.

Kobieta sukcesu jest tez Zuza, jednak jej zycie prywatne wydaje sie
odlegte od ideatu. Przeszta chorobe nowotworowa i po rekonwalescencji
wraca do pracy na stanowisku dyrektora. Ma dwojke dzieci i partnera.
Jan podczas jej choroby zdradzit ja ze swojg wspoélniczka Daria. Zuza traci
przyjaciotke Heidi, ktorg poznata podczas leczenia. Przezywa zatamanie
i dzwoni do swego lekarza, z ktérym w chwili stabosci zdradza Jana.
Obie zdrady wychodza na jaw i zwigzek przezywa powazny kryzys.

Postac Patrycji tagczy w sobie kilka stereotypow. Kobieta jest nad-
miernie emocjonalna, na granicy histerii, a przy tym to matka Polka
i wzorowa gospodyni. Jest wielozadaniowa. Pracuje takze zawodowo.
tamie stereotyp macochy, opiekujac sie z mitoscig i oddaniem céreczka
swego partnera Wiktora. Jest przy tym zazdrosna o dziecko i partnera,
wrecz zaborcza.

Na drugim planie jest kilka kobiet uosabiajgcych rozmaite stereotypy.
Daria to kobieta sukcesu, jednak nie uktada jej sie zycie prywatne. Jej
maz jest kobieciarzem. Daria w odwecie sama dopuszcza sie zdrady, po
czym prébuje odbudowac¢ matzenstwo.

Wiki jest niezrownowazong emocjonalnie intrygantka i manipu-
lantka. Probuje zemscié sie na bytym partnerze i popsuc jego zwigzek
z Patrycja. Porywa wtasna cérke i wyjezdza do Niemiec. Ginie tam w wy-
padku samochodowym.

Marianna, atrakcyjna sasiadka Anny i Pawta, przez mezczyzne jest
postrzegana jako kobieta aniot - obiekt adoracji. Pawet kocha sie w nigj
platonicznie. Mimo stow matki, ktéra radzi mu, by ,,bzyknat” sasiadke,
nie dazy do relacji o charakterze seksualnym. Iluzje rozwiewa sama
Marianna, ktdra - jak sie okazuje - nie miataby nic przeciwko kontaktom
tego typu.
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W serialu na dalszym planie wystepuje stereotyp zbuntowanej nasto-
latki. Cérka Ingi poucza matke, wytyka jej btedy i narzuca swoje zdanie.
Wyptaca za duzo pieniedzy z konta bankowego, twierdzac, ze ma prawo
do alimentéw ptaconych przez ojca.

Kobiety w serialu sg bardzo emocjonalne, impulsywne i zachowuja
sie czasem nieracjonalnie. Dorota na wie$¢ o tym, ze jej partner jest
oszustem, wpada w szat i przeklina. Patrycja ktoci sie z Wiki i jg popycha.
Kiedy Anna przytapuje Pawta na podgladaniu sasiadki, polewa go woda
z weza ogrodowego. Zuza robi Janowi ,,scene matzenska” przy obcej
kobiecie. Niemal wszystkie bohaterki potrafig jednak w krytycznych
sytuacjach zachowac zimna krew. Anna ratuje zycie mezczyznie pro-
wadzacemu kurs dla stewardes. Patrycja podczas porwania pasierbicy,
w przeciwienstwie do Wiktora, dziata racjonalnie. Dorota przeprowadza
skuteczng akcje zdemaskowania oszusta.

Kobiety pokazywane sa na ogoét w relacjach rownorzednych. Sa
rowne mezczyznom, zdradzajg jak oni, porzucaja rodzine, zostawiaja
dzieci.

W serialu prezentowane sg rozmaite typy rodzin. Jego bohaterki to
~kobiety po przejsciach”: wdowy, rozwodki, zyjace w zwigzkach nietrady-
cyjnych czy patchworkowych, dzielgce sie opieka nad dzie¢mi ze swoimi
bytymi partnerami czy bytymi partnerkami swoich obecnych partneréw.
W analizowanych odcinkach pojawia sie watek poszukiwania partnera
w Internecie, a takze typ relacji opartej wytacznie na seksie. Na samotne
kobiety czyha oszust matrymonialny, wykorzystujacy finansowo swoje
ofiary.

Trudno w tak wielowatkowych serialach znalez¢ wspoélne rysy
prezentacji postaci kobiecych. Jedyny element, ktéry mozna wskazac
jako wspolny, to powracajacy w réznych kontekstach i konfiguracjach
watek kobiecej nieporadnosci (w realiach spotecznych, emocjonalnych,
technicznych czy zawodowych). W ,,Dziewczynach ze Lwowa” ta niepo-
radno$¢ wykorzystywana jest przede wszystkim do osiggania efektu
komizmu, w ,,Przyjaciétkach” raczej do szkicowania procesu przemian
bohaterek. Seriale taczy tez konsekwentne tamanie tego stereotypu
- w sytuacjach granicznych i powaznych postaci kobiece okazuja sie
bardziej zaradne, niz mozna sie byto spodziewaé z wczesniejszej pre-
zentacji postaci.
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Warto podkresli¢ stereotypowe obsadzenie postaci kobiecych
»Przyjaciotek” i ,Dziewczyn ze Lwowa” w rolach zawodowych. Zawody
wykonywane bowiem przez bohaterki obu seriali komediowo-obycza-
jowych odpowiadaja najczesciej stereotypom ,zawoddw kobiecych”.
Tak jest zwtaszcza w przypadku ,,Dziewczyn ze Lwowa”, jednak tu
trzeba bra¢ pod uwage fakt, ze bohaterki sa imigrantkami, ktére na
og6t pracujg w zawodach nisko ptatnych, takich jak sprzataczka czy
opiekunka. W ,,Przyjaciotkach” zawody prestizowe (dyrektorka, praw-
niczka i bizneswoman) sg rownowazone zawodami bardziej ,kobiecymi”
(manikiurzystka, stewardesa itp.).

Ekspozycja czynna w serialach komediowo-obyczajowych

Seriale komediowo-obyczajowe w naszej prébie naleza do tych, w ktérych
przewazaja udziaty kobiet. Relacja ekspozycji czynnej kobiet do ekspozy-
¢ji czynnej mezczyzn w tym gatunku wynosi 1,63. Kobiety wypowiadaja
sie przez 46% czasu akcji, a mezczyzni tylko przez 28% (wykres 62).

Relacja ekspozycji czynnej kobiet
w stosunku do ekspozycji czynnej
mezczyzn:
nie-mowa i inne
3:40:39 1’63
26% kobiety
6:22:58
46%

mezczyzni
3:54:15
28%

Wykres 62. Ekspozycja czynna w serialach komediowo-obyczajowych

Ekspozycja czynna w ,,Dziewczynach ze Lwowa”

W ,,Dziewczynach ze Lwowa” relacja ekspozycji czynnej kobiet do ekspo-
zycji czynnej mezczyzn wynosi 1,25. Nie jest to wynik najstabszy w badanej
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probie, ale i nie najmocniejszy. W tym serialu kobiety wypowiadaja sie
czesciej od mezczyzn, ale nie przyttaczajaco czesciej (wykres 63).

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
ekspozycji czynnej mezczyzn:
nie-mowa i inne 1,25

2:04:06 kobiety
30% 2:39:41
39%

mezczyini
2:08:01
31%

Wykres 63. Ekspozycja czynna w ,Dziewczynach ze Lwowa”

Ekspozycja czynna w ,Przyjaciotkach”

Serial ,Przyjaciétki” to niewatpliwy lider, jezeli chodzi o ekspozycje
czynna kobiet. Kobiety wypowiadaja sie w nim w czasie zajmujacym
52% ogblnego czasu i stanowi to 2,10 raza wiecej niz czas wypowiadania
sie mezczyzn (wykres 64).

Relacja ekspozycji czynnej
kobiet w stosunku do
o oo ekspozycji czynnej mezczyzn:
nie-mowa i inne
1:36:33 2,10

23%

mezczyzni
1:46:14
25%

Wykres 64. Ekspozycja czynna w ,,Przyjacidétkach”



140 STEREOTYPOWE CZY NIETYPOWE? WIZERUNEK KOBIET W POLSKICH SERIALACH

Ekspozycja bierna w serialach komediowo-obyczajowych

W ekspozycji biernej réwniez dominuja kobiety stosunkiem 1,47 do
ekspozycji mezczyzn. Rdéznica miedzy udziatem ekspozycji biernych
kobiet i mezczyzn wynosi 24 punkty procentowe (wykres 65).

czas

24:00
21:36
19:12
16:48

77%
14:24 ®

12:00

9:36 10:48:10

7:12
4:48
2:24
0:00

kobiety

Relacja ekspozycji biernej 120%
kobiet w stosunku do
ekspozycji biernej mezczyzn: 100%
1,47
80%
53% 60%
®
40%
20%
3%
>

mezczyzni

0%

inne

Wykres 65. Ekspozycja bierna w serialach komediowo-obyczajowych

W tym typie seriali dwukrotnie dtuzej na ekranie pokazywane s3
pojedyncze kobiety (32%) niz pojedynczy mezczyzni (16%). Poza tym
trzykrotnie dtuzej ekran zajmuja diady zenskie (10%) niz meskie (3%).
Coréwniez ciekawe, w tych typach seriali relatywnie cze$ciej zobaczymy
grupy kobiet (3%) (wykres 66).

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

32%

16%

kobieta  mezczyzna

pojedyncza postac

10%

zenska

23%

3% 3%
meska mieszana zenska
diady

1%

meska

grupy

10%

3%

mieszana = nie-ludzie

Wykres 66. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w serialach
komediowo-obyczajowych
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Ekspozycja bierna w ,Dziewczynach ze Lwowa”

W ekspozycji biernej ,,Dziewczyn ze Lwowa” proporcje kobiet i mezczyzn
sg podobne do tych z ekspozycji czynnej. Kobiety niewypowiadajace sie
sg widoczne na ekranie w 74% czasu, a mezczyzni niewypowiadajacy
sie w 61% nagrania (wykres 67).

9:36 120%
Relacja ekspozycji biernej kobiet

8:24 w stosunku do ekspozycji biernej mezczyzn: 100%
7:12 1,21

74% 80%
6:00

® 61%

L4 60%

czas

4:48
3:36 40%
2:24

20
1:12 %

— 3%

kobiety mezczyzni inne

0:00 0%

Wykres 67. Ekspozycja bierna w ,,Dziewczynach ze Lwowa”

W sferze wizualnej pojedyncza kobiete (26%) zobaczymy w ,,Dziewczy-
nach ze Lwowa” czesciej niz pojedynczego mezczyzne (17%) (wykres 68).
Co jednak decyduje o charakterze tej produkcji w wiekszym stopniu, to
fakt dominowania scen, gdy na ekranie widzimy co najmniej dwie osoby,
przy czym czesciej to sa diady zenskie (9%) niz meskie (5%), a od tych
dwéch konfiguracji i tak wiekszy udziat maja diady i grupy mieszane.

30%

26% 26%
25%
20%

17%
15%
12%
10% 9%
9
5% 5% 3%
1% 1% D

- — |

kobieta = meziczyzna  zenska meska mieszana zenska meska mieszana  nie-ludzie

pojedyncza postac diady grupy

Wykres 68. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,Dziewczynach
ze Lwowa”
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Ekspozycja bierna w ,Przyjacidtkach”

Ekspozycja bierna kobiet w ,,Przyjaciétkach” nie ma az takiej przewagi
nad ekspozycja bierna mezczyzn jak w przypadku ekspozycji czynnej,
ale i tak jest imponujaca. Podczas gdy kobiety pojawiaja sie bez wypo-
wiadania sie w 80% czasu nagrania, to mezczyzn w analogicznej sytuacji
widzimy w 44% nagrania (wykres 69).

12:00 140%
10:48 Relacja ekspozycji biernej kobiet
96 w stosunku do ekspozycji biernej mezczyzn: 120%
o 100%
8:24 cox 1,82
7:12 = o
6:00

czas

4:48 e (s

3:36 40%
2:24
20%

1:12 3%

0:00 0%

kobiety mezczyzni inne

Wykres 69. Ekspozycja bierna w ,,Przyjaciotkach”

Najczestsza konfiguracja widoczna na ekranie jest pojedyncza ko-
bieta (38%). Pojedynczy mezczyzna pojawia sie w 16% czasu, a juz diada
zenska w 11%. Diady meskie zajmuja jedynie 1% ogdlnego czasu na
wizji (wykres 70).

40% 38%
35%
30%
25%
20% 19%
b
16%
15%
11%
10% 8%
5% 4% 3%
1% 0%
o O J
kobieta ' meiczyzna  zeriska meska mieszana zeniska meska mieszana = nie-ludzie
pojedyncza postac diady grupy

Wykres 70. Konfiguracje widocznosci postaci na ekranie w ,,Przyjaciotkach”
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Konteksty w serialach komediowo-obyczajowych

Okoto dwie trzecie czasu emisji obu seriali komediowo-obyczajowych
poswiecone jest na przedstawianie scen zwigzanych z relacjami inter-
personalnymi o charakterze rodzinnym, partnerskim badz erotycznym,
a takze scen dotyczacych relacji towarzyskich, takich jak wizyty, goscie,
spotkania towarzyskie, imprezy itp. Pozostate konteksty, takie jak praca
zawodowa, intrygi i opieka nad dzie¢mi prezentowane sg zdecydowanie
rzadziej, na poziomie kilku procent. Jednak ten ostatni kontekst, na tle
catej proby, ma stosunkowo duzy udziat (wykres 71).

praca zawodowa
7,4%

zajmowanie si¢

domem
3,0%

Wykres 71. Udziat kontekstéw w tacznym czasie nagran w serialach
komediowo-obyczajowych

zajmowanie sig
zwiazki, uczucia, relacje dzieémi
36,5% 4,6%

1 - kryminalny (1,9%); 2 - zdrowie (1,9%); 3 - zakupy (1,4%); 4 - uczestnictwo
w kulturze (0,3%); 5 - dziatalnosc spoteczna (0,2%); 6 - wypoczynek aktywny
(0,1%)

Oba seriale odpowiadaja wiec dos¢ dobrze wzorcom wspotczesnych,
realistycznych seriali obyczajowych, ktorych akcja rozgrywa sie w prze-
strzeni prywatnej badz co najwyzej potprywatneji skoncentrowana jest
na rodzinno-towarzyskich perypetiach bohateréw.

Kobiety sa ptcig dominujaca w zasadzie w kazdym watku. We wszyst-
kich ekspozycja czynna kobiet jest albo duzo wieksza niz mezczyzn albo
ledwie wyrownana (wykres 72).
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ogotem

zajmowanie sie dzie¢mi
zdrowie

intrygi

kryminalny
towarzyskosé
wypoczynek aktywny
zwigzki, uczucia, relacje
zajmowanie sie domem
zakupy

praca zawodowa
dziatalno$¢ spoteczna
uczestnictwo w kulturze
inne

m kobiety mezczyini inne

Wykres 72. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w serialach komediowo-obyczajowych

Przeglad udziatow ekspozycji biernej kobiet i mezczyzn na tle
watkéw tylko potwierdza wczedniejsze konkluzje, ze sposrod czterech
analizowanych gatunkéw seriale komediowo-obyczajowe sg najbardziej
zdominowane przez kobiety (wykres 73).

o kobiety mezczyzni

dziatalnos¢ spoteczna

100%
zwigzki, uczucia, relacje inne
75%
zdrowie intrygi
zakupy kryminalny

zajmowanie sie dzie¢mi / praca zawodowa

zajmowanie si¢ domem towarzyskosé

wypoczynek aktywny uczestnictwo w kulturze

Wykres 73. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w serialach komediowo-obyczajowych
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Konteksty w ,Dziewczynach ze Lwowa”

W ,Dziewczynach ze Lwowa” przez duza czes¢ czasu (45%) dominuja
watki lekkiej towarzyskosci, rozmdw o matej gtebi emocjonalnej. Nie-
mniej watki dotyczace uczuc i relacji rowniez pojawiaja sie ze sporym
udziatem (35%). Udziat ww. kontekstéw jasno wskazuje, ze fabuta tego
serialu kreci sie wokét relacji w wiekszosci traktowanych w sposob lekki
(wykres 74).

zwiazki, uczucia, relacje
35,4%

praca zawodowa
8,3%

Wykres 74. Udziat kontekstow w tacznym czasie nagran w ,,Dziewczynach ze
Lwowa”

1 - zajmowanie sie dzie¢mi (2,6%); 2 - zajmowanie sie domem (1,2%);
3 -inne(1,1%); 4 - zdrowie (0,9%); 5 - uczestnictwo w kulturze (0,7%);
6 - zakupy (0,5%); 7 - kryminalny (0,5%); 8 - dziatalno$¢ spoteczna (0,3%)

W obu najpopularniejszych kontekstach serialu mamy do czynienia
z wieksza ekspozycja czynna kobiet, ale udziat ekspozycji czynnej mez-
czyzn nie odbiega od niej drastycznie. Oznacza to, ze w podstawowych
kontekstach fabuta budowana jest w oparciu o dialogi w parach lub
grupach heterogenicznych (wykres 75).

W ,,Dziewczynach ze Lwowa” ekspozycja bierna kobiet w kontekscie
zwigzkdw, uczuc i relacji jest zrbwnowazona ekspozycja bierng mez-
czyzn, a w kontekscie towarzyskosci jest tylko nieznacznie wieksza. Co

145
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ogoétem

zdrowie
kryminalny
praca zawodowa
owanie sie dzie¢mi
towarzyskosé
wanie sie domem
intrygi

i, uczucia, relacje
zakupy
0S¢ spoteczna
w kulturze
inne

m kobiety = mezczyini ®inne

Wykres 75. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w ,,Dziewczynach ze Lwowa”

ciekawe, podobnie jak w ,,Diagnozie”, kobiety sa tu czesciej pokazane
w ekspozycji biernej w kontekscie kryminalnym, ale trzeba zaznaczy¢,
ze dla tego serialu jest to watek poboczny (wykres 76).

W kobiety ™ mezczyzni
dziatalnos¢ spoteczna

100%
zwiazki, uczucia, relacje inne

75%

zdrowie intrygi

zakupy kryminalny

zajmowanie si¢ dzie¢mi \ praca zawodowa

zajmowanie si¢ domem towarzyskos¢

uczestnictwo w kulturze

Wykres 76. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w ,,Dziewczynach ze Lwowa”
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Konteksty w ,Przyjaciotkach”

»Przyjaciétki” to w pierwszej kolejnosci serial o emocjach (38%), prze-
platany scenami towarzyskimi (17%). Watku zawodowego jest w nim
relatywnie mniej (6%), za to wiecej niz w innych intryg (7%) i zajmowania
sie dzie¢mi (7%) (wykres 77).

kryminalny
3,4%

praca zawodowa
6,5% .
zdrowie
3,0%

zajmowanie sie H
domem

4,7% E

2wiazki, uczucia, relacje
37,7%

Wykres 77. Udziat kontekstow w tagcznym czasie nagran w ,,Przyjaciotkach”

1 - wypoczynek aktywny (0,2%); 2 - dziatalno$¢ spoteczna (0,2%)

Prawie wszystkie watki w ,,Przyjacidtkach” charakteryzuja sie przewa-
7ajaca ekspozycja czynna kobiet nad ekspozycja czynng mezczyzn, poza
kontekstem pracy zawodowej, gdzie czasy wypowiedzi przedstawicieli
obu ptci zrownuja sie (wykres 78).

Rzut oka na rozktad obecnosci ekspozycji biernej kobiet i mezczyzn
widocznych na wykresie 79 potwierdza, ze w tym serialu mezczyzni
praktycznie ging na tle obecnosci kobiet.
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r ogotem
dziatalnos¢ spoteczna

zajmowanie sie dzie¢mi
towarzyskosé

intrygi

zwiazki, uczucia, relacje
kryminalny

zdrowie

wypoczynek aktywny
zakupy

zajmowanie sie domem
praca zawodowa

inne

m kobiety © mezczyzni ©inne

Wykres 78. Ekspozycja czynna kobiet i mezczyzn na tle kontekstéw
w ,,Przyjaciotkach”

M kobiety mezczyzni

dziatalnos¢ spoteczna
100%

zwigzki, uczucia, relacje

zdrowie intrygi

zakupy kryminalny

zajmowanie sie dzie¢mi praca zawodowa

zajmowanie sie domem towarzyskos¢

wypoczynek aktywny

Wykres 79. Ekspozycja bierna kobiet i mezczyzn na tle kontekstow
w ,,Przyjaciotkach”



Porownanie seriali - podsumowanie

Srednio dla wszystkich analizowanych seriali, postaci kobiece przewa-
zajag zarowno w ekspozycji czynnej, jak i obecnosci na ekranie. Rdznica
ta, zwtaszcza w pierwszym przypadku, jest znaczaca. Jako ze materiat
badawczy zawiera cztery typy gatunkowe, pomiedzy gatunkami, a takze
w obrebie gatunkéw (dotyczy to np. telenowel) wystepuja réznice.
Jedynie dla filmoéw historyczno-obyczajowych ww. proporcje sa od-
wrécone.

W serialach dominuja konteksty dotyczace relacji interpersonal-
nych - partnerskich, uczuciowych czy seksualnych (29%) oraz relacji
o charakterze towarzyskim, takich jak spotkania, wizyty czy imprezy
(26%). Oba zajmuja ponad potowe czasu (55%) akcji. Dwa kolejne to
praca zawodowa (15%) oraz kontekst kryminalny (10%), sa one jednak
w swoim wymiarze mocno réznicowane dla poszczegélnych gatunkow
i tytutow.

Niewielki procent czasu dotyczy kontekstéw: zajmowania sie dzieémi
(3%) i domem (2%), natomiast takie zagadnienia, jak uczestnictwo
w kulturze, aktywny wypoczynek czy dziatalnos¢ spoteczna pojawiaja
sie w ilosciach sladowych.

Biorac pod uwage podstawowe wskazniki uwzglednione w monito-
ringu, relacje ekspozycji czynnej i biernej kobiet i mezczyzn, mozemy
stwierdzi¢, ze w przypadku dwoch seriali mamy do czynienia z przewaga
mezczyzn: zardbwno w czasie wypowiadania sie, jak i pojawiania sie na
ekranie. Wyjatkowym serialem jest ,Diagnoza”, gdzie kobiety domi-
nujg nad mezczyznami w sferze dialogéw, ale juz nie na ptaszczyznie



150

STEREOTYPOWE CZY NIETYPOWE? WIZERUNEK KOBIET W POLSKICH SERIALACH

wizualnej. Pozostate seriale z mniejsza lub wiekszg przewaga bardziej
eksponuja kobiety. Ostatni wskaznik w tabeli, relacja czasu ekspozycji
czynnej kobiet do biernej w danym serialu, pozwala nam relatywnie
oceni¢, naile pokazywanie kobiet idzie w parze zoddawaniem im gtosu.
Widzimy, ze ten wskaznik taczy tak rozne seriale, jak ,,Korona kroléw”
i ,Przyjaciétki”, w ktorych relacja ekspozycji czynnej do biernej jest
wysoka - w stosunku do widocznosci na ekranie kobiety wypowiadaja
sie proporcjonalnie duzo. W tych dwéch, a takze w ,,Pierwszej mitosci”
oraz ,Diagnozie” kobieta, gdy jest na ekranie, to zwykle tez moéwi. Na
drugim biegunie, w ,Wojennych dziewczynach” i ,,Putapce” duza cze$¢
prezentacji kobiet na ekranie jest milczaca - co wcale nie oznacza, ze
musi stanowic jedynie tto, a raczej bywa uzasadniana sposobem budo-
wania napiecia i prowadzenia fabuty (tabela 10).

Tabela 10. Poroéwnanie ekspozycji czynnej i biernej kobiet i mezczyzn

Relacja ekspozycji czynnej | Relacja ekspozycji biernej | Relacja czasu ekspozycji
Typ serialu Serial kobiet do ekspozycji kobiet do ekspozycji czynnej kobiet do

czynnej mezczyzn biernej mezczyzn ekspozycji biernej kobiet
M jak mitos¢ 1,22 1,06 0,55
Obyczajowe - telenowele |Pierwsza mito$¢ 0,76 0,85 0,62
Razem 0,98 0,97 0,58
Korona krolow 0,7 0,74 0,69
Historyczno-obyczajowe  |Wojenne dziewczyny 1,04 1,1 0,45
Razem 0,88 0,97 0,52
Diagnoza 1,1 0,91 0,62
Kryminalno-obyczajowe  |Putapka 1,79 W 1,78 0,47
Razem 1,3] 1,18 0,55
Dziewczyny ze Lwowa 1,25 1,21 0,52
Komediowo-obyczajowe  [Przyjaciétki 2,1l 1,82 0,65
Razem 1,63 |1 1,47 0,59
Razem 1,19] 1,15 0,56

Pod wzgledem ekspozycji czynnej kobiet dominuja oba seriale kome-
diowo-obyczajowe: ,,Przyjaciotki” i ,,Dziewczyny ze Lwowa”. Z kolei koniec
tego rankingu zajmuja oba seriale historyczno-obyczajowe: ,Korona
krélow” oraz ,Wojenne dziewczyny”. Nalezy jednak zwr6ci¢ uwage, ze
chociaz udziat ekspozycji czynnej kobiet w serialach historyczno-obycza-
jowych jest podobny, to juz relacja tej ekspozycji do ekspozycji czynnej
mezczyzn jest bardzo rézna. O ile w ,,Koronie kroléw” matej ekspozycji
czynnej kobiet towarzyszy duza ekspozycja czynna mezczyzn, to w ,,Wo-
jennych dziewczynach” kobiety, mimo ze wypowiadaja sie stosunkowo
mniej nizw innych serialach, to méwia wiecej niz mezczyzni w tym serialu.
Decydujacy jest tu udziat scen ,niemdéwionych” (wykres 80).
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m kobiety mezczyzni nie-mowa i inne

25%

7% 46%

31% o
31% 31%

20% 29%

A 4

PRZYJACIOtKI DZIEWCZYNY M JAK MItOSC PIERWSZA ~ PULAPKA  DIAGNOZA  KORONA  WOJENNE
ZE LWOWA MILOSC KROLOW  DZIEWCZYNY

Wykres 80. Ranking seriali ze wzgledu na ekspozycje czynna kobiet

W ekspozycji biernej kobiet ponownie wsréd lideréw sa seriale
komediowo-obyczajowe, ale rozdziela je, zajmujac drugie miejsce,
»Putapka”, w ktorej kobiety niewypowiadajgce na ekranie ani stowa sa
eksponowane az w trzech czwartych czasu ogélnego (wykres 81).

Po przegladzie ekspozycji czynnych i biernych w serialach pozo-
staje do rozstrzygniecia pytanie o to, ktore seriale pod wzgledem obu

= kobiety mezczyzni inne

i 75% 74% s .
i o 67% 67% e
61% 6 61% - 1o
44% 2% A7%

PRZYJACIOLKI PUXAPKA  DZIEWCZYNY MJAK MItOSC WOJENNE ~ PIERWSZA  DIAGNOZA  KORONA
ZE LWOWA DZIEWCZYNY  MItOSC KROLOW

Wykres 81. Ranking seriali ze wzgledu na ekspozycje bierna kobiet
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ekspozycji sg bardziej meskie, a ktére bardziej kobiece. Kiedy zestawimy
ekspozycje bierna i czynna, czyli warstwe audio i wideo, powstaje dos¢
szeroki wachlarz konfiguracji. Zestawilismy te konfiguracje w spektrum
rozciagajace sie od konfiguracji, w ktérej kobiety sa widoczne na ekranie
i jednoczesnie styszymy ich wypowiedzi do analogicznej konfiguracji
meskiej (wykres 82). Serialami z najwieksza ekspozycja kobiet s3 ,,Przyja-
ciétki”, ,Putapka”i,Dziewczyny ze Lwowa”. Serial ,,Przyjaciotki” jest wy-
raznie klasg sam dla siebie, jezeli chodzi o czas zajmowany przez kobiety
zarébwno w dialogach, jak i w widocznosci na ekranie. Ta przewaga ma
tez wptyw na $rednia dla badanej préby ogdtem, wyraznie jg windujac.
W kontekscie ,,Putapki” warto zwréci¢ uwage na duzy udziat ekspozycji
biernej kobiet, czyli bez jakichkolwiek ich wypowiedzi. Wynika to z duzej
liczby scen o wysokiej dramaturgii, ktérych uczestniczkami sg kobiety.
W ,Wojennych dziewczynach” suma ekspozycji z udziatem kobiet jest
troche wieksza od sumy ekspozycji z udziatem mezczyzn, ale biorac

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Przyjaciotki - I N |

Putapka [ |
Dziewczyny ze Lwowa | |
ocorem I I

M jak mitosc | |
Wojenne dziewczyny [ NN |
Diagnoza ]

Pierwsza mitos¢ | |
korona krélsw [ |

M ekspozycja czynna i bierna — kobiety

H ekspozycja czynna — kobiety i bierna — grupy mieszane lub sceny bez ludzi

M ekspozycja czynna — nie-mowa i bierna — kobiety

M ekspozycja czynna — kobiety i bierna — mezczyzni
ekspozycja czynna — nie-mowa i bierna — grupy mieszane lub sceny bez ludzi
ekspozycja czynna — mezczyzni i bierna — kobiety
ekspozycja czynna — nie-mowa i bierna — mezczyzni

M ekspozycja czynna — mezczyzni bierna — grupy mieszane lub sceny bez ludzi

M ekspozycja czynna i bierna — mezczyzni

Wykres 82. Ranking seriali pod wzgledem ekspozycji czynnej i biernej razem
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pod uwage, ze trzy gtéwne bohaterki to postacie kobiece, nie wydaje
sie to przewagg znaczaca. W tym serialu najwiekszy udziat w czasie
nagrania maja sceny bez dialogdw i z ekspozycja grup mieszanych lub
bez postaci ludzkich.

Szczegblnym przypadkiem pod wzgledem ekspozycji jest serial ,,Dia-
gnoza”, w ktérym z jednej strony sceny nalezace do kobiet zaréwno
w ekspozycji biernej, jak i czynnej majg przewage nad analogicznymi
scenami meskimi, ale jednoczesnie w tym serialu najwiekszy udziat
(14%) w catosci nagrania zajmuja sceny, w ktérych mezczyzni wystepuja
na wizji bez dialogdw. Sa to na przyktad sceny ilustrujgce wewnetrzne
rozterki bohateréw. Duzy udziat takich scen powoduje, ze ,,Diagnoza”
w rankingu ekspozycji przesuwa sie na pozycje bardziej meskie.

Z kolei najwieksza ekspozycja mezczyzn wystepuje w ,Koronie kré-
[dw” i ,Pierwszej mitosci”. Te dwa seriale jednoznacznie duzo bardziej
eksponuja mezczyzn, co w pierwszym przypadku nie dziwi, w drugim
natomiast jest zaskakujace, zwazywszy na gatunek, do ktérego nalezy
ten serial.

Wykres 83 przedstawia mapowanie seriali wedtug gtownych wskazni-
kéw uwzglednionych w analizie. Na osi X znajduje sie relacja ekspozycji

Kolor kota odzwierdciedla dominujgcy kontekst, a jego wielko$¢ udziat tego kontekstu

2,10

0 Prayjacioti
Putapka rz\g;;o !
b
1,70 32%

1,50

. . Dziewczyny ze Lwowa
Wojenne dziewczyny 45%

1,30 33%

Pierwsza mitos¢
110 44%

0,90

0,70

Relacja eksopozycji biernej kobiet do mezzyzn

Korona krélow
26%
0,50 0,70 0,90 1,10 1,30 1,50 1,70 1,90 2,10 2,30

0,50

Relacja ekspozycji czynnej kobiet do mezczyzn

Wykres 83. Mapowanie ekspozycji kobiet w stosunku do ekspozycji
mezczyzn
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czynnej kobiet do ekspozycji czynnej mezczyzn, co oznacza, ze im bar-
dziej dany serial jest na prawo, tym wieksza przewaga czasu wypo-
wiadania sie kobiet (w stosunku do mezczyzn). Na osi Y mamy relacje
ekspozycji biernej kobiet w stosunku do ekspozycji biernej mezczyzn,
€O 0znacza, ze im bardziej w gbrze umiejscowiony jest serial, tym wiecej
czasu zajmuja sceny z kobietami niewypowiadajgcymi sie. Kolor babla
ilustruje dominujacy w danym serialu kontekst (kolory sa adekwatne
do wczesniejszych wykresédw przedstawiajgcych konteksty), natomiast
jego wielkos¢ pokazuje udziat dominujacego kontekstu.

Widzimy, ze kontekst towarzyskosci dominuje nad innymi w trzech
z monitorowanych seriali. Nalezy jednak zwréci¢ uwage, ze o ile
w ,,Dziewczynach ze Lwowa” jest to dominacja wynoszaca niemal
potowe, to w ,Koronie krolow” udziat tego kontekstu wynosi okoto
jednej czwartej, pozostawiajac tym samym wiecej miejsca pozostatym.
Jezeli chodzi o czas wypowiadania sie kobiet, to klase wyraznie odci-
najaca sie od pozostatych seriali stanowia ,,Putapka” i ,,Przyjaciotki”,
ktére swoim udziatem ekspozycji czynnej kobiet przebijaja znaczaco
pozostate seriale. Te seriale, ktore, jak juz napisaliSmy wczesniej, sa
liderami w eksponowaniu kobiet, stanowig dwa rézne przyktady prob
ksztattowania rzeczywistos$ci pozaekranowej. W ,,Przyjaciotkach” mamy
do czynienia z bardziej typowa rama spoteczna, w ktérej kobiety domi-
nujace na ekranie przedstawiane sg przede wszystkim na tle watkéw
zwigzanych z emocjami, relacjami miedzyludzkimi, czyli z kontekstem,
ktory w naszej klasyfikacji jest najbardziej prywatny. W ,Putapce” mamy
natomiast przetamanie ramy i tu dominujgca ekspozycja kobiet zwia-
zana jest zdominujacym watkiem kryminalnym, ktéry raczej nalezy do
sfery publicznej, ale co wazniejsze - jest tradycyjnie postrzegany jako
obszar dziatania mezczyzn. Nietypowos¢ ,Putapki” jest szczegdlnie
dobrze widoczna, gdy zestawimy ja z drugim badanym serialem krymi-
nalnym, ktory w naszej typologii pod wzgledem ekspozycji zaliczyliSmy
do bardziej meskich. Jeszcze jedno zakonserwowanie ramy spotecznej
obserwujemy w przypadku ,,Przyjaciotek”, gdzie praca zawodowa po-
taczona jest z wiekszg ekspozycja mezczyzn. Mozna zatem powiedzied,
ze w zakresie oddziatywania na widzéw kontekstami i rolg kobiet na tle
tych kontekstow, tworcy seriali stawiajg czesciej i wiecej na typowosé,
ale zdarzaja sie eksperymenty o charakterze moze nie rewolucyjnym,
ale jednak wychodzacym poza tradycyjne ramy spoteczne. Nie mozemy
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jednoznacznie stwierdzi¢, jak te propozycje zmian spotecznych ukazane
w serialach faktycznie wptywaja na widzow, ale zgodnie z wczesniej
przywotanymi teoriami socjologicznymi oszczedne dawkowanie niety-
powosci w dominujacej masie obrazéw znanych i rozumianych moze
wywiera¢ wiekszy wptyw niz nachalne wywracanie znanego $wiata do
gory nogami.

Powyzsze spostrzezenia dotyczace kontekstéw maja charakter
ilosciowy, czyli méwia o tym, jakie ekspozycje i jakie konteksty domi-
nowaty pod wzgledem czasu. llosciowe aspekty maja swoje znaczenie,
tto jest wazne, a dominujacy kontekst moze zdecydowac o charakterze
catej produkcji. Jednocze$nie jako badacze zdajemy sobie sprawe, ze
podobnie jak w kuchni szczypta przyprawy moze zdecydowac o smaku
catej potrawy, tak w serialach jaki$ przekaz zajmujacy mato czasu,
ale posiadajacy odpowiednig wage jakosciowa, moze zdecydowad
o charakterze catej produkcji. Naszym zdaniem role przyprawy do dan
na karcie badanych przez nas seriali spetnity umieszczane w nich role
stereotypowe.

W analizowanych serialach wystepuja najwazniejsze stereotypy
kulturowe dotyczace kobiet. Ukazywane sg one na og6t jako bardziej
emocjonalne i wrazliwe od mezczyzn. Ich osrodkiem zainteresowania
jest rodzina i sprawy domowe. Sg nastawione na budowanie trwatych
relacji interpersonalnych zaréwno o charakterze erotycznym, jak i przy-
jacielskim, co mocno kontrastuje z faktem, iz seriale rzadko prezentuja
modele rodzin petnych, nierozbitych i tradycyjnych. Dominuja zwiagzki
i rodziny nieformalne, patchworkowe, niepetne, ,po przejsciach”. Trudno
jednak ocenic, czy jest to efektem $wiadomego zamiaru autorskiego,
kontekstu historycznego, czy raczej wynika z wymogoéw skonstruowania
wciggajacej fabuty lub z powodu rotacji w obsadzie. Niezaleznie od
tego, w swoich poszukiwaniach i perypetiach kobiety moga liczy¢ na
inne kobiety - przyjaciétki czy sasiadki. Jesli s3 samotne, nie wahaja
sie poszukiwac¢ nowych partneréw lub wychodzi¢ z inicjatywa. Niekiedy
probuja rozbijac¢ cudze zwigzki lub mscic sie na bytych partnerach. Uka-
zywane s3 takze jako osoby aktywne zawodowo. Praca nie przeszkadza
im w zajmowaniu sie domem i dzie¢mi, s3g bowiem - w przeciwienstwie
do mezczyzn - wielozadaniowe. Jesli jednak ich ambicje siegaja zbyt
wysoko, cierpi na tym ich zycie prywatne. Wéwczas pocieszenia szukaja
np. w alkoholu. Ukazywane sa w najrozmaitszych rolach zawodowych,
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zaréwno tych tradycyjnie przypisywanych kobietom, jak i w rolach wcze-
Sniej zarezerwowanych dla mezczyzn. Narazone na niebezpieczenstwo,
wykazuja sie pomystowoscia i odwaga. Kobiety z jednej strony utrzymuja
swoja pozycje w kontek$cie domu i macierzyistwa, z drugiej natomiast
coraz bardziej przekraczaja granice meskiego swiata na polu zawodo-
wym (tabela 11).

Tabela 11. Stereotypy postaci kobiecych pierwszo- i drugoplanowych
w badanej probie

) ] N > B
N ] o v > i S c = i~
o ] © =z c © S © =
£ %% 2% E& 8 ¥ §g: B
Stereotyp* = 28 22 o9 < a S S
¥ 2% 8% f£3 = 5 83 %
g o E o =X 3.. 2 5 o N o N
2_ s - -E = ] Qa N °:
Matka Polka, o
kaptanka + - + + ! +
domowego ogniska
Kura domowa, +/-
) + - +
gospodyni .
Matrona + + +/- +
Macocha - - -
Zbuntowana
+ " +
nastolatka
TeSciowa + -
Babcia +
Aktywna seniorka +
Wieksza +
. L + + + + + + +
emocjonalnos¢ /-
Kobieta aniot, N . . . N . o
kobieta idealna
Femme fatale,
wamp, intrygantka, + + + + +
manipulantka
Stodka idiotka, B + .\ +
blondynka +/- +/-

Krélowa $niegu + + +
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Stereotyp*

M jak Mito$¢”

»Pierwsza

mitosc”

,»Korona
krolow”

»Wojenne

dziewczyny”

»Diagnoza”

»Putapka”

»Dziewczyny

ze Lwowa”

»Przyjaciotki”

Kobieta bluszcz

+

+

Aseksualny kumpel

Atechnicznos¢

Mniejsza sprawnosc
fizyczna, brak
zainteresowania
sportem

Wielozadaniowos¢

Kobieta sukcesu

Kobieta sukcesu
z problemami
w Zyciu osobistym

* w tabeli odnotowano co najmniej jedno wystapienie danego stereotypu
u postaci pierwszo- lub drugoplanowe;j

+ stereotyp

- antystereotyp

+/- ztamanie stereotypu w toku akgji

-+ ztamanie antystereotypu w toku akgcji
+/-/+

W kontekscie postawionego na wstepie pytania badawczego mozna
wiec zaryzykowad twierdzenie, ze analizowane seriale w wiekszym
stopniu potwierdzaja istniejace stereotypy dotyczace ptci, niz pré-
buja je zmienia¢. Tam, gdzie stereotypy sa odwracane lub tamane
w toku fabuty, wydaje sie to raczej podazaniem za obserwowalnymi
we wspoétczesnych spoteczenstwach trendami niz prébg medialnej

kreacji nowej rzeczywistosci spotecznej.

ztamanie stereotypu w toku akcji, nastepnie powrét do stanu
poprzedniego
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Kluczowym celem tej pracy jest proba odpowiedzi na pytanie, w jakim stopniu
wspotczesne polskie seriale TV starajg sie zmieniac stereotypy kobiece, a w ja-
kim stopniu je konserwuja. Analizie poddano w sumie osiem seriali wyproduko-
wanych i emitowanych przez Telewizje Polska, TVN i Telewizje Polsat, pogrupo-
wanych wedtug gatunkéw na: (1) seriale obyczajowe - telenowele (,M jak
mitos¢” i ,Pierwsza mito$¢”); (2) seriale historyczno-obyczajowe (,Wojenne
dziewczyny” i ,,Korona kroléw”); (3) seriale kryminalno-obyczajowe (,,Putapka”
i ,Diagnoza”) oraz (4) seriale komediowo-obyczajowe (,,Dziewczyny ze Lwowa”
i ,Przyjaciétki”). Materiat badawczy obejmowat 76 odcinkéw powyzszych seriali
o tacznej dtugosci 49 godzin i 51 minut.

Przedmiotem analizy iloSciowej byt taczny czas wypowiadania sie postaci kobie-
cych oraz ich widoczno$¢ na ekranie. Analiza jakoSciowa oparta zostata na
identyfikacji najwazniejszych stereotypéw ptciowych oraz ich wykorzystaniu
w fabule seriali. W analizowanych serialach postaci kobiece wypowiadaja sie
o jedna piatg czasu dtuzej niz postaci meskie i s3 widoczne na ekranie o 15%
dtuzej niz postaci meskie. Dominujagcymi watkami w probie sg zagadnienia
relacji interpersonalnych o charakterze zwigzkéow partnerskich, uczuciowych
i seksualnych (29%) oraz niezobowigzujacej towarzyskosci (spotkania, wizyty,
imprezy - 26%). tacznie oba konteksty zajmuja 55% czasu.

Analizowane seriale (z nielicznymi wyjatkami) wprowadzaja najwazniejsze ste-
reotypy kulturowe dotyczace kobiet. Ze wzgledu na wymogi fabuty stereotypy te
sg wszakze przetamywane. Analiza wskazuje rowniez na zdecydowanie wigksza
tatwos¢ fabularnego wprowadzania kobiet w role tradycyjnie meskie niz wpro-
wadzania mezczyzn w role tradycyjnie uznawane za kobiece.
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