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WSTEP

Czy teza, ze nowe media to rewolucja w komunikacji, postrzeganiu rze-
czywisto$ci, stosunkach spotecznych wymaga dzi§ uzasadnienia? Sad
o stymulujacej roli technik komputerowych, komputeréw osobistych, glo-
balnej sieci czy urzadzen mobilnych jest trwale obecny w opracowaniach
naukowcow reprezentujacych szereg dyscyplin nauki, m.in. socjologéw,
psychologéw, medioznawcéow, filozoféw, jezykoznawcow, prawoznawcow,
pedagogow. Stal si¢ skladowa dyskursu publicznego, wzbogacajac argu-
mentacje politykow i dziennikarzy, wszedl nawet w zakres tzw. wiedzy
potocznej. Dyskusji nie podlega réwniez fakt, ze media tradycyjne: prasa,
film, radio, telewizja itd., ktdre przed laty same determinowaly dynamike
procesow kolejnych ,,mediamorfoz”, s3 z nowymi mediami sprzezone. Sta-
tus i kierunki rozwoju ,,starych” mediow sg wrecz uzaleznione od nowo-
medialnych trendéw, odkry¢, innowacji.

Majac na uwadze powyzsze — powszechne — przekonanie, wyselekcjo-
nowalismy teksty, ktére podejmuja temat kondycji mediéw tradycyjnych,
reklamy, §wiata polityki oraz wspolczesnego spoteczenstwa w dobie wzra-
stajacej (czy juz dominujacej?) roli nowych mediéw. W spektrum zainte-
resowan naszych autoréw znalazly si¢ zatem zachowania i normy obycza-
jowe uczestnikow procesu komunikacji; sposob powiadamiania o réznych
faktach, a zwlaszcza formy ich komentowania; prawne, techniczne i gatun-
kowe aspekty komunikowania itp. Wspolnym mianownikiem analizowa-
nych zjawisk i problemdw jest to, zZe uobecniajg si¢ one w nowomedialnej
przestrzeni. Pod tym pojeciem rozumiemy owe sprzezone, funkcjonujace
obecnie na zasadzie naczyn polaczonych, sfery mediéw tradycyjnych i no-
wych mediéw. Nowomedialna przestrzen to obszar dynamicznych zmian,
obszar watpliwosci i dylematow, napieé, prob adaptacji i modyfikacji ist-
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niejacych rozwigzan, ale przede wszystkim - rozlegle pole inspiracji i no-
watorstwa.

Tom sklada si¢ z dwunastu artykulow, a otwiera go szkic Lukasza Go-
niaka, ktdry poswiecil uwage praktykom komunikacyjnym w Internecie
nie do konca legalnym w $wietle prawa i orzecznictwa polskich sadow.
Mlody badacz poruszyl kwestie zaréwno odpowiedzialnosci za stowo, jak
i problematyki praw autorskich, by doj$¢ do wniosku, ze prawo i judykatu-
ra nie sg nalezycie dostosowane do nowej sytuacji komunikacyjne;j.

Bartosz Szwejkowski zanalizowat role i znaczenie prezentera serwi-
su informacyjnego. Autor prowadzil rozwazania na temat wspotczesnych
programéw informacyjnych, traktowanych jako widowisko medialne,
w ktérym istotna role odgrywa dziennikarz bedacy celebryta medialnym,
osobowoscig medialna.

Olga Wadowska podjela si¢ zbadania zawartosci portali plotkarskich,
ktdre z tematu $mierci osoby znanej konstruuja narracje medialng, zdolng
przyciagna¢ masowego odbiorce. Autorka poddata analizie artykuty, ktore
pojawily si¢ na portalu Pudelek.pl, a dotyczyly smierci Michaela Jackso-
na. Tekst przynosi uzasadnienie tezy, ze Smier¢ artysty jest dla pewnego
segmentu mediéw pozadanym wrecz materialem dziennikarskim. Pre-
cyzyjna analiza konkretnego przypadku prowadzi do wniosku, ze portal
plotkarski stosuje rézne strategie, komunikujgc o $mierci i pochéwku
celebryty.

Roéwniez Magdalena Mateja zainteresowala si¢ zmianami w kultu-
rze, do jakich dochodzi w wyniku uzytkowania nowych mediéw. Autorka
dokonata analizy materialéw prasowych, ktére byly reakcja na tragiczng
$mier¢ prezydenta Lecha Kaczynskiego, starajac si¢ ukaza¢ mechanizm
autocenzury. Z badan autorki wynika, ze Internet to przestrzen komuni-
kacyjna, w ktorej obowigzujg inne reguly etyczne i normy obyczajowe niz
w tzw. starych mediach, na aktualnosci traci m.in. tabu $mierci.

Joanna K. Lewandowska omdwila zawartos¢ i polityczne znaczenie
bloga Janusza Palikota. Autorka udowadnia, ze dla Janusza Palikota blog
stal si¢ instrumentem kreacji wizerunku o wysokim stopniu zlozonosci:
politycznego skandalisty, oczytanego filozofa, erudyty, ktory niejednokrot-
nie siega po brutalny jezyk, spelnionego ojca, szczesliwego meza, odnosza-
cego sukcesy biznesmena.

Tekst Aleksandry Powierskiej to $wieze spojrzenie na zjawisko tele-
wizji $niadaniowej. Autorka szkicu docenila role Internetu w procesie ko-
munikowania si¢ nadawcédw programéw takich, jak Pytanie na sniadanie
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czy Dzienn Dobry TVN z widzami i czyni z badanych programoéw ztozone
komunikacyjnie zdarzenie.

Agata Biernat analizuje jezyk komentatoréw sportowych (na przykla-
dzie transmisji ze skokéw narciarskich), snujac rozwazania dotyczace pla-
nu leksykalnego, skladniowego narracji dziennikarskiej. Autorka analizy
wiele uwagi poswiecita uformowaniu stylistycznemu badanych wypowie-
dzi dziennikarskich, poruszyla takze problematyke kultury jezyka. Biernat
wykazala, ze sposob komentowania zawoddw sportowych z udziatem Po-
lakéw pozwala na realizacje misji mediéw publicznych.

Paulina Zielinska podjela temat maskulinizacji dziennikarstwa sporto-
wego w sytuacji potezniejacej roli nowych medidéw. Badania (redagowanych
przez kobiety) blogéw sportowych pozwalaja na wyciagniecie wnioskéw, ze
s3 one profesjonalnie zarzadzane, ujawniaja wysoki poziom kompetencji
merytorycznych i komunikacyjnych dziennikarek sieciowych.

Agata Szymborska badata wizerunek pierwszej damy, przeanalizo-
wala w tym celu rynek medialny, a konkretnie — pisma segmentu people.
Material badawczy pozwolil ujawnic i poréwnac rézne kreacje pierwszych
dam w polskiej polityce.

Dorota Wisniewska poswigcita uwage mechanizmom komunikacji
perswazyjnej, zestawiajac wizerunek mezczyzny i kobiety w reklamach ko-
smetykow.

Teksty, ktore zamykaja niniejszy tom, odnosza si¢ do funkcjonowania
reklamy i promocji w nowomedialnej przestrzeni, i tak, Alina Jaworska
przedstawila rozwazania o lokowaniu produktéw w grach komputero-
wych, wykazujac, ze ,produkt placement jest malo elastycznym narze-
dziem reklamowym” Natomiast Honorata Guzinska badala mechanizmy
kreacji wizerunku marki Rimmel na platformie Facebook. Zaje¢ta sie m.in.
strategig komunikacyjng marki, a jednoczesnie oceniata potencjat serwisu
spoleczno$ciowego jako narzedzia brandingu.
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NOWY WYMIAR MEDIOW 1 DZIENNIKARSTWA
W INTERNECIE.
O (NIE)LEGALNYCH PRAKTYKACH
W SWIETLE PRAWA
1 ORZECZNICTWA POLSKICH SADOW

Celem niniejszego artykutu jest prezentacja i analiza niektorych praktyk
dziennikarskich i medialnych w kontekscie aktualnego stanu prawnego
oraz orzecznictwa sagdéw polskich. Z jednej strony autor, w sposob szcze-
gélny, chcialby pokaza¢ wybrane, mogace czasami budzi¢ watpliwosci,
rozwigzania wspolczesnych medidw i dziennikarstwa, ktére w obecnym
stanie prawnym, z punktu widzenia ustawodawstwa i judykatury - co
do zasady - postrzegane sg jako legalne. Z drugiej strony natomiast na-
lezy poddac¢ pod dyskusje traftno$¢ i zasadnos¢ ksztaltu tychze regulacji
i ich stosowania oraz wykladni dokonywanej przez sady w Polsce. Wy-
daje si¢ to o tyle istotne, ze wskazane przepisy otwieraja pole do podej-
mowania nierzadko celowego i §$wiadomego, takze bezkarnego dzialania
niektérych portali prasowych, tak by wypracowac zysk, nawet kosztem
naruszania cudzych débr osobistych.

By zrealizowa¢ okre§lone powyzej cele, autor w pierwszej kolej-
nosci zaprezentuje obecny stan prawny dotyczacy aktywnosci w sieci,
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a przede wszystkim dopuszczalno$¢ traktowania Internetu jako prasy
w rozumieniu ustawy Prawo prasowe (Dz.U. 1984 nr 5 poz. 24) - dalej:
pr. pras. — oraz kwesti¢ odpowiedzialnosci dostawcow tresci i ustug in-
ternetowych zgodnie z ustawg o $wiadczeniu ustug droga elektroniczna
(Dz.U. 2002 nr 144 poz. 1204) - dalej: u.d.u.d.e. Przedstawione beda
réwniez najwazniejsze dotychczasowe rozstrzygnigcia sadéw, odno-
szace si¢ do naruszen débr osobistych w sieci. Wszystko to w koncu
zestawione zostanie z praktykami i rozwigzaniami, ktére pojawiajg
sie w Internecie. Niekiedy trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze judykatura
nie do konca odnajduje si¢ w nowej, wirtualnej rzeczywistosci, z cze-
go z premedytacja ,,korzysta” wiele redakcji. Na wstepie warto jeszcze
zaznaczy¢, ze w niniejszej pracy analizie zawartosci zostang poddane
gltéwnie polskie portale plotkarskie, ktore sg ,,liderem” sygnalizowanej
powyzej dzialalnosci. Co wiecej, zastosowane przez nie rozwigzania
mogg stanowi¢ niejako wzdr praktyk dla medidw stricte informacyj-
nych. Autor bedzie si¢ wigc postugiwat gtéwnie przykladami zaczerp-
nietymi z tychze serwisow.

1. INTERNET JAKO SRODEK MASOWEGO PRZEKAZU 1 MASS
MEDIUM

Punktem kluczowym dla dalszych rozwazan jest rozstrzygniecie kwestii
uznania Internetu za prase w rozumieniu prawa prasowego. Pozytywne
orzeczenie w tej sprawie otworzyloby mozliwo$¢ dochodzenia roszczen
z tytulu naruszenia débr osobistych z powolaniem si¢ na przepisy ustawy
Prawo prasowe. Wskazac nalezy jednak, ze mimo uptywu lat w literaturze,
nie wypracowano dotad wspolnego dla tego zagadnienia stanowiska [Bar-
ta, Markiewicz 1998: 34-47; Barta, Markiewicz, Matlak 2008: 103; Siwicki
2011: 252-255; Wojciechowska 2009: 359-363; Wojtasik 2001: 41-43].
By odnies¢ si¢ do tego problemu, niezbedne wydaje sie wyjasnienie i do-
precyzowanie terminu ,,Internet” W potocznym i powszechnym uzyciu
stowo to zdaje si¢ funkcjonowac przede wszystkim w dwoch znaczeniach:
1. Szerokim, tj. nawigzujacym do technicznego aspektu tegoz me-
dium, jako $rodka przekazu (narzedzia, ktére zaposrednicza
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akt komunikacji) dajacego potencjalng mozliwo$¢ dotarcia do
nieograniczonej liczby odbiorcéw (masowos¢), bez wzgledu na
to, czy odbywa si¢ to droga poczty elektronicznej, chatu, grup
dyskusyjnych, czy tez stron www. W tym sensie uzywamy de-
finiowanego pojecia np. poprzez zwrot: ,,Przesle Pani/Panu to
przez Internet”. Na gruncie tradycyjnych medidw, znaczenie ta-
kie nadaje si¢ np. stowu ,,gazeta”, rozumianemu jako ‘zadruko-
wany papier, co$ co trzymamy w reku’;

2. Waskim, tj. odnoszacym sie do aspektu organizacyjno-instytu-

cjonalnego medium, ktdre poprzez dzialajace na jego rzecz osoby
(np. dziennikarzy), tworzy tresci do masowego rozpowszechnia-
nia. W tym znaczeniu stfowo to pojawia si¢ np. w odpowiedzi na
pytanie: ,Gdzie o tym przeczytale§?” — ,Pisali o tym w Interne-
cie”. Pojecie to jest w tej sytuacji synonimem ,,prasy internetowej”.
Jesli poszukiwa¢ analogii w sferze tradycyjnych mediéw, podob-
ne znaczenie nadaje sie stowu ,,gazeta” w zdaniu ,,Napisaly o tym
gazety” (czytaj: jakies redakcje, jacy$ dziennikarze).

Jak nietrudno zauwazy¢, pojecie ,,Internet” w pierwszej z przytoczo-
nych definicji wystepuje jako ,,srodek masowego przekazu’, w drugim za$
odnosi si¢ do mass mediéw, czyli réznego rodzaju redakcji i wytwordw
pracy tychze jednostek, ktore — coraz czesciej — poprzez uzycie wiasnie
najrozniejszych srodkéw przekazu [podkr. L.G.] (prasa, radio, telewizja,

Internet, telefony komorkowe itp.), trafiajg do odbiorcéw. Jest to o tyle
istotne rozroznienie, Ze jego zestawienie z ustawowa definicja prasy po-
zwoli dokladnie okresli¢, jakie formy dziatalnosci w sieci nalezy wziaé
pod uwage, jezeli chodzi o ewentualne uznanie czesci z nich za prase.

2. E-PRASA

O prasie w kontekscie Internetu bedziemy mowic¢ jedynie w stosunku
do portali internetowych, ktdre spelniaja wymogi okres§lone w art. 7
ust. 2 pkt 1 pr. pras., zdanie pierwsze. Prasa beda wiec zaréwno inter-
netowe wersje materialéw, ktdre (taka jest najczesciej spotykana prak-
tyka) ukazujg si¢ obok ich tradycyjnych odpowiednikéw, jak rowniez
te, ktore istniejg wylgcznie w wersji internetowej, o ile wlasnie realizujg
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